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บทนํา 

บทที่ 1 

ภูมิหลัง 

ตลอดระยะเวลากว่า 50 ปีที่ผ่านมา ประเทศไทยใช้แผนพัฒนาเศรษฐกิจและ

สังคมแห่งชาติเปน็แม่แบบในการพัฒนาประเทศได้ส่งผลให้สังคมไทยเปล่ียนจากสังคม

เกษตรกรรมสู่สังคมทนัสมยัและกระแสโลกาภิวัตน์ได้สะสมปัญหาเชิงโครงสร้างอย่าง

ต่อเนื่องจนก่อให้เกิดปัญหาวิกฤตทางเศรษฐกิจเมื่อปีพ.ศ. 2540 สร้างความเสียหายทาง

เศรษฐกิจแก่ประเทศชาติอย่างมหาศาล คิดเป็นจํานวนเงินประมาณ 5.34 ล้านล้านบาท 

นอกจากนี้ยงัเกิดปัญหาภาระหนี้สินภาคครัวเรือนและความอ่อนแอของชนบท                

รวมทั้งปัญหาอื่นข้ึนล้วนแต่เป็นข้อพิสูจน์และยืนยันปรากฏการณ์นี้ได้เป็นอย่างดี

(อัมมาร์ สยามวาลา, 2547, หน้า 15-25 ; อาคม เตม็พิทยาไพสิฐ, 2554,หน้า 6-7)

ภายหลังวิกฤตทางเศรษฐกิจในปี พ.ศ. 2540 เกิดการทบทวนการพัฒนา             

ของประเทศไทยครั้งใหญ่ ได้ตระหนักว่าการบริหารการพัฒนาก่อนหน้านี้เปน็การพัฒนา          

ที่ไม่สมดุลและยั่งยืน จุดนี้เองเกิดกระแสแนวคิดใหม่ของการบริหารการพัฒนาบนฐานคิด

ชุมชน“พ่ึงตนเอง” ชุมชนท้องถิ่นจัดการตนเอง ‘ท้องถิน่ภิวัฒน์’ ฟื้นฟูภูมิปัญญาชุมชน             

และรากเหง้าวัฒนธรรมที่ถกูละเลย ซ่ึงเน้นการเจริญเติบโตจากภายใน (สํานักงาน

คณะกรรมการแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 2540 : คํานํา ;

อานันท ์กาญจนพันธุ์, 2544, หน้า 111-125) แนวทางหนึ่งเพื่อแก้ปญัหาประเทศไทยที่ผ่าน

มานัน้ อาทิ ประเวศ เสนอยทุธศาสตร์การพัฒนาบนฐานของชุมชนในแนวราบแปดด้าน               

ที่มีความสัมพันธ์ยึดโยงกันอย่างบูรณาการ (ประเวศ วะสี, 2550, หน้า 42-43) และเสรี 

ให้ไว้ว่า สร้างชุมชนเข้มแข็งพ่ึงตนเองได้ เป็นชุมชนเรียนรู้และมีอิสระในการตัดสินใจ

สามารถจัดการทนุชุมชนอย่างมีประสิทธิภาพ (เสรี พงศ์พิศ, 2552, หน้า 136) และสร้าง

กระแสการพฒันาทางเลือกใหม่ซ่ึงมีลักษณะการบูรณาการ (Integration) และเป็นองค์รวม 

(Holistic) (สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 2555, หน้า 

จ-ช) 
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นอกจากนี้ นโยบายการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากและชุมชนเข้มแข็งของรัฐบาล          

ยังมุ่งเน้นสร้างการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจจากภายในประเทศ โดยเฉพาะด้านการ

ท่องเทีย่วโดยชุมชนเป็นทางเลือกหนึง่ที่ชุมชนนําไปใช้เป็นเครื่องมือการบริหารการพัฒนา 

อีกทั้งยงัเปน็กิจกรรมที่ผู้คนในโลกสมัยใหม่ให้ความสนใจ ดังเห็นได้จากจํานวนบริษทั 

เส้นทางและแหล่งท่องเที่ยวเพิ่มข้ึนหนึ่งในหลายกิจกรรมท่องเที่ยวที่เกิดข้ึน คือ                  

การท่องเทีย่วทางชาติพันธุ ์(Ethnic Tourism) เปน็การนาํเสนออัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์          

อาทิ การจัดงานชุมชนเผ่าไทยมกุดาหาร มะขามหวานชายโขง งานไหลเรือไฟเทศกาลออก

พรรษาจังหวัดนครพนม หรืองานแสดงแสงเสียงชุด ‘อาข่า-คนภเูขา’ ที่จัดขึ้นที่จังหวัด

เชียงราย (Smith, 1978, P. 2 ; อภินันท์ บัวหภักดี, 2550, หน้า 55 ; ขนิษฐา พอนอ่วม, 

2551, หน้า 21) 

 จากการทีร่ัฐส่งเสริมการอนุรกัษณ์ ฟื้นฟูวัฒนธรรมและการท่องเทีย่ว                 

ในท้องถิน่ต่าง ๆ ของประเทศและส่งเสริมสนับสนุนการนําวัฒนธรรมท้องถิน่                  

อันหลากหลายเหล่านั้นเป็นส่วนหนึง่ของการท่องเทีย่ว ประกอบกับการเข้ามาของ               

การท่องเทีย่วในชุมชนท้องถิ่น ทําให้กลุ่มชาติพันธุ์และชุมชนหลายแห่งในสังคมไทย 

ปัจจบุันตืน่ตัวลุกข้ึนมาฟืน้ฟู ประดิษฐ์และสร้างสรรค์วัฒนธรรมและอัตลักษณ์ของตน          

ขึ้นใหม่ให้เหมาะสมกับบริบท เงื่อนไขทางสังคมการท่องเที่ยวมีความสําคัญต่อเศรษฐกิจ

ของประเทศ มูลค่าผลิตภณัฑ์มวลรวมทางตรงของการท่องเที่ยว (Tourism Direct GDP : 

TDGDP) ประมาณร้อยละ 5.45 เมื่อเทียบกับ GDP รวมของประเทศ สัดส่วนดังกล่าว                 

มีแนวโน้มเพิม่ข้ึนโดยลําดับ รายได้จากการท่องเทีย่วและบริการ โดยในปี พ.ศ. 2557 

จํานวน 2.0 ล้านบาท ป ีพ.ศ. 2558 จํานวน 2.2 ล้านบาท และปี พ.ศ. 2559 มีเป้าหมาย 

2.3 ล้านบาท (สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 2559, 

หน้า 22-23) อรุณศรี เอื้อศรีวงศ์ (2551) ได้ศึกษากระบวนการจัดการเรียนรู้มาจัดการ

ท่องเทีย่วเน้นชุมชนเป็นศูนย์กลางโดยให้ทุกภาคส่วนเข้ามามีส่วนร่วมทําให้ชุมชนสามารถ

จัดการท่องเทีย่วงานวิจัยของ สมเกียรติ ชัยพิบูลย์ (2551) วิจัยเรื่อง การจัดการท่องเที่ยว 

เชิงวัฒนธรรม และงานวิจยัของ วีระพล ทองมา และคณะ (2554) เรื่อง การพัฒนาการ 

การท่องเทีย่วเชิงวัฒนธรรมอย่างย่ังยืนของชุมชนชาวจีนในพื้นที่ลุ่มน้ําแม่งอน อําเภอฝาง

จังหวัดเชียงใหม่ ผลการศึกษาได้ชี้ให้เหน็ถึงการเรียนรู้ที่ยงัคงรักษาอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์

ด้านความเชื่อและค่านิยมตามวิถีชีวิตการมีส่วนร่วมและการเรียนรูชุ้มชนปฏิบัติการ             

เป็นปัจจัยสําคัญต่อความสําเร็จของการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตัวอย่างของชุมชน
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แม่น้ําตาปทีีโ่ดดเด่นอัตลักษณ์ทางชาติพันธุถ์ูกนําเสนอแก่นักท่องเที่ยว (วันสาด ศรีสุวรรณ

,2553) อย่างไรก็ตามยังมีงานวิจัยการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่แสดงการผลิตเชิงสัญญะ

ของกลุ่มทีม่ีส่วนเกีย่วข้องกบัการท่องเที่ยว อาทิ ปานแพร เชาวน์ประยูร (2555)                

เป็นจัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมทีไ่ด้นํากระบวนการอัตลักษณ์ สร้างอัตลักษณ์

ทางการท่องเที่ยวและการผลิตวัฒนธรรมกลายเป็นสินค้า เช่นเดียวกันกบังานวิจัยของ

วันทนี  สว่างอารมณ ์(2553) และงานวิจัยของชัช  วินวรปรีชา (2554) พบว่า ชุมชนจัดการ

ท่องเทีย่วแบบมีส่วนร่วมและชุมชนปฏิบตัิการพร้อมยงัคงดํารงอยู่ของอัตลักษณ์ทาง           

ชาติพันธุ์จากงานวิจัยข้างต้นเห็นได้ว่าการพัฒนาการบริหารโดยชาวบ้านนําเอามรดก        

ทางวัฒนธรรม ภูมิปัญญาท้องถิน่และอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์เปน็วิธีการหรือรปูแบบหนึ่ง           

การบริหารจัดการของชุมชนเพื่อสร้างกระบวนการเรียนรู้ไปสู่การดูแลรักษาฟื้นฟู                   

อัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ (นิภารัตน์ สายประเสริฐ, 2553) สอดคล้องกับงานเขียนของ             

บุญเลิศ  จิตต้ังวัฒนา และเพ็ญศิริ ศรีคําภา (2557, หน้า 211-223) เรื่อง การพัฒนา              

การท่องเทีย่วแบบยั่งยืน ได้อธิบายเพ่ิมเติมว่า การจัดการการท่องเทีย่วภายใต้แผนปฏิบติั

การ 21 (Agenda 21) เพื่อดําเนินการพัฒนาการท่องเที่ยวแบบย่ังยืน (Sustainable Tourism 

Development) ปัจจบุันเมืองหรือหมู่บ้านต่าง ๆ มีความพยายามส่งเสริมภาพลักษณ์            

ของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ทั้งในด้านวิถีชีวิต ภาษา การแต่งกาย อาหาร ศิลปะพื้นถิน่ 

แหล่งประวัติศาสตร ์เทศกาลงานประเพณี ความเชื่อ ศาสนา โบราณสถาน มรดกทาง

วัฒนธรรมและชนเผ่า เพื่อนําเสนอให้นักท่องเทีย่ว เปน็เสมือนเครื่องมือที่ช่วยลดผลกระทบ

ที่เกิดข้ึนจากการท่องเทีย่วและเปน็เครื่องมือในการอนุรกัษ์วัฒนธรรมในท้องถิน่ (Figini and 

Vici, 2012, pp. 825-839) ดังนั้นการท่องเที่ยวจึงถือเป็น “เครื่องมือ” สําคัญในการ

บริหารการพัฒนาหมู่บ้านมีหลายชุมชนประสบความสําเร็จมีช่ือเสียง อาทิ ชุมชนเชียงคาน 

จังหวัดเลย ชุมชนเกาะยาวน้อย จงัหวัดพังงา ชุมชนคีรีวง จังหวัดนครศรีธรรมราช                    

แต่อีกหลายชุมชนไม่ประสบผลสําเร็จเนือ่งจากปจัจัยหลายอย่าง ทั้งนี้เพราะวัฒนธรรม 

เป็นการมีส่วนร่วมของคนในชุมชน และวัฒนธรรมอยู่บนพื้นฐานการดําเนินชีวิตร่วมกัน

นอกจากนี้ผู้ได้รับผลประโยชน์โดยตรงจากการท่องเทีย่วกระจุกตัวอยู่กับผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง

เพียงไม่กีห่ลังคาหรือกบัคนพวกหนึง่ในชุมชนเท่านัน้ อย่างไรกต็ามยงัมีหลายชุมชนในภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือของประเทศไทยที่มีความภาคภมูิใจและยงัคงดํารงอัตลักษณ์ทางชาติ

พันธุ์อย่างเหนียวแน่น นําเสนอวัฒนธรรมและอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์เปน็แรงดึงดูดหรือ 

จุดขายเพื่อสร้างฐานะทางเศรษฐกิจ ยกระดับความเปน็อยู่ในชุมชนให้ดีข้ึนด้วยรากฐาน
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วัฒนธรรมของตน หรือเพื่อสร้างความอยู่รอดในบริบทโลกาภิวัตน์ขณะเดียวกนั                   

เพื่อประกาศตัวตนกลุ่มตนให้กบัคนภายนอกได้รับรู้และธํารงไว้ซึ่งวัฒนธรรมและอัตลักษณ์

ทางชาติพันธุ์ของตนด้วย อาทิเช่น งานวิจัยของปานแพร เชาวน์  ประยูร (2555)                  

เรื่องการสร้างอัตลักษณ์และการให้ความหมายเชิงสัญญะทางวัฒนธรรมเพื่อการท่องเที่ยว           

เป็นจัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมทีไ่ด้นํากระบวนการอัตลักษณ์ สร้างอัตลักษณ์

ทางการท่องเที่ยวและการผลิตวัฒนธรรมกลายเป็นสินค้า และงานวิจัยของเยาวดี ด้วงกูล 

(2555) เรื่อง การท่องเทีย่วเชิงวัฒนธรรม : การพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวโดยการมี

ส่วนร่วมของชุมชน ภาคใต้ตอนบนให้ไว้ว่าแหล่งท่องเทีย่วเชิงวัฒนธรรมด้านศิลปกรรม 

สถาปัตยกรรม พิธีกรรม ประเพณี และวิถีชีวิตของชุมชนมีศักยภาพและสามารถเพิ่มมูลค่า

ด้านการท่องเที่ยว อีกทั้งยงัมีงานวิจัยของ อรวรรณ  บญุพัฒน์ (2557) เรื่อง การพัฒนา

รูปแบบการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของจังหวัดเชียงราย ที่ว่ารูปแบบการจัดการท่องเทีย่ว 

ที่ให้โอกาสนกัท่องเที่ยวได้มีโอกาสศึกษาและสัมผัสประสบการณ์จริงเกี่ยวกบัวัฒนธรรม

ท้องถิน่โดยผู้เป็นเจ้าของวัฒนธรรมมีส่วนร่วมในการจดัการเป็นรูปแบบการท่องเที่ยว             

ที่เหมาะสม ทั้งนี้จะต้องมีการพัฒนาสิ่งอํานวยความสะดวกสําหรบัการท่องเทีย่ว                   

เชิงวัฒนธรรมควบคู่กนัไปด้วย 

 บ้านภู ตําบลบ้านเป้า อําเภอหนองสูง จังหวัดมกุดาหาร เปน็หมู่บ้านกลุ่มชาติ

พันธุ์ผู้ไทหนึ่งที่ดําเนินชีวิตอยู่ภายใต้การเปล่ียนแปลงกระแสโลกาภิวัตน์ผลกระทบจาก

กระแสการพฒันาตามภาวะความทนัสมยั ช่วงแรกการพัฒนาเน้นโครงสร้างพื้นฐานน้ําไหล 

ไฟสว่างและต่อมาลักษณะของหมู่บ้านแห่งนี้มีข้อจํากดัในเรื่องพื้นทีท่ํากิน เพราะเป็น

หมู่บ้านทีร่ายล้อมไปด้วยป่าและภูเขา ทาํให้ชาวบ้านส่วนหนึ่งออกไปทํางานข้างนอก            

แต่ว่าชาวบ้านในอีกส่วนหนึง่ยังคงรักษาวิถีชีวิตแบบด้ังเดิม มีการปลูกข้าวเพ่ือบริโภคและ

ทํางาน มีงานเพื่อสร้างรายได้ให้กับครอบครัว เช่น จกัสาน ทอผ้า โดยครั้งหนึ่งได้เคยเอา

ผ้าไหมนําไปถวายแด่สมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติ์ พระบรมราชินีนาถบ้านภูแบ่งออกเป็น 2 หมู่

คือ หมู่ 1 และหมู่ 2 มีจํานวนครัวเรือน 263 ครัวเรือน ประชากรท้ังหมดประมาณ 835 คน 

อาชีพหลัก คือ การทํานา เลี้ยงสัตว์ ทอผ้า อยู่ในระบบเศรษฐกิจสังคมของผู้ผลิตขนาดเล็ก 

มีเทคนิควิธีการผลิตแบบง่าย ๆ ไม่สลับซับซ้อน วิถีชีวิตแบบยงัชีพ ต่างจากระบบ

อุตสาหกรรม ความสัมพันธ์ทางสังคมมกัเปน็ความสัมพันธ์ระหว่างสังคมในเมืองกับชนบท 

“สังคมชาวนา” (สุเทพ สุนทรเภสัช, 2548, หน้า 117) เหมือนกับหมู่บ้านส่วนใหญ่ในภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือ เป็นหมู่บ้านที่พยายามดําเนินการพัฒนาตามแนวทางปรัชญาของ
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เศรษฐกิจพอเพียง ด้วยวิสัยทัศน์คือ “เป็นหมู่บ้านเศรษฐกิจพอเพียงแบบสร้างสรรค์                

ที่เข้มแข็ง โดยเน้นชุมชนเปน็ศนูย์กลางและใช้การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมนําการพัฒนา 

เพื่อสร้างความสุขของชุมชนโดยชุมชน” (ถวัลย์ ผิวขํา, สัมภาษณ์, 14-15 สิงหาคม 2557 ; 

บุญธรรม แก้วศรีนวม, สัมภาษณ์, 20-21 กันยายน 2557 ; เผด็จศกัด์ิ แสนโคตร, 

สัมภาษณ์, 20-21 กันยายน 2557)  

 กํานนัเผด็จศกัด์ิ ตําบลบ้านเป้า เล่าว่าเดิมทีบ้านภูมีความแตกแยกอยู่บ้าง 

กิจกรรมทีท่ําในหมู่บ้านก็ทาํตามความรู้เท่าที่มี จนเริ่มเกิดการรวมตวักันจากแกนนําเพียง

ไม่กี่คนเป็นการรวมกลุ่ม เอาประเด็นปญัหามาการจดัตั้งกลุ่มต่าง ๆ เป็นปรบัตัวรองรบัการ

เปล่ียนแปลงที่เกิดข้ึนโดยลําดับ (เผด็จศกัด์ิ แสนโคตร, สัมภาษณ์, 15 กุมภาพนัธ์ 2558) 

หลังจากมีการเปล่ียนแปลงดังกล่าว ชาวบ้านมีการมองหารปูแบบการพัฒนาว่าการพัฒนา

แบบไหนเหมาะสมเปน็ไปในทิศทางที่ยั่งยืน ด้านหนึ่งก็นําสู่พัฒนาการเกษตร การแปรรูป

ผลิตภัณฑ์ชุมชน และการท่องเที่ยวโดยชุมชน เมื่อมีการพัฒนาอย่างนี้ ชาวบ้านภูปรบัตัว

บริหารจัดการส่ิงทีเ่ปลี่ยนแปลงนั้นอย่างไร ประเด็นสาระสําคัญเรือ่ง การบริหารการ

พัฒนาในรูปแบบใดเพราะชุมชนบ้านภูมีอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ทีไ่ด้ปฏิบัติสืบต่อกันมาช้า

นาน อาทิเช่น อาหารพื้นบ้าน ฟ้อนผู้ไท การแต่งกายและใช้ภาษาพูดสื่อสารกันนอกจากนัน้

ชาวผู้ไทยงัมีภูมิปัญญาท้องถิ่น วิถีดํารงชีวิตได้สืบทอดต่อกันมาจนถึงรุ่นลูกรุ่นหลานไม่ว่า

จะเปน็การเลือกที่ตั้งถิน่ฐาน เข้าป่าล่าสตัว์และเก็บหาของป่า เปน็ต้น ต่อมาเมื่อรฐับาลได้

ประกาศพระราชบัญญัติป่าไม้ เมื่อป ีพ.ศ.2484 เกี่ยวกับ “ไม้และเก็บของป่า” โดยห้ามเข้า

ไปทํามาหากินในรปูแบบต่าง ๆ ส่งผลกระทบให้ชาวผู้ไท ไม่สามารถประกอบอาชีพเก็บหา

ของป่าและทาํไร่ทําสวนในพ้ืนที่เดิมได้อีกต่อไปก่อเกิดการ “ช่วงชิงพ้ืนที”่ ต่อรองระหว่าง

ภาครัฐกบัประชาชนนําไปสู่ความขัดแย้งและส่งผลต่อวิถีการดํารงชีวิตของคนในชุมชนจน

นําไปสู่ภาวะหนี้สินในภาคครัวเรือนเพิม่มากขึ้นทําให้คนหนุ่มสาวมีความจําเป็นต้องอพยพ

ไปขายแรงงานในกรุงเทพมหานครและตามเมืองใหญ่สิ่งเหล่านี้จึงทาํให้ผู้สูงอายุชาวบ้านภู

เริ่มลุกข้ึนมาและรวมตัวกนัเพ่ืออนุรักษ์และฟ้ืนฟูอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ของกลุ่มผู้ไทบ้านภู

เพื่อต่อสู้กับผลกระทบจากการบริหารการพัฒนาจากนโยบายภาครัฐและการเปลี่ยนแปลง

ทางสังคมวัฒนธรรม และทีสํ่าคัญเศรษฐกิจแบบทุนนิยมเสรีตามกระแสโลกาภิวัตน์ 

ท่ามกลางกระแสโลกาภิวัตน์ชาวบ้านภเูผชิญเช่นเดียวกับหมู่บ้านอ่ืน ๆ ทั่วไป ชาวบ้านภู

ตอบสนองสภาพการณ์ดังกล่าวด้วยการพยายามบริหารจัดการตนเองมีการสร้าง

กระบวนการจัดการตนเอง เพื่อบรรลุวตัถุประสงค์ของชุมชนและสอดคล้องกับความ
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ต้องการ คือ การจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน เปน็การทํางานร่วมกนัของคนในชุมชนและ

นอกชุมชนอย่างมีประสิทธิภาพในการพึง่ตนเองของชุมชนบ้านภู เริม่จากการดําเนิน

โครงการพัฒนาหมู่บ้านเปน็ “หมู่บ้านวัฒนธรรมผู้ไท” ต่อมาปี พ.ศ. 2548 ได้น้อมนําหลัก

ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงมาประยกุต์ใช้ในการพัฒนาหมู่บ้าน ในปีเดียวกันนัน้ บ้านภู

ยังได้รับการคัดเลือกเป็นหมู่บ้านอาสาพัฒนาตามแนวปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือของสํานักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแห่งชาติมีการถ่ายทํารายการ

โทรทศัน์ “ทุ่งแสงตะวนั” (เผด็จศักดิ์ แสนโคตร, สัมภาษณ์, 15 กุมภาพันธ์ 2558) 

ป ีพ.ศ. 2550 ได้ดําเนินการเปิดเปน็หมู่บ้านท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในลักษณะ “โฮมสเตย์” 

และผ่านการประเมินคุณภาพตามมาตรฐานโฮมเตย์ไทย สามารถรองรับคณะนกัท่องเทีย่ว

เข้าพักค้างคืนวันละประมาณ 300 คน โดยชุมชนบ้านภูนําเอาหลักปรัชญาของเศรษฐกิจ

พอเพียงมาสร้างเป็น “ฐานกิจกรรมการเรียนรู้ชุมชน” นอกจากนี้บ้านภูยังได้บริหาร          

การจัดการตนเองร่วมกบัภาคีเครือข่ายเป็น “หมู่บ้านโอทอป เพื่อการท่องเที่ยว” (OTOP 

Village Champion : OVC) สนับสนุนโดยกรมการพัฒนาชุมชน กระทรวงมหาดไทย           

ถัดมาชาวผู้ไทบ้านภูนี้ได้รบัรางวัลชุมชนดีเด่นทางด้านการท่องเทีย่ว ‘กินรี ทองคํา’             

ในป ีพ.ศ. 2556  จากการท่องเทีย่วแห่งประเทศไทย (ถวัลย์ผิวขํา, สัมภาษณ์,                   

15 กุมภาพนัธ์ 2558) รางวัลหลายอย่างหลายประเภทมากที่หมู่บ้านได้รับ เวลาต่อมา           

บ้านภ ูกลายเป็นหมู่บ้านต้นแบบการท่องเที่ยวบนพ้ืนฐานเศรษฐกิจสมัยใหม่ ทําวัฒนธรรม

ให้เป็นสินค้าไปสู่ระบบเศรษฐกิจชุมชนเชิงสร้างสรรค์เพื่อดํารงอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ให้คง

อยู่อย่างเข้มแข็ง ดังนั้นจึงกลายเป็นว่า การท่องเที่ยวเป็นตัวอุปถมัภ์คํ้าชูการอนรุกัษ์

วัฒนธรรมของชาวผู้ไทบ้านภู โดยเปน็ทั้งแหล่งรายได้และเป็นความภาคภูมิใจในวัฒนธรรม 

 เห็นได้ว่าบ้านภูจัดการท่องเที่ยวโดยใช้ฐานชุมชนเปน็ฐานการบริหารการพัฒนา

เริ่มต้นจากกลุ่มผู้นําทางธรรมชาติและการสนบัสนนุจากองค์กรภาครัฐจัดตั้งองค์กร             

การบริหารการพัฒนา ประกอบในป ีพ.ศ. 2558 หน่วยงานการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 

ได้ส่งเสริมบ้านภูเป็นทัวร์ชุมชนอีสาน ดําเนินงานตามแผนส่งเสริมด้านตลาดการท่องเที่ยว

อีสานโดยนําเอาวิถีชุมชนท้องถิ่นมาเปน็จุดขายสําหรบักลุ่มสนใจพิเศษ เลือกพื้นที่บ้านภู 

มาเตรียมดําเนินงานด้านการตลาดด้วยเห็นว่าชุมชนดังกล่าวมีความเข้มแข็งพร้อมรองรับ

การท่องเทีย่วหลากหลายมิติรวมท้ังวัฒนธรรมด้ังเดิมโดดเด่นนอกจากนั้นชาวผู้ไทที่อพยพ

ข้ามฝั่งโขงกนัมาตั้งแต่ราวป ีพ.ศ. 2378 โดยไม่มีการเคลื่อนย้ายถิน่ฐานไปยังที่ใดอีกเลย              

มีจุดขายสําคัญของชุมชนแห่งนี้ คือ การพร้อมใจกนัรกัษาวัฒนธรรมของตนเอง ประกอบ
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กับการบริหารการพัฒนาของหมู่บ้านนี้มีความโดดเด่นมาก จนต้องศึกษาและสร้าง

กระบวนการเรียนรู้เพ่ือนําไปขยายผลและต่อยอดสู่ชุมชนอ่ืน ๆ ปัจจบุันชุมชนชาวผู้ไทบ้าน

ภูได้เปิดพื้นทีใ่ห้กลายเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมโดยชุมชน ชาวบ้านภูพร้อมใจกัน

การดําเนินชีวิตภายใต้ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง และมีความพร้อมในการต้อนรบั

นักท่องเทีย่ว อาทิ แหล่งท่องเที่ยวเพื่อการเรียนรู้ด้านวิถีชุมชน แหล่งท่องเที่ยวเชิงศาสนา

โบราณสถาน ธรรมชาติป่าเขา และการมีส่วนร่วมเพือ่แสวงหาประสบการณ์                     

ด้านการเกษตรชุมชน นอกจากนี้ยังมีความพร้อมของสถานที่พักแบบโฮมสเตย์                      

เพื่อนักท่องเทีย่วสามารถแลกเปล่ียนความคิดเหน็เชิงปรัชญาในการดําเนินชีวิตและทํากิน

จากผู้คนในท้องถิ่น โดยนําเสนอวิถีชีวิตชาวบ้านภูที่เกีย่วพันกบัการปลูกฝ้ายปัน่ และ              

อ้ิวฝ้าย รวมถึงการทอผ้าฝ้าย เปน็อัตลักษณ์ที่โดดเด่นของท้องถิ่น (ธวัชชัย อรัญญิก, 

2557, หน้า 14) 

 จากบริบทดังกล่าว ผู้วิจัยจึงมีความสนใจศึกษาอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ผู้ไท          

กับการบริหารการพัฒนาในบริบทการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่ยั่งยืนของบ้านภ ูโดยผู้วิจยั

สนใจแนวคิดและทฤษฎีเพ่ือใช้เปน็แนวทางในการวิจัยประกอบด้วย แนวคิดเกี่ยวกับ            

การบริหารการพัฒนา แนวคิดเกี่ยวกบัอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์แนวคิดเกี่ยวกบัเรื่องพื้นที่ 

แนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และงานวิจัยที่เกีย่วข้องเพื่อเปน็ “ไฟส่องทาง”

ศึกษาและทําความเข้าใจปรากฏการณ์ทีเ่กิดข้ึนและวิเคราะห์ข้อมูลสนาม รายละเอียด

โครงการวิจัยดังนี้  

 

คําถามของการวิจัย   

 

 1. บริบทของบ้านภู ตําบลบ้านเป้า อําเภอหนองสูง จังหวัดมกุดาหาร             

มีสภาพเปน็อย่างไร และอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ผู้ไทมีลักษณะอย่างไร 

 2. บริบทการท่องเทีย่วชาวผู้ไทบ้านภมูีการบริหารการพัฒนาอัตลักษณ์ 

ทางชาติพันธุ์อย่างไร และมีกระบวนการนําเสนออัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์อย่างไร 

 3. ชาวบ้านภูมีวิธีการหรืออันนําไปสู่การพัฒนาเปน็หมู่บ้านท่องเทีย่ว          

เชิงวัฒนธรรมที่ยัง่ยืนได้อย่างไร 
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ความมุ่งหมายของการวิจัย 

 

 1. ศึกษาสภาพทั่วไปของชุมชนผู้ไททั้งในด้านภูมิศาสตร์ เศรษฐกิจ การเมือง 

สังคม และวัฒนธรรมและอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ผู้ไทบ้านภู 

 2. ศึกษาการจัดการท่องเทีย่วเชิงวัฒนธรรมโดยชุมชนของหมู่บ้านภู 

 3. ศึกษารูปแบบอัตลักษณ์ทางชาติพันธุผู้์ไทกบัการบริหารการพัฒนา              

เพื่อนําไปสู่การเปน็หมู่บ้านท่องเทีย่วเชิงวัฒนธรรมบ้านภูทีย่ั่งยืน 

 

ความสําคัญของการวิจัย 

 

 การวิจัยเรื่อง บ้านภ ู: อัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ผู้ไทกับการบริหารการพัฒนา            

ในบริบทการท่องเทีย่วเชิงวัฒนธรรมที่ยัง่ยืนผู้วิจัยเหน็ว่า มีความสําคัญที่มีประโยชน์         

ทางวิชาการ (Contribution) ด้านการบริหารการพัฒนา ดังนี้ 

  1. งานศึกษาอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ (Ethnic Identity) เพื่อหยิบยกการผลิต

สินค้าและบริการ “วัฒนธรรมเพ่ือการท่องเที่ยว” หรือ เอาการท่องเที่ยวเป็นส่วนหนึ่ง       

ของวัฒนธรรมและหมู่บ้านถูกพัฒนาให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวด้วยกระบวนการทําวัฒนธรรม             

ให้เป็นสินค้า (Cultural Commodification) เป็นพื้นที่ทางเศรษฐกิจและสังคม (Socio-

Economic Space) ผลการวิจัยทําให้เข้าใจบริบทชุมชนและอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ผู้ไท             

บ้านภ ูเพื่อการท่องเที่ยวโดยชุมชน อีกทั้งยังส่งเสริมการมีส่วนร่วมของชุมชนในการจัดการ

ท่องเทีย่ว (Community Based Tourism : CBT) และกระบวนเรียนรู้ชุมชนปฏิบตัิการเพื่อการ

ดํารงชีวิตอยู่ท่ามกลางการเปลีย่นของโลกได้ด้วยความผาสุกงานศึกษาอัตลักษณ์ของชาติ

พันธุ์เพ่ือการท่องเทีย่วนี้ พบว่า มีเพียงงานทางมานษุยวิทยาของ วรเมธ ยอดบุ่น (2548) 

เรื่อง อัตลักษณ์ของชาติพันธุ์ในบริบทการท่องเที่ยว เป็นศึกษาเมื่อการท่องเทีย่วเข้ามา            

ในชุมชนทําให้เกิดการเปลี่ยนแปลงอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ ทั้งภาษา การแต่งกาย ค่านิยม

และอาชีพ อันเปน็การปรบัเปล่ียนเพื่อให้เข้ากับบริบทการท่องเที่ยวและบริบทอ่ืน ๆ ที่เข้า

มามีอิทธิพลต่อชุมชน ส่วนสิ่งที่ไม่เปลี่ยนแปลง คือ สํานึกของความเป็นชาติพันธุ์ และ

งานวิจัยของ Cohen, Erik (2001) เรื่อง Ethnic Tourism in Southeast Asia พบว่า กลุ่มชาติ

พันธุที์่เป็นทรพัยากรท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมนั้นมีข้อต่อรองทางอํานาจกบัรฐัชาติของ

ตนเอง และการท่องเที่ยวยงัถือเปน็ปจัจยักําหนดอัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์ว่าจะสร้าง 
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อัตลักษณ์อย่างไรในบริบทแบบใดอันเปน็อัตลักษณ์ของการท่องเทีย่วทางชาติพันธุ์                  

ส่วนงานศึกษาของ ปานแพร เชาวน์ประยูร (2555) เปน็การเสนอรปูแบบการจัดทํา

ยุทธศาสตร์ทีเ่หมาะสมในการประยุกต์อัตลักษณ์และสร้างความหมายเชิงสัญญะเพื่อการ

พัฒนาผลิตภณัฑ์การท่องเที่ยวอําเภอปาย จังหวัดแม่ฮ่องสอน ซ่ึงเป็นงานที่เกีย่วข้องกับ 

อัตลักษณ์การท่องเที่ยวในบริบทและสถานที่แตกต่างกัน คนในพื้นที่เองกไ็ด้รบัความ

เปล่ียนแปลงจากการท่องเที่ยวเข้ามาในชุมชนด้วย แต่งานศึกษานี้จึงเป็นงานบุกเบิก              

ช้ินสําคัญของการนําเอาการบริหารการพัฒนาอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์เพ่ือการท่องเที่ยว

เชิงวัฒนธรรมที่ยัง่ยืน 

  2. งานศึกษาช้ินนี้เปน็การศึกษาพื้นที ่(Space) ของบ้านภูโดยตรงไม่ใช่

การศึกษาเรื่อง “พ้ืนที”่ หรือสถานที่เท่านั้นแต่ต้องการศึกษาทั้งกระบวนการ ความสัมพันธ์ 

ข้ันตอนและรายละเอียดของการบริหารการพัฒนาเพื่อการท่องเทีย่ว ผ่านพื้นที ่“บ้านภ”ู 

ภายใต้กระแสโลกาภิวัตน์ กลุ่มชาติพันธุ์ผู้ไทบ้านภูเปน็เครื่องมือในการสร้างเงื่อนไข

ความสัมพันธ์เพื่อการจัดการท่องเท่ียว งานศึกษาชิ้นนี้จึงเปน็การศึกษาทีใ่ห้ความสําคัญ 

กับทฤษฎีรัฐประศาสนศาสตร์มากกว่าทฤษฎีทางด้านอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ หรือ                

การท่องเทีย่วแต่เพียงอย่างเดียว 

  3. รูปแบบและวิธีการศึกษาแบบชาติพันธุ์วรรณา (Ethnography) ทีพั่ฒนา

จากงานศึกษานี้ด้วยการให้ความสําคัญเน้นข้อมูลสนามอย่างยืดหยุ่นคงมีประโยชน์ทาง

การศึกษาต่อการทําความเข้าใจพื้นที่ของหมู่บ้านอื่น ที่ต้องการอธิบายอัตลักษณ์ทางชาติ

พันธุก์ับการบริหารการพัฒนาเพื่อการท่องเที่ยว เนื่องจากเปน็แนวทางการอธิบายและทํา

ความเข้าใจในพ้ืนที่อย่างลึกซ้ึงประกอบกับการศึกษาแบบเปน็องค์รวม (Holistic) 

  4. ผลของการศึกษานี้สามารถนําไปประยุกต์ใช้ในการพัฒนาชุมชน 

เนื่องจากผลการศึกษาได้ชี้ให้เหน็ว่า อัตลักษณ์ทางชาติพันธุก์ับการบริหารการพัฒนา           

เพื่อการท่องเที่ยวเมื่อบ้านภูเผชิญกับการเปลีย่นแปลง เพื่อดํารงโดยการท่องเที่ยวเป็นตัว

อุปถัมภ์คํ้าชูการอนุรกัษ์วัฒนธรรมและพัฒนาไปสู่การเป็นหมู่บ้านท่องเที่ยว ชุมชนเข้มแข็ง 

สามารถนําไปกําหนดเปน็นโยบายการท่องเที่ยวระดับประเทศจนถึงชุมชนท้องถิน่ 
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กรอบแนวคิดของการวิจัย 

 

 1. การบริหารการพัฒนา “Development Administration” ผู้วิจัยเน้นเรื่อง             

การจัดการการท่องเที่ยวกบัการบริหารการพัฒนาว่าชุมชนบ้านภูนาํเอามรดกทาง

วัฒนธรรม รวมทั้งอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ มานําเสนอนักท่องเทีย่วอย่างเปน็ระบบ

ประกอบด้วย 1) นโยบายแผน แผนงาน โครงการ 2) คนในและนอกชุมชน 3) การจัดการ

ตนเองของชุมชน 4) เครื่องมือ 5) ทนุทางวัฒนธรรม (วิรัช วิรัชนิภาวรรณ, 2550, หน้า  

23-24; โกวิทย์ พวงงาม, 2553, หน้า 381-382) และกระบวนการชุมชนจัดการตนเอง 

ประกอบด้วย การวางแผน การจัดองค์การ การนําองค์กร และการควบคุม 

 2. อัตลักษณ์ทางชาติพันธุ ์“Ethnic Identity” ศึกษาวิเคราะห์อัตลักษณ์ทางชาติ

พันธุ์ผู้ไทกับการบริหารการพัฒนาเพ่ือการท่องเที่ยว ด้วยแนวคิดเรื่อง อัตลักษณ์ทางชาติ

พันธุ ์“Ethnic Identity” ประกอบด้วย 1) การสร้างอัตลักษณ์ (Construct Identity) อาทิเช่น 

งานศึกษาของทวิช ศึกษาปรากฏการณ์การท่องเที่ยวในอําเภอปางมะผ้า พบว่า การหยิบ

ยืมและช่วงชิงอัตลักษณ์สร้างข้ึนมาใหม่วัฒนธรรมลูกผสมนําเสนอเป็นสินค้าขายให้แก่

นักท่องเทีย่ว (ทวิช  จตุวรพฤกษ์, 2551) และงานศึกษาของนิธิ ศึกษาเรื่อง “ท่องเที่ยวบุญ

บั้งไฟในอีสาน : บุญบั้งไฟต้องรับใช้ชาวยโสธร” ซ่ึงช้ีให้เห็นการสร้างประเพณีท้องถิ่น             

ในชนบทให้กลายเป็นประเพณีของชุมชนระดบัเมือง (นิธิ เอ่ียวศรีวงศ์, 2536) 2) การร้ือ

สร้างอัตลักษณ์ (Deconstruct Identity) อาทิเช่น งานศึกษาของปนดัดา เรื่อง “ชนเผ่าอาข่า 

: ภาพลักษณ์ที่ถูกสร้างให้สกปรกล้าหลังแต่ดึงดูดใจ” เปน็การช้ีให้เห็นถึงอัตลักษณ์ทาง

ชาติพันธุ์ชาวอาข่าที่ถูกรื้อสร้างและผลิตซํ้าผ่านส่ือต่าง ๆ (ปนัดดา บุณยสารนัย, 2546) 

และงานศึกษาของปราโมทย์ เรื่อง “คนแม่แจ่ม” ในกระบวนการร้ือฟื้นวัฒนธรรมผ้าซิ่น           

ตีนจก (ปราโมทย์  ภกัดีณรงค์, 2549) 3) การผลิตซํ้าอัตลักษณ์ (Reconstruct Identity)

อาทิเช่น งานศึกษาของสมหมาย เรื่อง อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวกบัปัญหาและผลกระทบ

ต่อชุมชนด้านการผลิตซํ้าอุดมการณ์ชายเป็นใหญ ่ผ่านพิธีกรรมความเชื่อเรื่องผีปะกาํของ

ชาวไทยกวย ในการบริหารจัดการการท่องเที่ยวหมู่บ้านช้าง (สมหมาย ซินนาค, 2541)และ

งานศึกษาของรตันาภรณ์ ศึกษาเรื่อง วิถีชีวิตความเปน็อยู่ชาวผู้ไท และงานศึกษาของวิญญ 

เรื่อง พิธีกรรมการเลี้ยงผีบรรพบุรษุของชาวผู้ไทช้ีให้เห็นถึงการผลิตซํ้าองค์ประกอบและ

ข้ันตอนของพิธีกรรม (วิญญ ผลสวัสดิ์, 2536) ซ่ึงกระบวนการทางอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์

มีผู้รู้ให้รายละเอียดไว้ อาทิ (Jacques Derrida, 2000, P. 41; Michael Foucault, 1980, 
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P.56 ; ปานแพร เชาวน์ประยูร, 2555, หน้า3) เป็นการศึกษาอัตลักษณ์ทีม่ีอยู่และ                    

ที่สูญหายไปด้วยกระบวนการดังกล่าว นอกจากนี้ยังมีประเด็นอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ผู้ไท

เช่ือมโยงกับนโยบายและยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวระดับชาติจนถึงระดับท้องถิน่                   

ดังนั้นผู้วิจัยเห็นว่า อัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ผู้ไทของบ้านภู ยงัมีหลายอย่างไม่ได้ถูกหยิบยก

มานําเสนอแก่นักท่องเที่ยว ที่สําคัญอีกประการหนึ่ง คือ การนําเสนออัตลักษณ์ทางชาติ

พันธุ์ผู้ไทบ้านภูยังขาดการวิจัยทําให้ไม่ตรงกับเป้าหมายทีค่วรจะเป็น 

 3. พื้นที่ “Space” เป็นแนวคิดศึกษาโครงสร้างทางสังคมและความสัมพันธ์            

ของชาวผู้ไทหมู่บ้านภูในการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม พ้ืนที่นั้นเปน็ผลผลิตจาก            

การให้ความหมายของผู้คนในสังคมการนิยามหรือการสร้างและเลือกนําเสนออัตลักษณ์

ทางชาติพันธุที์่ถูกสร้างให้กับพื้นที่อันเกิดจากการปฏิสัมพันธ์ของคนกบัคนหรือคนกับ

ธรรมชาติ อันเกิดลักษณะพ้ืนที่สามประการ คือ 1) พ้ืนที่ทางกายภาพ (Physical Space)  

2) พ้ืนที่ทางสังคม (Social Space) 3) พ้ืนที่จินตนาการ (Mental Space) งานศึกษาของ  

อองรี เลอแฟบ (Henri Lefebvre,1991, pp. 14-22) การเมืองเรื่องพื้นที่สู่การยกระดับ           

การจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนและงานชิ้นนี้วิเคราะห์ด้วยทฤษฎีการก่อตัวของ

โครงสร้างความสัมพันธ์ทางสังคม ‘Social Structuration’ งานศึกษาของ กิดเดนส์ 

(Giddens, 1989, P. 252) ในการวิจัยครั้งนี้ด้วย 

 4. การท่องเทีย่วเชิงวัฒนธรรม “Cultural Tourism” เป็นแนวคิดทีใ่ช้เปน็มมุมอง

การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชาวบ้านภคู้นหาศกัยภาพด้านการท่องเที่ยว

ผู้วิจัยกําหนดประเด็นการศึกษาประกอบด้วย 1) นกัท่องเที่ยว ‘Tourist’ เปน็การศึกษา

ความต้องการและความคิดเห็นที่มีต่อการจัดการท่องเที่ยวในบริบทการท่องเที่ยวและ             

การปฏิสัมพันธ์กับนักท่องเที่ยวรวมถึงการจัดการนกัท่องเทีย่ว 2) คนในชุมชนและ               

นอกชุมชน เปน็การศึกษาความสัมพันธ์ ‘ผู้กระทํา (Actor) ผู้ถูกกระทาํ (The Tour Was)             

3) ตัวแทนหน่วยงาน (Agency) ภาครัฐและเอกชนผู้วิจัยได้ศึกษาผลงานของผู้รู้ทีใ่ห้ไว้หลาย

ท่าน อาทิเช่น บุญเลิศ  จิตตั้งวัฒนา และเพ็ญศิร ิ ศรีคําภา, (2557, หน้า 209-220)              

เรื่อง การท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน นอกจากนี้ยังมีการผลิตสินค้าทางวัฒนธรรมคนในชุมชน

เป็นผู้ถูกท่องเที่ยว ซ่ึงสอดคล้องการดําเนินวิถีชีวิตปกติของชาวผู้ไทกับการปฏิบัติตน               

ในฐานะผู้ถกูท่องเทีย่วหรือสินค้าวิถีชีวิตนอกจากนี้ยังศึกษาวิเคราะห์อัตลักษณ์ทางชาติ

พันธุ์ผู้ไทกับการบริหารการพัฒนาบ้านภูด้วยแนวคิดเรือ่ง ‘สินค้าทางวัฒนธรรม’ 

(Commoditization of Culture) ของ Jean Boudrillard (1981, อ้างใน สุภางค์ จนัทวานิช, 
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2552, หน้า 304-308 ;  พัฒนา กิติอาษา, 2546, หน้า 28-30) และได้นําเอาแนวคิด 

“การทําวัฒนธรรมให้เปน็สินค้า” ของ อานันท์ กาญจนพันธ์ (2549, หน้า 27-28) และ 

การผลิตวัฒนธรรมการดํารงวิถีชีวิตเป็นสินค้าเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มรายได้แก่คนในชุมชน 

(Kinnaird and Hall, 1994, pp. 18-19) อย่างไรก็ดีการท่องเทีย่วเชิงวัฒนธรรมเปน็การ

บริหารจัดการมรดกทางวฒันธรรม แนวคิดประเพณีประดิษฐ์ ‘Invention of Tradition’  

ของ Eric Hobsbawm (1983, pp. 4-5) เสนอว่า ประเพณีประดิษฐ์ทางวัฒนธรรมเปน็ปจัจัย

หนึ่งที่ได้ปรบัเปล่ียนวิถีแห่งประเพณีเก่าอันเนื่องมาจากประเพณีเก่านั้นไร้ประสิทธิภาพ 

หรือขาดคุณสมบัติที่จะปรบัตัวเพื่อให้สอดคล้องกับสภาวการณ์ ทางสังคมในเวลานั้น 

 5. รูปแบบอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ผู้ไทกบัการบริหารการพัฒนาในบริบท 

การท่องเทีย่วเชิงวัฒนธรรมที่ยัง่ยืนจากการทบทวนวรรณกรรม ผู้วิจัยกําหนดประเด็นไว้

เพื่อนําไปสู่การสร้างกรอบแนวคิดการวิจัยที่เกิดจากความสัมพันธ์ของ 3 องค์ประกอบ

หลัก รายละเอียดสรุปได้ดังภาพประกอบ 1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบ 1 กรอบแนวคิดของการวิจัย 
 

 

การจัดการทอ่งเที่ยวโดยชุมชน 

     - สภาพจัดการท่องเทีย่ว 

     - วิธีการบริหารจัดการ 

     - ปัญหาอุปสรรค 

     - การมีส่วนร่วม 

อัตลักษณ์ทางชาติพันธุผ์ู้ไทกับการบริหาร 

การพัฒนาในบริบทการท่องเที่ยว 

เชิงวัฒนธรรมที่ย่ังยืน 

แนวคิดทฤษฎี 

      - การบริหารการพัฒนา 

      - อัตลักษณ์ทางชาติพันธุ ์

      - เรื่องพื้นที่   

      - การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
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 จากภาพกรอบแนวคิดในการวิจัยข้างต้นเห็นได้ว่า แนวคิดทฤษฎี                           

มีความสัมพันธ์กับกระบวนการการจัดท่องเที่ยวโดยชุมชน ถือเปน็กระบวนการทาํให้การ

ท่องเทีย่วเป็นส่วนหนึง่ของวัฒนธรรม เหน็ได้จากการเปล่ียนความหมายการพัฒนา              

การท่องเทีย่วบ้านภทีู่ว่าเปน็ “การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม” (Cultural Tourism) มาเปน็ 

“วัฒนธรรมเพื่อการท่องเที่ยว” (Tourism Cultural) ในนัยยะของการเปน็กระบวนการฟื้นฟู

วัฒนธรรมขึ้นมาอีกครั้งหนึง่เปน็การจัดการท่องเที่ยวโดยใช้ “การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม” 

กับ “อัตลักษณ์ทางชาติพันธุ”์ เป็นเครื่องมือในการพัฒนาชุมชนสอดคล้องกับทีว่่า                

“การท่องเทีย่วรับใช้ชาวบ้านภ”ู สู่การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่ยั่งยืน เปน็กลไกที่จะทําให้

ช่วยขจัดความยากจนโดยให้ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมสร้างชุมชนเข้มแข็งโดยระบบการเคารพ

ผู้อาวุโสและการมีส่วนร่วมของชุมชนอย่างแท้จริงในทุกกระบวนการเพื่อนําไปสู่                    

“อัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์กบัการบริหารการพัฒนาในบริบทการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม           

ที่ยั่งยืน” 

 

นิยามศัพทเ์ฉพาะ 

 

 การวิจัยครั้งนี้ผู้วิจัยได้นิยามศัพท์เฉพาะ ไว้ดังนี้  

  1. การบริหารการพัฒนา หมายถึง การดําเนินงานตามกระบวนการ                 

ให้สําเร็จตามเป้าหมายมีองค์ประกอบด้วย นโยบาย แผนงาน โครงการกระบวนการจัดการ

ตนเองของชุมชน เครื่องมือหรือสัญลักษณ์ทีก่ลุ่มชาติพันธุน์ํามาใช้แสดงออกถึงสํานึก            

ทางชาติพันธุ ์ทุนทางวัฒนธรรม และคนในชุมชนและนอกชุมชนโดยองค์กรการบริหาร          

การพัฒนาอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ผู้ไทกับการบริหารการพัฒนาเพื่อจัดการท่องเที่ยว             

เชิงวัฒนธรรมที่ยัง่ยืนของบ้านภ ูตําบลบ้านเป้า อําเภอหนองสูง จังหวัดมกุดาหาร 

                 2. อัตลักษณ์ทางชาติพันธุผู้์ไท หมายถึง การนิยามสํานึกความเปน็ผู้ไทบ้าน

เราคือใคร แตกต่างจากหรือเหมือนกับคนอื่นอย่างไร นําเสนอตัวตนเปน็สัญญะหรือ            

เครื่องความหมายแทนความจริง เปน็เครือ่งมือที่กลุ่มชาติพันธุ์บ้านภู ตําบลบ้านเป้า    

อําเภอหนองสูง จังหวัดมุกดาหาร  นํามาใช้แสดงออก เปน็ส่ิงที่เกิดข้ึนเพ่ือสร้างความชอบ

ธรรมให้กับความแตกต่างที่เกิดข้ึนมาจากสํานึกทางชาติพันธุ์ของตนเอง ผ่านกระบวนการ

ทางสังคม ไม่หยุดนิ่งล่ืนไหลไปตามสถานการณ์เงื่อนไขทางสังคม เศรษฐกิจ การเมือง 
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วัฒนธรรม และสิ่งแวดล้อมที่เข้ามากระทบ เพื่อดํารงอยู่และนําเสนอเป็นจุดขาย ดึงดูด

นักท่องเทีย่ว รวมทั้งเป็นแหล่งรายได้และความภาคภูมิใจในวัฒนธรรม 

  3. อัตลักษณ์ทางชาติพันธุก์ับการบริหารการพัฒนา หมายถึง                        

การดําเนินงานนําเสนออัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ผู้ไทบ้านภู เพื่อเปน็หมู่บ้านท่องเทีย่ว               

เชิงวัฒนธรรม โดยชาวบ้านภูดําเนินการสร้างและพัฒนากลไกการขับเคลื่อนการจัดการ

ท่องเทีย่วเชิงวัฒนธรรม โดยกระบวนการอัตลักษณ์ และกระบวนการนําเสนออัตลักษณ์

ทางชาติพันธุ์ของบ้านภูอย่างเปน็ระบบและแบบองค์รวม 

  4. การท่องเทีย่วเชิงวัฒนธรรม หมายถึง การท่องเทีย่วรูปแบบหนึ่งมุ่งเรียนรู้

วัฒนธรรม เพ่ือให้เกิดโลกทัศน์ใหม่ทีก่ว้างไกลจากการมีประสบการณ์ในแหล่งวัฒนธรรม   

ที่ยังดํารงอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ อีกทั้งเป็นการศึกษาหาความรู้หรือพักผ่อนหย่อนใจ             

ในพื้นที่หรือบริเวณทีม่ีคุณลักษณะที่สําคัญทางประวตัิศาสตร์และวัฒนธรรมที่สะท้อน           

ให้เหน็ถึงชีวิตความเปน็อยู่ของผู้คน ได้แลกเปล่ียนเรียนรู้ประสบการณ์และสัมผัสวิถีชีวิต

ชุมชนเยีย่มชมการแสดงศิลปวัฒนธรรมนบธรรมเนียมประเพณีแหล่งท่องเที่ยว                       

เพื่อการเรียนรู้ด้านวิถีชุมชน แหล่งท่องเที่ยวเชิงศาสนาโบราณสถาน ธรรมชาติป่าเขา และ

การมีส่วนร่วมเพ่ือแสวงหาประสบการณ์ด้านการเกษตรชุมชน นอกจากนี้ยังเปน็เครื่องมือ

การพัฒนาหมู่บ้านอย่างเปน็ระบบมีโครงสร้างความสัมพันธ์เกีย่วข้องกัน 

  5. การท่องเทีย่วเชิงวัฒนธรรมที่ยั่งยืน หมายถึง การจดัการท่องเทีย่ว              

โดยใช้ระบบอาวุโสที่มีความเข้มแข็ง ระบบการควบคมุทางสังคมเป็นวัฒนธรรมของชุมชน               

โดยชุมชนมีส่วนร่วมของชุมชนอย่างแท้จริงทุกข้ันตอนกระบวนการ รวมถึงระบบ                   

การจัดการที่ไม่แน่นิ่งตายตวัสามารถปรบัเปล่ียล่ืนไหลนตามสถานการณ์หรือนโยบาย            

แห่งรัฐ อีกทั้งความร่วมมืออันเกิดจากสํานึกความเปน็ผู้ไทบ้านภู ตําบลบ้านเป้า ไม่สร้าง

ความแตกแยกที่สําคัญชุมชนได้สร้างคนรุ่นใหม่สืบทอดการจัดการท่องเทีย่วเชิงวัฒนธรรม

บนเวทีการแสดงวิถีชุมชน 

 

เอกสารและงานวิจัยทีเ่ก่ียวข้อง 

 

  ผู้วิจัยใช้แนวคิดเป็นกรอบนําทางศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูล ประกอบด้วย                

1) แนวคิดเกี่ยวกับบริหารการพัฒนา 2) แนวคิดเกี่ยวกับอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ ์3) แนวคิด
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เกี่ยวกบัเรื่องพ้ืนที ่4) แนวคิดเกี่ยวกบัการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และ 5) งานวิจัย                 

ที่เกี่ยวข้องรายละเอียดตามลําดับ ดังน้ี 

 

1. เอกสารแนวคิดเก่ียวกับการบริหารการพัฒนา 

 

 การบริหารเปน็กลไกทีจ่ะขับเคลื่อนให้บรรลุวัตถถุึงเป้าหมายทีต่้องการโดยใช้

ทรัพยากรที่มีจํากัดได้อย่างมีประสิทธิภาพและประสิทธิผล และการบริหารมีวิธีการ

ดําเนินงานได้อย่างสัมฤทธิผ์ลนั้น ยังจําเป็นต้องใช้แนวความคิดอื่น ๆ อีกมากมาย 

(Drucker, 1999, pp. 53-54) 

 1.1 แนวคิดเกีย่วกับการบริหารการพัฒนา 

 คําว่า “การบริหารการพัฒนา” (Development Administration) มีผู้รู้ให้

ความหมายของการบริหารการพัฒนาไว้ในหลายประเด็นแตกต่างกนัไป ดังน้ี 

 Swerdlow, I. (1963, P. 2) ได้ให้ความหมายของการบริหารการพัฒนา ไว้ว่า 

การบริหารการพัฒนาครอบคลุมถึงภารกิจใหม่ ๆ สอดคล้องกับ Weidner, E.W. (1962, P. 

254) ให้ไว้ 2 ส่วน คือ 1) การนําเอาแผนงาน  ซ่ึงก่อให้เกิดความทันสมัยมาปฏิบติั และ             

2) ความเปลีย่นแปลงที่เกิดขึ้นในระบบบริหารส่วน  Riggs, F.W., 1967, P. 75) และรหัส 

แสงผ่อง (2547,หน้า 15) เห็นสอดคล้องนอกจากนี้ กวี รักษ์ชน และคณะ (2539, หน้า 44) 

ให้ไว้เสริมว่า การบริหารการพัฒนานั้นขึ้นอยู่กบักลุ่มชนช้ันผู้นําและผู้ที่มีอํานาจในการ

กําหนดนโยบายที่จะเลือกวิถีทางออกของการพฒันาประเทศ ส่วน วิรัช  วิรัชนิภาวรรณ 

(2550,หน้า 24) ได้ให้ไว้ว่า เป็นวิธีการหรือแนวทางการบริหารงานที่เปน็ระบบ เป็นวิชาการ

มีทิศทางที่ชัดเจน ครอบคลมุและช่วยเพ่ิมความมัน่ใจในการบริหารงานให้แก่เจ้าหน้าที่ของ

รัฐ ทั้งภายในและภายนอกประเทศอีกด้วยซ่ึงการบริหารการพัฒนาแยกเป็น 2 ส่วน             

1) เป็นลักษณะของสมรรถนะการบริหารเพื่อการพัฒนาและวิธีการที่จะเพิม่สมรรถนะ

เหล่านัน้ และ 2) เป็นองค์การและการจัดการการพัฒนา (Department of Economic and 

Social Affairs, United Nations, 1975, P. 65) 

 Gant, G.F.(1979 pp. 19-21) ให้ไว้หลายนัยด้วยกนั คือ  1) เปน็การบริหารงาน

ที่เน้นการสนบัสนนุและการจัดการเกีย่วกับการพัฒนา  2) เปน็ “เศรษฐศาสตร์การพัฒนา”

(Development Economics) 3) เป็นกลุ่มของหน่วยงาน ระบบการจัดการ และกระบวนการ 

ที่รัฐบาลตั้งข้ึนมาเพ่ือเป็นเครื่องมือ 4) เป็นการพัฒนาเพ่ือยกระดับและอํานวยความ
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สะดวกแก่แผนงานพัฒนา  Honadale, G. (1982, P.175) ได้ให้เพ่ิมเติมไว้ว่า เป็นวิธีปฏิบติั 

(สาขาวิชากิจกรรมและกระบวนการ)  3 ด้าน คือ  1) เน้นทฤษฏีมาเป็นเน้นการบริหาร

โครงการพัฒนา 2) ตระหนกัถึงความสําคัญของวิถีชาวนา และ 3) จากเน้นความ

เจริญเติบโตทางเศรษฐกิจมาเป็นสมรรถนะทางการบริหาร 

 จากแนวความคิดของ Gant, G.F. อนันต์ เกตุวงศ์ และ กรมเศรษฐกิจและสังคม 

องค์การสหประชาชาติ สามารถสรุปความหมายของการบริหารการพัฒนาว่า                

เป็นการพัฒนาการบริหาร (Development of Administration D of A) มีองค์ประกอบด้วย  

โครงสร้างองค์กร กลไก กระบวนการและเครื่องมือเทคโนโลยีและ การบริหารเพื่อการ

พัฒนา (Administration of Development  A of D) ส่วนการบริหารเพ่ือการพัฒนานั้น               

เป็นแผนงาน โครงการที่จะผลักดันให้บรรลุเป้าหมายท้ังสองส่วนล้วนคํานึงถึง

สภาพแวดล้อมด้วย (ตนิ  ปรัชญพฤทธิ์, 2528, หน้า 162–163)  

 ส่วนหลักการที่ดําเนินการให้บรรลุเป้าหมายมกัจะมีหลักการที่คล้ายคลึงกนั 

อาทิ วิรัช  วิรชันิภาวรรณ (2550, หน้า 23-24) ได้สรปุไว้ 12 ประการ ได้แก่ 1) เป็นการ

บริหารจัดการ 2) เป็นการบริหารกิจกรรมพัฒนา3) เป็นการบริหารหน่วยงาน                         

4) มีจุดมุ่งหมาย 5) เปน็การกําหนดทิศทางเปลี่ยนแปลงไว้ล่วงหน้า 6) เปน็กระบวนการ

ดําเนินงาน 7) เน้นกิจกรรมพัฒนา 8) เปน็การบริหารราชการทั้งภายในและนอกหน่วยงาน 

9) เป็นการปฏิบัติตามนโยบาย แผน แผนงาน และโครงการ 10) เปน็การปฏิบตัิงาน                     

ที่ให้ความสําคัญทั้งด้านเศรษฐกิจ สังคม การเมือง และการบริหาร 11) ตอบสนอง               

ความต้องการของประชาชน 12) เปน็การพัฒนาเฉพาะด้านเรื่องและงานเขียนของ                    

เรืองวิทย์   เกษสุวรรณ (2558, หน้า 1-29) ให้ไว้ว่า การบริหารการพัฒนาเป็นแนวคิดและ

ทฤษฎีการพัฒนา ระบบวิธีการและกิจกรรมการพัฒนา และกลไกการพัฒนาและการวิจัย 

 1.2 แนวคิดการจัดการตนเอง (Self-Reliance Management) ศตวรรษที่ 21 

หลายประเทศ ได้มีเจตจํานง (Win) อันแน่วแน่นในการก้าวเข้าสู่เศรษฐกิจใหม่ที่เรียกกันว่า 

เศรษฐกิจบนฐานความรู้ (Knowledge Based Economy) และการก้าวข้ามพรมแดน                

จากสังคมโลกาภิวัตน์ (Globolization) เปน็กระแสชุมชนท้องถิ่นพัฒนา (Localization)                  

ซ่ึงเป็นการบริหารจัดการขับเคลื่อนชุมชนท้องถิ่นโดยชุมชน (ราชภมิู รถวรินทร์ และคณะ, 

2557, หน้า 1) ผู้วิจัยได้แยกอธิบายเพื่อสร้างความเข้าใจ รายละเอียดตามนี้ 

  1.2.1 ความหมายการจัดการตนเองคําว่า “การจัดการตนเองชุมชนท้องถิน่” 

ชุมชนสามารถจัดการด้วยตนเองพ้ืนฐานความอิสระจากภูมิปัญญาท้องถิน่หรือเกิดข้ึนจาก
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การส่ังสมประสบการณ์ (โกวิทย์  พวงงาม, 2553, หน้า 381-382) และพ้ืนฐานปรัชญา 

การพัฒนาชุมชน (นริันดร์  จงวุฒิเวศย์, 2550, หน้า5-7)  

  1.2.2 พัฒนาการแนวคิดการจัดการตนเองของชุมชนคําว่า “การจดัการ” 

ควบคู่กบัคําว่า ‘การบริหาร’ เปน็แนวคิดที่ปรากฏมีหลักฐานการก่อกําเนิดในทางตะวันตก

ตั้งแต่สมยัพลาโตและอริสโตเติล ก่อนคริสตกาล ปัจจบุันแนวคิดการจัดการตนเองของ

ชุมชนมีความแตกต่างกับแนวคิดการจัดการ (Management) มีฐานคิด มรรควิธีและ

เป้าหมาย เพือ่การเผชิญอยู่ของชาวบ้าน อาทิ การรวมกลุ่มกันทําการปรึกษาหารือร่วมคิด

เพื่อหาทางออกให้กบัการจัดการวิถีชีวิตของตนเองต่อไปด้วยใช้ยุทธศาสตร์การทบทวน

ย้อนกลับไปในอดีตเป็นการเรียนรู้รากเหง้าของตวัเองตามคํากล่าวเปรียบเปรยที่ว่า                

“ไปข้างหน้า ให้มองไปข้างหลัง” ในการร่วมคิด ร่วมปรึกษาหารือ (ชนินทร์ วะสีนนท์, 

2549, หน้า 294-295) 

  1.2.3 องค์ประกอบการจัดการตนเองเช่น งานศึกษาของบัญชร ให้ไว้ว่า 

1) การริเริม่โครงการ 2) การบริหารจัดการ  3) การระดมทนุ 4) การต่อรองทางการเมือง 

และ 5) ผู้นํา (บัญชร แก้วส่องและคณะ, 2537, หน้า 32-33)  

  1.2.4 กลไกและกระบวนการจัดการตนเองของชุมชนจากงานศึกษาของ 

โกวิทย์ ได้สังเคราะห์ผลศึกษาชุมชนพ่ึงตนเองได้10 ชุมชนเพ่ือเปน็แนวทาง (Approach)              

ให้ชุมชนท้องถิ่นบริหารจัดการตนเอง ประกอบด้วย 4 ส่วน คือ 3 กลไก หลัก 6 หลักการ              

6 กระบวนการ และ 7 เครือ่งมือ (โกวิทย์ พวงงาม, 2555 หน้า 636-650)                         

ส่วนกระบวนการจัดการตนเองของชุมชน ประกอบด้วย 1) สร้างจิตสํานึก 2) สร้าง

อุดมการณ์ 3) สร้างเครือข่าย 4) ชุมชนเข้าใจปัญหาของตนเอง 5) การมีส่วนร่วมในการ

แก้ไขปัญหา และสุดท้าย ตัวชี้วัดการจดัการตนเองชุมชนสอดคล้องกับอัมพร ได้ให้ไว้ว่า              

1) การมีส่วนร่วมของชุมชน 2) กระบวนการแลกเปล่ียนเรียนรู้ 3) กระบวนการฟื้นฟูและ

ผลิตซํ้าใหม ่4) กระบวนการใช้สิทธิชุมชน 5) กระบวนการตัดสินใจร่วม 6) กระบวนการ

สร้างเครือข่ายและการพัฒนา และ 7) กระบวนการด้านการจัดการตนเอง (อัมพร แก้วหนู, 

บรรณาธิการ, 2554, หน้า 6-7) 

 ดังนั้น การบริหารการพัฒนาเป็นเรื่องสําคัญที่ต้องคํานึงถึงกระบวนการจัดการ

ที่มีลักษณะเชิงซ้อน ความหลากหลายของชุมชนท้องถิ่น (อานนัท ์กาญจนพันธ์, 2544, 

หน้า 165-166) ซ่ึงจัดการตนเองของชุมชนเปน็กระบวนการคิด ตัดสินใจทํางานร่วมกัน 

ของชุมชนอย่างเปน็ระบบ(เกษม จนัทร์แก้ว, 2536, หน้า 465 ; ธงชัย สันติวงษ์, 2539, 
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หน้า 26) และงานศึกษาของภาวิดา ให้ไว้เพ่ิมเติมว่า “การจัดการ” มีองค์ประกอบ คือ           

การวางแผน (Planning) การจัดองค์การ (Organizing) การนํา (Leading) การควบคุม 

(Controlling) (ภาวิดา ธาราศรีสุทธิ, 2542, หน้า 4) 

 สรุป การบริหารการพัฒนาเป็นศาสตร์และศิลป์ รวมถึงกระบวนการ วิธีการ

จัดตั้งและการพัฒนาการบริหารองค์กร เพื่อการดําเนินงานและการบริหารการพัฒนา  

โดยนําแผนงานโครงการ กิจกรรมสู่การปฏิบัติให้บรรลุเป้าหมาย และนําไปใช้กําหนด             

เป็นกรอบการวิจัยซ่ึงมีความสอดคล้องกับข้อมูลในพ้ืนที่การวิจัยเมือ่รัฐออกนโยบาย

ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ชาวบ้านภูมีการรวมกลุ่มจัดตั้งเปน็องค์กรการบริหาร

การพัฒนาหมู่บ้านข้ึน และได้มีการบริหารจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมโดยชุมชน               

ได้นําเอามรดกทางวัฒนธรรมหรืออัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ผู้ไทมานําเสนอแก่นักท่องเที่ยว

กําหนดไว้ 5 ประเด็นทีม่ีความสัมพันธ์กัน ประกอบด้วย นโยบาย แผนงาน โครงการ คนใน

และนอกชุมชนเครื่องมือทนุทางวัฒนธรรมและการจดัการตนเองของชุมชน อันได้แก่ กลไก

หลักหลักการ และกระบวนการ ไปสู่ความสําเร็จตามวัตถปุระสงค์ทีก่้าวหน้าทางการเมือง 

เศรษฐกิจและสังคม  

 

2. แนวคิดเกี่ยวกับอัตลักษณ์ทางชาติพันธ์ุ (Ethnic Identity) 

 

 อัตลักษณ์และชาติพันธุ์มักจะเปน็คําทีใ่ช้คู่กัน เพราะความเปน็อัตลักษณ์             

ถูกนิยามด้วยปัจจัยหลายอย่าง ที่สําคัญอย่างหนึง่คือ “ชาติพันธุ”์ กบั “อัตลักษณ์”                   

เริ่มได้รบัความสนใจทั้งจากนักวิชาการและบุคคลทั่วไปทั้งในระดับโลก ภมูิภาคและท้องถิ่น

เนื่องจากอัตลักษณ์ได้กลายเป็นเครื่องมือในการสร้างความรู้ความเข้าใจทางด้านสังคม 

เศรษฐกิจ การเมืองและวัฒนธรรม (ณฐักานต์  ล่ิมสถาพร, 2546, หน้า 3-4) และ                

อัตลักษณ์ของชุมชนช่วยบ่งบอกถึงการดํารงอยู่ของความมีตวัตนและตัวตนของความเปน็

มนษุย์(สายยันต์  ไพรชาญจิตร์, 2550, หน้า 26-27) 

 2.1แนวคิดอัตลักษณ์ 

 อัตลักษณ์ (Identity) เปน็ส่ิงที่บ่งบอกบุคคลหรือกลุ่มบุคคลหนึ่ง                            

มีลักษณะเฉพาะแตกต่างจากบุคคลหรือกลุ่มบุคคลอื่น มีรากศัพท์มาจากภาษาลาติน คือ 

Identitas เดิมใช้คําว่า “Idem” มีความหมายว่าเหมือนกนั (The Same) ความเหมือนและ

ความเปน็ลักษณะเฉพาะทีแ่ตกต่างออกไปมีนัยการตีความหมายความเหมือนกันบน
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พื้นฐานของความสัมพันธ์และการเปรียบเทียบกนั (ศนูย์มานษุยวิทยาสิรินธร, 2547, หน้า 

32-34)  

 อัตลักษณ์ ประกอบด้วยคําว่า อัต มาจากคําว่า อตตฺ แปลว่า ตน ตวัตน  

กับคําว่า ลักษณ์ ‘อัตลักษณ์’ จึงแปลว่า ลักษณะของตนเอง ลักษณ์ของตัวเอง ตรงกับ           

คําภาษาอังกฤษว่า “Character” เปน็ลักษณะเฉพาะของบุคคล แต่ปัจจบุันมีการนํา        

คําว่าอัตลักษณ์ไปใช้แทนคําว่า ตน ตัวตนมากขึ้น นอกจากนี้ใช้อัตลักษณ์เพ่ือแทนคําว่า 

เอกลักษณ์ ซ่ึงทั้งสองคํานี้อาจดูมีความหมายใกล้เคียงกันมาก แต่มีลักษณะเน้นต่างกนั 

(กาญจนา นาคสกุล, 2547, หน้า 32-37) ส่วนแนวโน้มทฤษฎียุคหลังสมัยใหม่ 

(Postmodemism) การนิยามความหมายสามารถเล่ือนไหลเปลี่ยนไปตามบริบท และคําว่า 

อัตลักษณ์ ดูเหมาะสมกว่าคําว่า เอกลักษณ์ในความหมายใหม่ของ ‘Identity’ (อภิญญา 

เฟื่องฟูสกุล, 2546, หน้า 71-72) สอดคล้องกับสายชล อธิบายว่า เรา คือ ใครและควรที่

อยู่กันอย่างไร อัตลักษณ์นี้มิได้หยุดนิ่ง แต่มีพลวัตเปล่ียนแปลงไปตามบริบททางสังคม                 

(สายชล  สัตยานุรกัษ์, 2545, หน้า 27) 

 อัตลักษณ์ (Identity) เปน็การสร้างความหมายเชิงวัฒนธรรมให้แก่ตัวเองของ

ปัจเจกหรือกลุ่มชนตามทีต่นเองได้นิยามไว้ให้แก่ตัวเอง (Castells, 2004, P. 52) อัตลักษณ์

มีความหลากหลาย ทั้งปจัเจกบุคคล กลุ่มหรือองค์กร สอดคล้องกับ Berger และ Luckman

ได้ให้ไว้ว่า เปน็ส่ิงซ่ึงถกูสร้างหรือทําให้เกิดข้ึนโดยกระบวนการทางสังคมทั้งจากคน

ภายนอกและคนภายใน อาจมีลักษณะเฉพาะเลื่อนไหลเป็นไปตามการมีปฏิสัมพันธ์ทาง

สังคมและบริบท (Berger และ Luckman, 1967, P. 173) ส่วนพิศิษฏ์ ให้ไว้ว่า เป็นความรู้สึก

นึกคิดทีบุ่คคลมีต่อตนเองว่า “ฉันคือใคร” เกิดจากการปฏิสังสรรค์ระหว่างตัวเรากับคนอ่ืน 

และ “ฉันเปน็ใคร” เป็นความเหมือนความแตกต่างจากกลุ่มอ่ืนอย่างไร (พิศิษฏ์ คุณวโรตม์, 

2546, หน้า 36-40 ; อภิญญา เฟื่องฟูสกุล, 2546, หน้า 25-59) อัตลักษณ์แบ่งออกได้

เป็นสองระดับ คือ อัตลักษณ์บุคคล (Personal Identity) และอัตลักษณ์ทางสังคม (Social 

Identity) (อภิญญา เฟื่องฟูสกุล, 2546, หน้า 55) สอดคล้องกับ Jenkins ให้ไว้ว่า                    

อัตลักษณ์ เปน็ผลจากการปฏิสัมพันธ์ทางสังคมที่ก่อให้ความหมาย (Meaning) ที่เข้าใจ

ร่วมกนั เช่นเดียวกับวัฒนธรรม ซ่ึงสามารถเปลี่ยนแปลง สร้างและผลิตซํ้าได้ตลอดเวลา 

(Jenkins, 1996, pp. 3-5) อัตลักษณ์ยังถูกผลิต บริโภคและควบคมุภายใต้วัฒนธรรม            

โดยสร้างผ่านสัญลักษณ์ของการนําเสนอ (Woodward, 1997, P. 2) สรุปเมือ่ใช้เกณฑ์          

การมองจากภายนอกและการมองจากภายใจ พบว่า อัตลักษณ์มี 2 ประเภท คือ               
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อัตลักษณ์ทีเ่กิดจากการนิยามตนเอง และอัตลักษณ์ที่สังคมนิยามให้ดังแนวคิดของ 

Goffman (1963, pp. 118-121)  

 2.2 แนวคิดทางชาติพันธุ(์Ethnicity) 
 นักวิชาการทางด้านสังคมวิทยาและมานุษยวิทยา ได้ให้ความหมายคําว่าชาติ

พันธุ์คล้ายคลึงกันดังที่ (สุเทพ สุนทรเภสัช, 2548, หน้า 15) ให้ไว้ว่า วรรณกรรมทางสังคม

วิทยา ‘ชาติพันธุ’์ เปน็คําคุณศัพท์ทีม่ีการอ้างถึงเชื้อชาติวัฒนธรรม ศาสนาหรือการมีภาษา

ร่วมกนั การมีค่านิยมและสํานึกทางวัฒนธรรมร่วมกัน (ราชบัณฑิตสถาน, 2549, หน้า 

112-113) สอดคล้องกับอัมรา กล่าวว่า เป็นกลุ่มคนทีม่ีวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณี 

ภาษาพูดเดียวกัน และเช่ือว่าสืบเช้ือสายมาจากบรรพบุรษุเดียวกัน (อัมรา พงศาพิชญ์, 

2537, หน้า 156) พจนานกุรมอ็อกฟอร์ด (Compact Oxford Dictionary, 2548, p. 15)               

ให้ไว้ว่า ชาติพันธุ์มาจากคําว่า Ethinkos เป็นคําคุณศพัท์ในภาษากรีก มีความหมายเกีย่วกบั

คนนอกศาสนา ความหมายชัดเกี่ยวกบัความเปน็ชาติหรือประชาชาติ (National)                     

เมื่อคําชาติพันธุ์เข้ามาอยู่ในคําภาษาอังกฤษหมายถึงคนต่างชาติและคนนอกศาสนา และ             

สุเทพ ได้เพ่ิมเติมว่า อีกความหมายหนึง่เป็นความหมายทั่วไปตั้งแต่คริสต์ศตวรรษที่ 19 

เป็นต้นมา ความหมายเกี่ยวกับคนนอกศาสนาค่อย ๆ หายไป(สุเทพ  สุนทรเภสัช, 2548, 

หน้า 15) 

 พัฒนาการการบุกเบิกศึกษาชาติพันธุ์มาจากนกัมานุษยวิทยาชาวอเมริกัน

ในช่วงหลังสงครามโลกครัง้ที่สองเพื่อทําความเข้าใจบคุลิกภาพ วัฒนธรรมประเพณี 

ประเทศต่าง ๆ และนํามาสู่การวางนโยบายที่เหมาะสมต่อประเทศนั้นงานศึกษาชาติพันธุ์ 

ในระยะแรกเป็นงานศึกษาภาคสนามกบัชนชาวพ้ืนเมืองในประเทศแอฟริกา อย่างไรก็ดี 

ประเทศไทยกไ็ด้รบัการศึกษาจากนักมานุษยวิทยาสายชิคาโกหลายท่าน เช่น เอ็มบรี 

(Embree,1952) แทมบาย (Tambiah,1976) เป็นต้น งานศึกษาชาติพันธุ์วรรณา คือ               

การจําแนกประเภทของมนษุย์ทีแ่ตกต่างกันด้วยกรอบ คือ “วัฒนธรรม” ซ่ึงมีความ

หมายถึงผลผลิตของมนุษย์ทั้งส่ิงที่เปน็นามธรรมและรปูธรรมทกุประเภท ในระยะแรก

ศึกษาด้วยกรอบแนวคิดบุคลิกภาพเชิงจิตวิทยา ต่อมายกขึ้นสู่แนวคิดโครงสร้างหน้าที ่            

ในการศึกษาอย่างไรก็ดีปจัจุบันยุคหลังสมัยใหม่งานชาติพันธุ์ได้ถูกอธิบายด้วยแนวคิด 

การสร้าง การรื้อสร้าง ผลิตซ้ําหรือวาทกรรม (Discourse) นักวิชาการให้คํานิยมกลุ่มชาติ

พันธุ์มีหลากหลาย อย่างไรก็ดีสาระสําคัญของคํานิยามคล้ายกนัที่ว่า กลุ่มชาติพนัธุ์

หมายถึงกลุ่มสมาชิกทีม่ีสายเลือดเดียวกนัมีวัฒนธรรมร่วมกนับนพื้นฐานสายเลือด ภาษา 
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ระบบเศรษฐกิจ ความเชื่อมีขอบเขตอาศัยที่แน่นอน แอบเนอร์โคเฮนให้ความหมายชาติ

พันธุ์ว่าเปน็กลุ่มคนทีม่ีแบบแผนพฤติกรรมบางอย่างร่วมกันผ่านกระบวนการเรียนรู้คุณค่า

ค่านิยมโดยมีการจัดระเบียบความสัมพันธ์ในกลุ่มจนมีความแตกต่างจากกลุ่มอื่น ๆ 

(Cohen, 1974, P.39) 

 นักวิชาการของประเทศไทยอธิบายเป้าหมายลักษณะการจําแนกชาติพันธุ์ คือ 

1) การให้สําคัญกับรากเหง้าเดิม (Primordialist) บนพื้นฐานความเข้าใจความหมายของชาติ

พันธุ์ในลักษณะที่เรียกว่า แก่นสารนิยมหรือสารตัถนิยม (Essentialism) 2) ชาติพันธุ์               

เป็นเสมือนเครื่องมือในการกําหนดความสัมพันธ์ทางสังคม (Instrurmentalist) 3) ชาติพันธุ์             

ในลักษณะที่ถือเป็นการสร้างความหมายความสัมพันธ์ระหว่างกลุ่มชนต่าง ๆ  

(อานันท์ กาญจนพันธ์, 2546, หน้า 8-9) 

 แนวคิดชาติพันธุ์ งานการศึกษาการสืบเชื้อสายตระกูลของกลุ่มทีม่ีการสืบทอด

วัฒนธรรม ภาษา ความเชือ่ วิถีชีวิต มีผู้วิจัยแบ่งการศึกษากลุ่มชาติพันธุ์ไว้ 3 ยุคสมัย 

ได้แก่ 1) สมัยมโนทัศน์ก่อนชาติพันธุ์ดํารงทางสังคมศาสตร์ 2) สมัยชาติพันธุ์ดํารงช่วง

ทศวรรษที ่1960-1980 โดยนักมานษุยวิทยาแยกศึกษาชาติพันธุ์กบัวัฒนธรรมออกจากกนั 

งานศึกษาระยะนี้จะเห็น (1) กระบวนการและหน้าทีก่ารดํารงความแตกต่างทางชาติพันธุ ์

(2) ความสัมพันธ์ระหว่างการแสดงออกในเรื่องอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์และการปฏิสัมพันธ์

ข้ามกลุ่มชาติพันธุ์ และ (3) การเปล่ียนแปลงอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ และ 3) สมยัหลัง             

ชาติพันธุ์ งานศึกษาช่วงนี้สนใจสงัคมสมยัใหม่และความสลับซับซ้อนทางชาติพันธุ์อาทิ

อเมริกาศึกษาชนกลุ่มน้อยในการเรียกร้องสิทธิเสรีภาพ (ฉวีวรรณ ประจวบเหมาะ, 2549, 

หน้า 45) 

 2.3 อัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ (Ethnic Identity)  

 แนวคิดอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์เปน็การอธิบายตนเองของมนษุย์อันเกิดจากการ

ปฏิสังสรรค์ในกลุ่มและนอกกลุ่มตั้งแต่กลุ่มเล็ก ๆ จนถึงระดับโลก “อัตลักษณ์ทางชาติ

พันธุ์” เปน็ความรู้สึกร่วมอัตลักษณ์ความเปน็กลุ่มเดียวกันแตกต่างจากกลุ่มชาติพันธุ์อ่ืน  

ภูมิพัฒน์กล่าวว่า เปน็สัญลักษณ์หรือเครื่องมือทีก่ลุ่มชาติพันธุ์ นํามาใช้แสดงออกหรือ

สํานึกในทางชาติพันธุ์ของตน เป็นส่ิงที่เกิดข้ึนเพื่อสร้างความชอบธรรมให้กับความแตกต่าง

ที่เกิดข้ึนมาจากสํานึกในทางชาติพันธุ์ (ภูมิพัฒน์  เชติยานนท์, 2546, หน้า 19-20) 
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ส่วนสํานึกในทางชาติพันธุ ์เป็นการเลือกที่จะรบัรู้ว่าตนเองเป็นใคร สังกัดอยู่ในกลุ่มชาติ

พันธุ์ใด เป็นโครงสร้างทีม่ีหน้าที่สร้างความรู้สึกของการเป็นพวกเดียวกันของคนในกลุ่ม             

(ภูมิพัฒน์  เชติยานนท์, 2546, หน้า 19-20) 

 กลุ่มชาติพันธุ ์(Ethnic Groups) ต่างจากเชื้อชาติ (Race) ตรงทีก่ลุ่มชาติพันธุ์

ถือเอาองค์ประกอบทางวัฒนธรรมเป็นเกณฑ์ในการแบ่งกลุ่มเช่นภาษาขนบธรรมเนียม

ประเพณีบรรพบุรษุถิน่ทีม่าและการแต่งกายส่วนเช้ือชาตินั้นถือเอาลักษณะทางชีววิทยา

เป็นเกณฑ์เช่นสีผิวสีตารปูร่างและลักษณะผมทีม่าของคําว่า “กลุ่มชาติพันธุ”์ (Ethnic 

Groups) (ฉวีวรรณ ประจวบเหมาะ, 2549, หน้า 53-54) สําหรบัการเรียนรู้อัตลักษณ์ทาง

ชาติพันธุ์ตัวอย่างงานศึกษาของแฮนิต้า (F.B. Hanita) ที่ศึกษายิวในอเมริกาที่ถกูกดดันจาก

สังคมใหญ่จนต้องเกาะกันเป็นกลุ่มแล้วแยกตัวออกมา (Hanita, 1992 อ้างใน ฉวีวรรณ 

ประจวบเหมาะ, 2549, หน้า 54) พบว่า ยิวรวมตัวกนัเมื่อต่างตกอยู่ในชะตากรรมเดียวกัน

อีกทั้งยงัเรียนรู้กระบวนการปฏิสัมพันธ์ภายในกลุ่มมากกว่ากบัภายนอกแนวคิดชาติพันธุ์

สัมพันธ์ (Ethnicity) ดังที่สุเทพ สุนทรเภสัช (2548, หน้า 81-97) สรุปไว้ว่าปรากฏการณ์

ทางสังคมวัฒนธรรมทีแ่พร่หลายโดยทั่วไปทั้งในอดีตและปัจจบุันจะพบว่าหมู่บ้านกลุ่ม            

ชนเผ่าพันธุ์ตลอดจนชุมชนที่ครั้งหนึง่เคยโดดเดี่ยวและมีความเป็นอยู่อย่างอิสระได้กลายมา

เป็นส่วนหนึ่งของรัฐชาติที่เกิดข้ึนใหม่เปน็กลุ่มชาติพันธุ ์(Ethnic Groups) 

 2.4 แนวคิดหลังสมัยใหม่กบัอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ ก่อนแนวคิดของยุคหลัง

สมัยใหม่ คือ อัตลักษณ์ยุคสมัยใหม่ (Modernism) มีวิธีคิดหลัก คือ ปรัชญาในยุดแสงสว่าง

แห่งภมูิปัญญา (Enlightenment) ในราวศตวรรษที ่18 ลัทธิปัจเจกนิยม (Individualism) 

เช่ือมั่นในศักยภาพมนษุย์การเข้าถึงความรู้ “ความจริง” (Truth) ที่เปน็สากล การมองโลก

ในแง่ดีเป็นทัศนคติของยุคพฤติกรรมที่สอดคล้องกับระเบียบและความเปน็เหตุเปน็ผล          

ของความจริงสูงสุด วิทยาศาสตร์เป็นโคมทองส่องทางไปสู่ความก้าวหน้าของอารยธรรม 

ในทุก ๆ ด้าน Jenkins (1996, P.112) กล่าวว่า อัตลักษณ์มิใช่ส่ิงทีมี่อยู่แล้วในตัวของมันเอง 

หรือกําเนิดขึ้นมาพร้อมกับคนหรือสิ่งของแต่เปน็ส่ิงทีถู่กสร้างข้ึนและมีลักษณะของความ

เป็นพลวัตอยู่ตลอดเวลา สอดคล้องกับเบอร์เจอร์และลัคแมนที่ให้ไว้ว่า อัตลักษณ์เปน็ส่ิงที่

ถูกสร้างข้ึนจากกระบวนการทางสงัคมครั้นเมื่อตกผลึกแล้วอาจมีความคงทีแ่ละ

ปรบัเปล่ียนหรือแม้แต่เปล่ียนแปลงรูปแบบใหม่ข้ึนอยูก่ับความสัมพันธ์ทางสังคมเป็นหลัก 

คือ การรับรู้เกี่ยวกบัตัวเองอย่างไรและคนอื่นรับรู้เราอย่างไร โดยมีกระบวนการทางสังคม
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ในการสร้างและสืบทอดอัตลักษณ์ ทั้งนี้ขึ้นอยู่กบับริบทของความสัมพันธ์ทางสังคมที่มีต่อ

คนหรือกลุ่มอ่ืน ๆ ด้วย 

 อย่างไรก็ตาม Hall (1997, P.45) ช้ีให้เหน็ว่าความเป็นตัวตน คือ ช้ินส่วน             

หลาย ๆ ส่วนที่ประกอบรวมกันข้ึนมาในบริบทของสถานการณ์อย่างหนึ่ง มีการเชื่อมต่อ

ร้อยรัด “ช้ินส่วน” ต่าง ๆ และการแสดงออกของปัจเจกอีกรปูแบบหนึ่งก็ได้ จึงสามารถ

สร้างอัตลักษณ์ที่หลากหลายได้ในสถานการณ์ที่แตกต่างกัน การผสมผสานองค์ประกอบ

ของวาทกรรมเหล่านั้นไปในทิศทางที่แตกต่างกัน ส่วน อานันท์ กาญจนพันธ์ (2544, หน้า 

58) กล่าวถึงอัตลักษณ์ของชุมชนเปน็ความพยายามของชุมชนที่จะบอกให้คนอ่ืนรับรู้ว่า

ชุมชนของตนเองเป็นใคร อย่างไรและเปน็ความพยายามกําหนดความสัมพันธ์ของชุมชน 

กับกลุ่มชนอืน่ในสังคม หรือกล่าวอีกนัยหนึ่งว่าอัตลักษณ์ คือ “พลังในการจัดการ

ความสัมพันธ์ทางสังคมนั้นเอง” ต่อมาวันดี สันติวุฒิเมธี (2545, หน้า 34) ได้เพ่ิมเติมว่า 

อัตลักษณ์เปน็ส่ิงทีใ่ห้การรบัรู้สึกว่าเปน็เราหรือพวกเราที่แตกต่างไปจากเขาหรือพวกเขา

หรือคนอ่ืนอัตลักษณ์ไม่จําเป็นต้องมีหนึง่เดียวอาจมีหลากหลายอัตลักษณ์ทีป่ระกอบกนัข้ึน

เป็นตัวเรา พวกเรา และอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ หมายถึง ส่ิงทีท่ําให้สมาชิกในกลุ่มชาติ

พันธุร์ับรู้ใน “ความเหมือน” และ “ความแตกต่าง” จากกลุ่มชาติพันธุ์อ่ืน 

 นอกจากนี้ นพพร  ลออพิพัฒน์ (2544, หน้า 36-37) ได้นําเอาระบบโครงสร้าง

สังคมมาอธิบายอัตลักษณ์ว่า ชุดนิยามและการกําหนดคุณค่าของวัฒนธรรม ระบบ

โครงสร้างใด ๆ กต็ามจะไม่ใช่ส่ิงตายตัว เคลื่อนไหวไปตามการเปล่ียนแปลงไปตามระบบ

โครงสร้างนั้น ๆ ส่วนอภิญญา เฟื่องฟูสกุล (2546, หน้า 43-48) ได้นิยามอัตลักษณ์               

อีกมุมมองหนึง่ว่า เปน็กระบวนการที่ปจัเจกต่อรองตั้งคําถามหรือปฏิเสธตําแหน่งที่ทาง

สังคมทีถู่กยัดเยียดให้ การปฏิเสธอาจไม่จําเปน็ต้องหมายถึงการต่อต้านตรง ๆ หรือ

สร้างอัตลักษณ์ตรงข้ามขึ้นมา โดยพลิกสร้างนยัของความหมายใหม่ข้ึนมาแทนและ                 

อัตลักษณ์ยังหมายถึงการให้ความหมายของคนหรืออะไรบางอย่างว่าไม่มีลักษณะเฉพาะ 

คงอยู่ ไม่เปลี่ยนแปลง ไม่สามารถที่จะสรุปคนหรือส่ิง ๆ นั้นแบบขาว-ดํา หรือถกู-ผิดได้ 

แต่ให้ความหมายตัวตนของคนหรือสิ่งนัน้ ๆ ในลักษณะทีม่องว่ามีการสร้าง (Construct) 

การผลิตซํ้า (Reconstruct) การรื้อสร้าง (Deconstruct) เปล่ียนแปลงอยู่ตลอดเวลา 

แนวคิดเรื่อง “สินค้าทางวัฒนธรรม” (Commoditization of Culture) ผู้วิจัยใช้แนวคิดของ 

Boudrillard (1981, อ้างใน สภางค์ จนัทวานิช, 2552, หน้า 304-308 ; อ้างใน พัฒนา            

กิติอาษา, 2546, หน้า 28-30) และได้นําเอาแนวคิด “การทําวัฒนธรรมให้เปน็สินค้า”  
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ของอานันท ์กาญจนพันธ ์(2549, หน้า 27-28) มาอธิบายร่วมกันเกี่ยวกบัทนุนิยมและ

วัฒนธรรม จากภาวะความทันสมัยเชื่อมต่อกบัยุคหลังความทนัสมัย ในส่วนแนวคิดและ

งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการท่องเทีย่วเชิงวัฒนธรรม ทีว่ัฒนธรรมถูกทําให้เปน็สินค้าว่า

คุณค่าสินค้าวัฒนธรรมจะเน้นการสร้างมูลค่าทางจิตใจของวัฒนธรรม และเปน็การทําให้

สินค้านั้นผูกอยู่กับอุดมคติที่ตายตัวและไร้ชีวิตชีวา วฒันธรรมฝังอยู่ในตัวสินค้าเชิงสัญญะ

เช่นเดียวกันกบัการเปน็ทาสของมายาคติ (Fetishism)  

 ดังปรากฏการณ์บ้านภู จัดกิจกรรมท่องเที่ยวนอกจากเปล่ียนแปลงวัฒนธรรม

เป็นสินค้าวิถีชีวิตแล้วหน่วยงานระดับการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย จังหวัด อําเภอ                  

ยังได้ส่งเสริมแนวคิดอุตสาหกรรมวัฒนธรรม (Culture Industry) นอกจากนี้ยังมี รงัสรรค์ 

ธนะพรพันธ์ (2539, หน้า 1) กล่าวเพ่ิมเติมว่าสินค้าทางวัฒนธรรม คือ สินค้าและบริการ           

ที่วัฒนธรรมฝังตัวเป็นส่วนหนึ่งของสินค้าหรือบริการนั้นการที่ผู้บริโภคซ้ือสินค้าและบริการ

ใดมาบริโภคกต็ามส่ิงที่ผู้บริโภคได้รับมาไม่ใช่เฉพาะตัวสินค้าแต่ยังได้วัฒนธรรมทีฝั่งตัว           

ในสินค้าหรือบริการนั้นมาด้วยทําให้เกิดความแตกต่างของสินค้าและบริการ (Product 

Differentiation) ทั่วไปปกต ิซ่ึงจะช่วยกระตุ้นให้เกิดความต้องการของสินค้าและบริการ 

การทําวัฒนธรรมกลายเปน็สินค้าในแต่ละพื้นทีท่ําให้เกิดการเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรม 

ในหลายรปูแบบ ทั้งในแง่ลบและแง่บวกโดยประเด็นด้านคุณค่าและมูลค่ายังคงเปน็

แกนกลางหลักในการถกเถียง แต่ในปัจจบุันองค์การบริหารการพัฒนาพื้นที่พิเศษเพื่อการ

ท่องเทีย่วอย่างย่ังยืน (องค์การมหาชน) ได้สร้างความเข้าใจอย่างลึกซ้ึงใน “จิตวิญญาณ

ของพื้นที”่ (Spirit of Place) ช้ีให้เห็นว่าแนวคิดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เป็นกระบวน

ทัศน์และทิศทางใหม่ของการท่องเที่ยว (วิสุทธิลักษณ์ และคณะ, 2554, หน้า ฌ; หน้า 76-

78) 

 ขณะเดียวกนัผู้วิจัยได้นําแนวคิดที่เกี่ยวข้องเรื่อง แนวคิดเกี่ยวกบัอุตสาหกรรม

วัฒนธรรมของ Theodor Adornoและ Max Horkhimer (1995) มาปรบัใช้ในงานวิจัยชิ้นนี้ 

เพื่อให้เกิดความเข้าใจในการทํา “วัฒนธรรมให้กลายเป็นสินค้า” พ้ืนที่ลานวัฒนธรรมและ

ฐานการเรียนรู้ในบริบทการจัดการท่องเที่ยว ชาวบ้านภูโดยเฉพาะอาจารย์ถวัลย์ ผิวขํา 

ประธานกลุ่มโฮมสเตย์สร้าง รื้อสร้าง และผลิตซํ้าสินค้าทางวัฒนธรรม ตลาดการท่องเทีย่ว

ตลอดจนกระบวนการรื้อฟื้นและการนําเสนอมรดกทางวัฒนธรรมในอดีตให้กลายเปน็

สินค้าเพ่ือตอบสนองความต้องการในการบริโภคความเปน็วัฒนธรรมของนักท่องเที่ยว              

ได้อย่างเป็นรปูธรรมซ่ึงเขาและเธอได้เขียนหนังสือร่วมกันเรื่อง The Dialectic of 
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Enlightenment กล่าวถึงอุตสาหกรรมวัฒนธรรม เปน็กระบวนการทาํอุตสาหกรรมของ            

การผลิตวัฒนธรรมมวลชนและระบบการค้าขายโดยวิเคราะห์ส่ิงประดิษฐ์ทางวัฒนธรรม 

ในบริบทของการผลิต (Theodor AdornoAnd Max Horkhimer, 1995, pp. 11-15) และ

Appaduai ได้ไว้ให้เพ่ิมเติมอีกว่าการท่องเที่ยวกบักระบวนการเปล่ียนวัฒนธรรมเปน็สินค้า 

เกิดจากความต้องการบริโภคหรืออุปสงค์ (Demand) เป็นส่วนหนึ่งของระบบเศรษฐกิจและ

การเมืองของสังคมมนุษย์ ดังนั้นนอกจากจะเปน็ความปรารถนาของมนษุย์ที่ไม่อาจระบทีุ่ได้

มาแล้วความต้องการบริโภคยังมีสถานะเป็นองค์ประกอบที่มีบทบาทสําคัญต่อปฏิบัติการ

และการจัดความสัมพันธ์เชิงอํานาจในสังคม เช่น การโฆษณาประชาสัมพันธ์ส่งผลต่อ

ความต้องการบริโภคสินค้าของคนเราในปัจจุบนั (Appaduai, 1986, p. 29) 

ส่วนคายส์ ให้ไว้ว่าพ้ืนที่ทางสังคมร่วมกันภายใต้พลวัตทางเศรษฐกิจของ “ทุน”                    

จากอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวสากลเงือ่นไขแห่งสินค้าทางวัฒนธรรมที่ส่งผลต่อการรื้อฟื้น

และประดิษฐ์สร้างประเพณีวัฒนธรรม (Re-Inventing of Tradition) ทําให้อัตลักษณ์ทาง

ชาติพันธุ ์“ชุมชน” ดํารงอยู่และดําเนินการเปน็ “เวทีแห่งการรื้อฟื้นและประดิษฐ์สร้างทาง

วัฒนธรรมประเพณี” ที่มีความหมายกลายเปน็สินค้าทางวัฒนธรรมเพื่อจัดแสดงจําหน่าย

และบริการให้กับนักท่องเทีย่วผู้เดินทางเข้ามาบริโภค “วิถีชีวิตและอัตลักษณ์สินค้าทาง

วัฒนธรรม” เป็นพื้นที่ทางสังคมใหม่ (New Social Space) มีความเปลี่ยนแปลงทีแ่ตกต่าง

จากอดีตอย่างมีนยัสําคัญชาร์ลส์เอฟ. คายส์ (อ้างใน ศุภชัย สิงห์ยะบุศย์, 2551 หน้า 283)

กระบวนการกลายเปน็สินค้า เปน็การศึกษาชีวประวัติสิ่งของโดยมองสิ่งของในฐานะ               

ส่ิงสร้างทางวัฒนธรรมทีถ่กูนิยามให้มีความหมายเฉพาะเจาะจงและได้รับการจดัจําแนก

หรือยกเลิกการเปน็วัตถุหรือสินค้า “สินค้า” จึงเป็นปรากฏการณ์ทางวัฒนธรรมที่มีอยู่

ทั่วไปการดํารงอยู่ของสินค้าเกิดข้ึนควบคู่ไปกบัการซื้อขายแลกเปลี่ยนส่ิงของทั้งที่เป็นวัตถุ

และบริการ (ทวิช  จตุวรพฤกษ์, 2551, หน้า 178-179) 

 2.5 อัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ด้านการท่องเที่ยว 

 นโยบายและกิจกรรมของภาครัฐต่อการท่องเที่ยวในประเทศไทย ได้นําเสนอ 

ส่ิงที่เกีย่วข้องกับความเปน็ชาติพันธุ์ด้วย เช่น การจัดงาน “ชุมนุมเผ่าไทยมุกดาหาร มะขาม

หวานชายโขง” ที่จัดขึ้นในเดือนมกราคมของทุกปทีี่จงัหวัดมกุดาหาร และจัดงาน “วันผู้ไท

โลก” จัดข้ึนในช่วงเดือนกมุภาพันธุ์ของทุกป ีซ่ึงเป็นการหมนุเวียนการจัดงานในสามจังหวัด

คือ นครพนม สกลนครและมุกดาหาร (อภินันท์  บัวหภักดี, 2550, หน้า 54-56) หรือ         
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การแสดง แสง –เสียงชุด “อาข่า – คนภเูขา” จัดข้ึนทีจ่งัหวัดเชียงราย (ขนิษฐา พอนอ่วม, 

2551, หน้า 21) 

 ในป ีพ.ศ. 2558 รัฐบาลดําเนินการด้วยการสร้างอัตลักษณ์ของความเป็นไทย 

เพื่อสร้างสรรค์ให้เกิดมูลค่าเพิ่มในอุตสาหกรรมท่องเที่ยว ประกาศให้เป็นปีแห่งการ

ท่องเทีย่ววิถีไทย “2015 Discover Thainess” และโครงการ “Dream Destination 2015 

กาลครั้งนั้น … ความฝันผลิบาน” และพัฒนาอัตลักษณ์และวิถีชีวิตท้องถิ่นการท่องเทีย่ว

เส้นทางดอกไม้ 22 เส้นทางทั่วประเทศ (ภราเดช  พยฆัวิเชียร, 2549, หน้า 3) ศรีศักร 

กล่าวว่า การเคล่ือนไหวของการท่องเที่ยวในปัจจบุนันี้ขึ้นอยู่กับการต่อรองระหว่าง              

การท่องเทีย่วแบบมวลชน ที่เน้นการตลาดตามแบบเศรษฐกิจแบบทุนเสรีนิยมในกระแส

โลกาภิวัตน์ได้ทําให้แหล่งท่องเที่ยวเส่ือมโทรม จึงได้เกิดแนวคิดการพัฒนาการท่องเที่ยว

แบบยั่งยืนข้ึน โดยใช้ทรัพยากรทางปัญญาและมรดกทางวัฒนธรรม ทรัพยากรธรรมชาต ิ

และภูมิปัญญาท้องถิน่มาจดัการร่วมกนั (ศรีศักร วัลลิโภดม, 2552, หน้า 43-48)               

ดังนั้นการสร้างอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยว (Identity Tourism) เป็นสถานทีท่่องเที่ยว                

ที่แสดงถึงการสร้าง การตีความผ่านประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม (Pitchford, 2008)             

ซ่ึงแนวคิดอัตลักษณ์กับการท่องเที่ยว เป็นแนวคิดที่ถกูนํามาใช้เพื่อเป็นการส่งเสริม

กิจกรรม ภาพลักษณ์ทางด้านการท่องเที่ยว “อัตลักษณ์” เปน็ภาพแสดงความจริง                 

เป็นสิง่ถูกสร้างและรบัรู้ขึ้นโดยกลุ่มคนกลุ่มหนึง่ ทั้งทีเ่ป็นกลุ่มคนทีอ่ยู่ในพื้นทีแ่ละกลุ่มคน

ภายนอก ดังนั้นอัตลักษณ์ที่ถูกสร้างข้ึนเพื่อประโยชน์อย่างใดอย่างหนึ่ง 

 การสร้างอัตลักษณ์ด้านการท่องเที่ยว การท่องเทีย่วแห่งประเทศไทยเปิดตัว

ตลาดท่องเทีย่วระยะแรก ๆ เมื่อป ีพ.ศ. 2503 ได้จัดพิมพ์หนงัสือ ‘Holiday Time in 

Thailand’ และจดหมายข่าว อสท. (นิตยสารท้องถิน่) โครงการ Visit Thailand Year                  

ในป ีพ.ศ. 2530 เปน็แคมเปญทีท่ําให้เกิดคล้าย ๆ กนั เช่น Visit Malaysia Year, Visit Lao 

Year รวมถึงในภูมิภาคอืน่ในโลกต่อมาช่วงป ีพ.ศ. 2545 ถึง ปจัจบุนัรัฐบาลกําหนดฐานะ

ประเทศไทยเป็น “สวรรค์บนดิน” รัฐบาลจัดทําแคมเปญด้านการตลาดต่างประเทศ

มากมายคล้ายคลึงกับ ‘The World Our Guest’ โดนในช่วงแรกเนื้อหายังเปน็ “Amazing 

Thailand” สโลแกนของแคมเปญในปัจจบุันเปน็ ‘Happiness on Earth’ ส่วนตลาดใน

ประเทศก็ดําเนินการเช่นเดียวกัน แคมเปญว่า ‘เที่ยวเมืองไทย ไปได้ทุกเดือน 2545’                   

ต่อมาได้เปลี่ยนเปน็ ‘Unseen Thailand’ แคมเปญใหม่ได้เปิดตัวในทกุ ๆ ป ีเช่น                      

เที่ยวเมืองไทยไม่ไปไม่รู้ และวันเดียวเทีย่วสนุก (ภราเดช พยัฆวิเชียร, 2549, หน้า 1-13) 
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อย่างไรก็ตามแต่งานวิจัยชิ้นนี้ ได้ยึดโยงองค์ประกอบอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ ์

จากงานศึกษาหลายคน อาทิ งานศึกษาของรัญจวนได้ให้ไว้ว่า อัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์

ประกอบด้วย 1) ด้านอาหาร 2) ด้านภาษา 3) ด้านการแต่งกาย 4) ด้านกิจกรรมประเพณี 

5) ด้านสภาพแวดล้อมตามสภาพภูมิศาสตร์ อากาศและพืชพันธุ์ไม้ 6) ด้านบุคลิกลักษณะ 

และวิถีชีวิต 7) ด้านสถาปตัยกรรม 8) ด้านจิตรกรรมและประติมากรรม  

9) ด้านบุคลิกลักษณะและวิถีชีวิต 10) ด้านอ่ืน ๆ เช่น หตัถกรรมพ้ืนบ้านการจัดการ

ท่องเทีย่วและการแพทย์แผนไทย (รัญจวน ประวัติเมือง , 2556, หน้า ก-ข) และงานศึกษา

ของสมเกียรติได้ให้ไว้เพ่ิมเติมว่า การจัดหมวดหมู่ของอัตลักษณ์ของชาวผู้ไทได้ตาม

ลักษณะและองค์ประกอบอัตลักษณ์ ได้แก่ 1) ด้านการตั้งถิน่ฐานและลักษณะทีอ่ยู่อาศัย             

2) ด้านโครงสร้างทางสังคม ประกอบด้วย ด้านสิ่งแวดล้อมและธรรมชาติ ด้านการ

ประกอบอาชีพและการทํามาหากิน ด้านครอบครัวและสังคม 3) ด้านวิถีชีวิต สังคม 

เศรษฐกิจและความสัมพันธ์ 4) ด้านคุณธรรม 5) ด้านวัฒนธรรม และค่านิยม อาทิ ภาษา 

การแต่งกาย อาหาร ศิลปะ ความเชื่อ พิธีกรรมและระเบียบประเพณี การจัดการท่องเที่ยว 

(สมเกียรต ิสัจจารกัษ์, 2554, หน้า ค-ง) 

 สรุปจากแนวคิดข้างต้น อัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ เป็นการสร้างสัญลักษณ์และ

เป็นการให้ค่าส่ิงที่ชาวบ้านได้สร้างขึ้นเพื่อตอบสนองแก่ผลประโยชน์ของตน ทําให้เห็นถึง

การมีอํานาจของคนกลุ่มนั้นในสังคมผู้วิจัยได้นําแนวคิดดังกล่าวนาํไปใช้ในศึกษาครั้งนี้  คือ 

ชาวบ้านสํานึกความเป็นกลุ่มชาติพันธุ์ผู้ไท รวมทั้งการนิยามความเป็นตัวตนของชาวบ้าน

ด้วยกระบวนการสร้างสัญญะหรือการเลือกใช้สัญลักษณ์ที่บ่งบอกความเปน็ชาวผู้ไทบ้านภู

โดยกระบวนการอัตลักษณ์ อาทิ การสร้างเป็นการประดิษฐ์ของใหม่ข้ึนมาใช้การรื้อสร้าง 

เป็นการนําของเก่ามาใช้หรือปรับปรุงให้สอดคล้องกับสถานการณ์ทีเ่ข้ามากระทบ               

และการผลิตซ้ํา เป็นการทาํสิ่งของที่มีอยู่มาผลิตใหม่ผลิตตามความต้องการของผู้ซื้อสินค้า

และบริการ นอกจากนี้ยังนาํเสนอในการจัดการท่องเทีย่วเชิงวัฒนธรรม ตามกระบวนการ

นําเสนออัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ผู้ไทบ้าน เริม่ตั้งแต่ สํานึกความเปน็ผู้ไทบ้านภ ูการนิยาม

ความเปน็ผู้ไท การสร้างและคัดเลือกสัญญะ สุดท้าย การนําเสนออัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ 

ผู้ไทของชาวบ้านภูในบริบทการท่องเทีย่วเชิงวัฒนธรรมและการปฏิสัมพันธ์กับนกัท่องเที่ยว

ในพื้นที่ต่าง ๆ ที่ชาวบ้านร่วมกันบริหารจัดการในรูปแบบของสินค้าและบริการ 
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3. แนวคิดเกี่ยวกับเรื่อง “พื้นที่” (Space) 

 

 แนวคิดเรื่องพื้นที่ ฟูโกบอกว่าแม้ทกุวันน้ี “พ้ืนที”่ จะปรากฏตัวในฐานะเปน็

ประเด็นของการสร้างขอบเขตความสนใจทฤษฎีหรือระบบต่าง ๆ หากว่ามันไม่ใช่นวัตกรรม

ใหม่แต่อย่างใดเพราะว่าพ้ืนที่ด้วยตัวมันเองนั้นมีประวัติศาสตร์ความเปน็มาอันยาวนาน          

ในประสบการณ์ของตะวนัตกโดยมีการเช่ือมประสานกนัของ “เวลา” กับ “พ้ืนที”่                     

จะเกี่ยวข้องกบัชีวิตของผู้คนซ่ึงฟูโกเรียกว่า “พ้ืนที่ของการจัดวาง” (Space of 

Emplacement) ไม่ว่าจะเปน็พ้ืนที่ศกัด์ิสิทธิ ์(Sacred) พ้ืนที่สาธารณ์ (Profane) หรือพื้นที่      

ซ่ึงได้รบัการปกป้อง (Protected) และพื้นที่เปิด (Open) หรือพื้นที่เมืองกับพื้นที่ชนบทและ

ในทางทฤษฎีจักรวาลวิทยาก็ยงัมีพื้นที่เหนือสวรรค ์(Supercelestial) กับพื้นที่สวรรค์ 

(Celestial) และพื้นที่สวรรค์ที่ตรงข้ามกับพ้ืนทีธ่รรมดาโลก (Terrestrial) เปน็ต้น เพ่ือใช้ใน

การมองหมู่บ้านในบริบทสังคมและวัฒนธรรมชุมชน รวมทั้งด้านพ้ืนที่ เวลา ระบบ

ความสัมพันธ์ทางสังคม และการเข้ามาจดัการพื้นที่ของรัฐชาติและคนในชุมชน เรียกว่า 

“ชุดความสัมพันธ”์ ต่าง ๆ ที่ถูกกําหนดไว้แล้ว 

 นอกจากนี้ ผู้วิจัยได้นําแนวคิดของ Henri Lefebvre (1991, pp. 14-22) และ 

Michel Foucault (1984 ; 2003, pp. 34-42) รวมทั้งแนวคิดพ้ืนที่ของนิธิ  เอียวศรีวงศ์ 

(2538, หน้า 130-149) และ อานันท์ กาญจนพันธุ์ (2548, หน้า 86-92) ที่มองพื้นทีก่ับคน

ในลักษณะแบบวัฒนธรรมไทยและอีกส่วนหนึ่งของการวิเคราะห์จะมุ่งเน้นในวิถีชีวิตของ

ชาวบ้านภูที่ได้รับผลกระทบจากการที่ภาครัฐเข้ามาจดัการพื้นที่ แล้วนําไปสู่วิธีการคิดและ

วิธีการปรับตวัเผชิญกับการเปลีย่นแปลงเรื่องการใช้พ้ืนทีโ่ดยนําแนวคิดทฤษฎีเรื่อง วิธีคิด

ระบบความคิดและกระบวนการคิดของมนุษย์ในงานของ อานันท์ กาญจนพันธุ ์(2548) 

และแนวคิดเรือ่ง “สิทธิ” ของ ธเนศ อาภรณ์สุวรรณ (2549) มาร่วมวิเคราะห์ด้วย                     

ทั้งนี้ประเด็นเรื่อง วิธีคิดและการปรบัตัวในการใช้พื้นที่ของชาวบ้านที่นํามาวิเคราะห์               

ผู้วิจัยได้ทําความเข้าใจในบริบทของชาวบ้านตั้งแต่การเข้ามาอยู่อาศัยด้วยการทํามาหากิน

ของชาวบ้านที่มีความสัมพันธ์กับพื้นที่ จนกระทั่งภาครัฐเข้ามาจัดการในพื้นท่ีที่สําคัญ

ชาวบ้านภูได้นําเอา พ้ืนทีท่างสังคม พื้นที่ทางกายภาพและพ้ืนทีศ่กัด์ิสิทธิ ์มากาํหนด             

เป็นเครื่องมือและเงื่อนไขสร้างความสัมพันธ์ทางชาติพันธุ์ นําไปสู่การสร้างกิจกรรม            

การท่องเทีย่วด้วย 
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 Henri Lefebvre  ได้อธิบายว่า พ้ืนที ่คือ “ผลผลิตจากการให้ความหมายของ

ผู้คนในสังคม”  เป็นความหมายหรืออัตลักษณ์ที่ถกูสร้างให้กับพื้นที่หนึง่ ๆ นั้นเกิดข้ึนจาก

การปฏิสัมพันธ์ของพื้นที่ทั้งสาม ประกอบด้วย พื้นทีก่ายภาพ (Physical Space) พ้ืนที่ภายใน

จินตนาการ (Mental Space) และพื้นทีท่างสังคม (Social Space) อย่างไรก็ตามความหมาย

ของพื้นที่ เปน็สิ่งที่ไม่ตายตวั มนษุย์ได้สร้างความหมายใหม่ให้กับพื้นที่ตลอดเวลาเพื่อเป็น

เป้าหมายในการยึดครองและครอบงําตลอดจนใช้เป็นเครื่องมือในการโต้ตอบต่อรอง และ

ขัดขืนอํานาจที่เกิดจากความขัดแย้งเรื่องผลประโยชน์บนพื้นที่ การใช้พ้ืนทีที่่มีความทับซ้อน

กัน แต่ไม่ใช่ความขัดแย้งหรือแสดงความสัมพันธ์อะไรบางอย่าง เป็นต้น 

 ในชีวิตประจําวันของคนในสังคมจึงเกี่ยวข้องสัมพันธ์กบัความสัมพันธ์                 

เชิงอํานาจของพื้นทีห่รือการต่อสู้ช่วงชิงในการให้ความหมายกับพื้นที่รอบตัวที่เรียกว่า 

“การเมืองเรื่องพ้ืนที”่ (Politics of Space) อย่างมากอย่างไรก็ตามในงานเขียนหนังสือ       

The Production of Space ของ Henri Lefebvre (1991) ถือว่าเปน็ความพยายามเป็นงาน

สําคัญเกี่ยวกบั “เมือง” และการตั้งคําถามเกี่ยวกับ “พ้ืนที”่ ในช่วงระยะเวลา 1964-1978 

ความคิดของ Lefebvre ผ่านการนําเสนอเรื่องสังคมและทฤษฎีพื้นที่โดยแบ่ง “วิวัฒนาการ

ของความเปน็เมือง” เปน็ส่วนหนึ่งของแผน “การพัฒนาเศรษฐกิจ” กับ “การพัฒนาความ

เป็นเมือง” ที่เป็นวิวัฒนาการของพ้ืนที่และเป็นเสียงสะท้อนของการวิพากษ์การศึกษา 

ความเปน็เมืองและภูมิศาสตร์จากงานดังกล่าว Lefebvre ได้แบ่งการศึกษา “พ้ืนที”่ (Types 

of Space) ออกเปน็ 3 ประเภทด้วยกนัคือ พ้ืนทีท่างกายภาพ (Physical Space) พ้ืนที่ภายใน

จินตนาการ (Mental Space) พ้ืนทีท่างสังคม (Social Space) (Lefebvre, 1991, P. 14) 

Lefebvre ได้อธิบายเพ่ิมเติมว่า พ้ืนที ่เป็นอาณาบริเวณที่ส่ิงต่างๆ มาปะทะประสานกัน

อย่างหลากหลายเรียกว่า “พ้ืนที่สาม” (Third Space) อันได้แก่ พ้ืนที่ที่หนึ่ง (First Space) 

คือพ้ืนที่ทางกายภาพในความหมายของพ้ืนที่อันมีอยู่จริงของโลกในเชิงวัตถ ุ(Real Material 

World) กับพื้นที่ที่สอง (Second Space) เป็นพื้นที่ทางจิตใจอันเกิดจากการตีความ 

(Conceived Space) ในความหมายของพ้ืนที่จากการตีความผ่านจินตนาการแทนความจริง

ของพื้นที ่(Imagined Representation of Spatiality) การมองพ้ืนทีที่่สาม (Third Space)         

ของ Lefebvre จึงเป็นการมอง “พ้ืนที”่ ในฐานะสิ่งประดิษฐ์สร้างทางสังคม (Social 

Construct and Place Making) ที่ประจไุว้ด้วยความหมาย (Coded Space) ที่เกี่ยวข้อง            

และเปน็ส่วนหนึ่งของชีวิตประจําวันของคนในสังคม 
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 นอกจากนี้สุธาริน ได้เพ่ิมเติมว่า เรื่องพื้นที่ ไม่ได้เป็นเพียงฉากที่ว่างเปล่า            

และหยุดนิง่ เพ่ือรองรบัปรากฏการณ์ทางสังคมอีกต่อไป แต่กลับเปน็ตัวกําหนดและ                     

มีปฏิสัมพันธ์กับปรากฏการณ์ทางสังคม (สุธาริน คูณผล, 2546, หน้า 46-49)                 

ฉะนั้นการศึกษาเรื่อง “พ้ืนที”่ (Space) จึงไม่ใช่การศึกษาตัวพื้นทีแ่ต่เป็นการศึกษา

กระบวนการขั้นตอนและรายละเอียดในการผลิตหรือสร้างพ้ืนที่ข้ึนมาที่มีความหมายต่อ

การดํารงชีวิตของคนในสังคมพื้นที่จึงไม่ใช่เรื่องหยุดนิง่ตายตัวและเป็นธรรมชาติแต่มีการ

เคล่ือนไหวเปลี่ยนแปลงตลอดเวลาเป็นพื้นที่ทางการเมือง (Political Space) แบบหนึ่งเปน็

การเมืองของพื้นที่  (The Politics of Space) และเปน็พื้นที่ของการเมือง (The Space of 

Politics) ที่สังคมแต่ละยคุแต่ละสมัยพากนัผลิตสร้างหรือกําหนดข้ึนพ้ืนที่แต่ละแบบแต่ละ

ยุคสมัยจึงมีปฏิบัติการจารีตว่าด้วยพื้นที ่(Spatial Practices and The Practices of Space) 

แตกต่างกันไป   (ไชยรัตน์  เจริญสินโอฬาร, 2545, หน้า 186) 

 ดังนั้น “พ้ืนที”่ จึงถกูแปลความหมายใหม่ว่าไม่ใช่สิ่งทีต่ายเฉื่อยชาหรือเปน็ตัว 

ถูกกระทํา (Object) แต่มีรปูร่างและมีชีวิตพ้ืนที่จึงมีชีพจรเต้นได้ไหลได้ปะทะหรือขัดแย้งกนั

กับพื้นที่อ่ืน ๆ ได้พื้นที่ได้รับการอธิบายว่าเป็นส่ิงเคล่ือนไหวที่ยิง่ใหญ่มีจังหวะที่กว้างขวาง 

มีคลื่นทีม่โหฬารซึ่งทั้งหมดขัดแย้งกนัปะทะกันและรบกวนกับส่ิงอ่ืนได้ทุกพื้นที่จึงถูกกีด

ขวางด้วยกระแสมากมายในปัจจุบนัซ่ึงความจริงทางสังคม (Social Reality) บางอย่างได้

สร้างขึ้นก่อนที่มนัจะถกูสร้างข้ึนการสร้างรื้อสร้าง และผลิตซํ้าเป็นไปตามกฎเกณฑ์                    

ที่กําหนดไว้จากหนึ่งแบบไปสู่แบบอ่ืนส่งผลให้มีการสร้างพื้นที่ใหม่ (Merrifield, 2006, pp. 

105-107)  อัตลักษณ์เป็นผลของการเปิดพื้นทีใ่นการนําเสนออัตลักษณ์ทางชาติพันธุที์่ถกู

สร้างขึ้นมาจากการให้ความสําคัญกับการนําประสบการณ์และวิธีคิดของมนุษย์            

มาประยุกต์ใช้อย่างสอดคล้องกับปรากฏการณ์ที่ซับซ้อนและมีพลวัต และ “การสร้างภาพ

ตัวแทนความจริง” เป็นยทุธวิธีของการเปิดพื้นที่แสดงถึงการไม่ยอมจํานนต่อพลัง               

การครอบงําของอํานาจรัฐและกระแสโลกาภิวัตน์ (Hall, 1997, pp. 23-25) 

 สรุปจากการศึกษาแนวคิดเรื่องพื้นที่ ‘Space’ ดังกล่าว เหน็ว่า เป็นการอธิบาย

โครงสร้างทางสังคมและความสัมพันธ์ทางสังคม ผู้วิจยัใช้แนวคิดเรือ่งพ้ืนที่เปน็มมุมอง

สภาพการจัดการท่องเทีย่ว การจัดวางพื้นที่เพื่อการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม รวมถึงการ

ประดิษฐ์สร้างพื้นทีท่างวัฒนธรรมทีถู่กสร้าง การทับซ้อน การต่อสู่ ช่วงชิง ขัดขืน และ

ยอมรบั ซ่ึงพ้ืนทีใ่ห้ความถึงความสัมพันธ์เชิงอํานาจในสังคมขณะเดียวกันพื้นที่ใช้มองดู

วิธีการจัดการชุมชน ระหว่างคนกับคน คนกบัธรรมชาติ หรือเหนือธรรมชาติ เช่น ความเชื่อ 
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เรื่องผีนอกจากนี้พื้นอธิบายปัญหาอุปสรรค การมีส่วนร่วมของคนในชุมชนและคนนอก

ชุมชน และการทําความเข้าใจในวิถีชีวิตความเป็นอยู่ชาวบ้านภ ูผลผลิตจากพื้นที ่                 

เป็นเครื่องมือและเงื่อนไขกาํหนดความสัมพันธ์ความเป็นชาติพันธุ์ สภาพการจัดการ

ท่องเทีย่วเชิงวัฒนธรรมกับอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ผู้ไทบ้านภู อัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ผู้ไท

กับการบริหารการพัฒนาในบริบทการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและการปฏิสัมพันธ์กับ

นักท่องเทีย่ว 

 

4. แนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (Cultural Tourism) 

 

 คําว่า “วัฒนธรรม”(Culture) จากงานศึกษาของปานแพร ให้ไว้ว่า เป็นผลรวม

การส่ังสมสร้างสรรค์และภูมิธรรม ภมิูปัญญาที่ถ่ายทอดสืบต่อกนัมาของสังคม (ปานแพร 

เชาวน์ประยรู, 2555, หน้า 42) นักมานษุยวัฒนธรรมได้อธิบายคําว่า วัฒนธรรม เป็นการ

ผสมผสานของความหมายหลายอย่าง โดยมีธรรมชาติของความเปน็จริงได้ถูกค้นมาและ

ธํารงรักษาไว้ โดยประชาชนกลุ่มใดกลุ่มหนึ่ง อีกนัยหนึง่เปน็การดําเนินชีวิตของผู้คน             

ในสังคมเป็นไปอย่างมีสุขและพึงพอใจ (นิศา ชัชกุล, 2551, หน้า 18) อีกทั้งการท่องเทีย่ว 

ได้นําเอาวัฒนธรรมมาเป็นจุดขายเพื่อดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยวที่สนใจจะเรียนรู้

วัฒนธรรม มรดกทางประวัติศาสตร์เยี่ยมชมงานสถาปัตยกรรม หตัถกรรม และสัมผัสวิถี

ชีวิตความเป็นอยู่ ตลอดจนภูมิปัญญา (ไกรฤกษ์  ปิ่นแก้ว, 2553, หน้า 25-36) 

การท่องเทีย่วโดยชุมชนของบ้านภู เปน็รูปแบบการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและ                 

การท่องเทีย่วเชิงชาติพันธุ์ของมนษุย์ (Ethnic Tourism) เป็นการท่องเที่ยวทีน่ักท่องเที่ยว              

ได้มีโอกาสแลกเปล่ียนเรียนรู้ รับประสบการณ์ตรงจากการสัมผัสกับวัฒนธรรมที่แท้จริง

ของชนชาติต่าง ๆ อย่างใกล้ชิด (สุนิสา ฉันท์รัตนโยธิน, 2546, หน้า 8-9) การท่องเที่ยว 

เชิงชาติพันธุ ์อาจทําให้กลุ่มชาติพันธุถ์ูกมองว่าเปน็สินค้า การท่องเที่ยวถกูทําให้เป็นธุรกิจ

การค้าประเภทหนึง่และนํามาสู่สินค้าทางวัฒนธรรม ซ่ึง Crick กล่าวว่า ภาวะของการเปน็

สินค้า (Commoditization) เป็นเรื่องพื้นฐานของการท่องเที่ยว การพัฒนาของทนุวัฒนธรรม

ที่มีลักษณะเปน็สินค้า ซ่ึงสินค้าทางวัฒนธรรมอาจจะเป็นรูปแบบในการดํารงชีวิต             

การแต่งกาย การแสดงพ้ืนบ้านหรือประเพณีพิธีกรรม (Crick, 2002, P. 40) 

               งานศึกษาของ Cohen ช้ีให้เหน็ถึงการนําเสนอความทรงจําและประสบการณ์ 

ในชีวิตของกลุ่มชาติพันธุ์ม้งผ่านตัวสินค้าด้วยงานผ้าปกัของม้งเป็นสินค้าขายดี และลายปัก
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แบบโบราณถกูแทนที่ด้วยลวดลายแบบใหม่ทีแ่สดงภาพชีวิตของพวกเขา วิถีชีวิตประจําวัน

และความรู้สึกในชีวิตจริงได้รับการถ่ายทอดลงบนผ้าที่เปน็สินค้า (Cohen, 1984, P. 380) 

นอกจากนี้การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและชาติพันธุที์ป่รากฏการณ์โลกาภิวัตน์เปดิพื้นที่ 

ให้ผู้คนได้มีอํานาจในการต่อสู้ต่อรองและช่วงชิงความหมายภายใต้สถานการณ์และบริบท 

ที่แตกต่างกันไป ดังงานศึกษาของ Wood เรื่องเกี่ยวกับการท่องเทีย่วในบาหลี พบว่า                

กลุ่มผู้นําศาสนาฮินดูในท้องถิ่นใช้ช่วงที่วัฒนธรรมของพวกเขากลายเป็นสินค้ามาต่อรอง 

กับรัฐเพื่อใช้กฎหมายบังคับให้คนในท้องถิ่นปฏิบัติตามข้อบังคับทางศาสนาและให้แยก         

การปกครองระดับท้องถิน่ระหว่างสายบริหารของรัฐกบัผู้นําศาสนา (Wood, 1984, P. 370)

อย่างไรก็ตามการศึกษางานชิ้นนี้ผู้วิจัยนาํเสนอการท่องเทีย่วอธิบายตามลําดับ ดังนี้  

 1. ความหมายและพัฒนาการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

 มีผู้ให้คํานิยามการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (Cultural Tourism) 

จํานวนมาก อย่างไรก็ดี คํานิยามเหล่านั้นมักจะเกีย่วข้องกับสถานทีท่่องเทีย่ว ผู้ท่องเที่ยว

ตัวแทนองค์กร และผลกระทบจากการท่องเที่ยวเชิงบวกและลบ 

 การให้คํานิยามที่เน้นสถานที่และผลกระทบของการท่องเที่ยว อาทิเช่น  

Fennell ให้ไว้ว่าการท่องเทีย่วเชิงวัฒนธรรมเป็นการท่องเที่ยวตามชนบทนอกเมืองเปน็การ

ท่องเทีย่วทีเ่น้นสัมผัสทรัพยากรการท่องเที่ยวด้านวัฒนธรรม ในสภาพแวดล้อมที่ท้องถิ่น

นั้นคงอยู่โดยไม่ทําลายสิ่งแวดล้อม (Fennell, 1999, p. 26) สอดคล้องกับ Kinnaird and 

Hall กล่าวว่า เป็นพื้นทีแ่หล่งท่องเที่ยวอาจเปน็ธรรมชาติในเมืองหรือในหมู่บ้านชนบทก็ได้  

ต้องให้การศึกษาแก่นกัท่องเที่ยวและการท่องเที่ยวเกื้อหนุนให้เกิดการกระจายรายได้ให้แก่

ประชาชนในท้องถิ่นแต่ต้องไม่ทําให้เกิดการซื้อขายวัฒนธรรม โดยคนท้องถิ่นผลิต

วัฒนธรรมเปน็สินค้าขายให้แก่นักท่องเที่ยว (Kinnaird and Hall, 1994, pp. 18-19) 

 นอกจากนี้หนงัสือ Irish Tourists Board ให้คํานิยามที่เน้นวัตถปุระสงค์และส่ิงที่

นักท่องเทีย่วจะได้รบั อาทิ การเดินทางท่องเทีย่วเพื่อสนองตอบความตั้งใจและความสนใจ

ทั้งหมดหรือบางส่วนอันเปน็การเพิม่ความปิติยินดี พึงพอใจของคนทีม่ีต่อแหล่งทรพัยากร

ทางวัฒนธรรม (Irish Tourists Board, 1995, p. 23) การเคลื่อนไหวของผู้คนที่เกิดข้ึนจาก

ปัจจัยกระตุ้นทางด้านวัฒนธรรม เช่น การเดินทางท่องเที่ยวเพื่อการศึกษา (Study Tour) 

การเดินทางท่องเที่ยวเพื่อชืน่ชมกบังานศิลปวัฒนธรรม ประเพณี เทศกาล การเข้าเยี่ยมชม

อนุสรณ์สถาน การเดินทางท่องเที่ยวเพือ่ศึกษาธรรมชาติ หรือขนบธรรมเนียมความเช่ือ         

ที่สืบทอดกันมาของชุมชนท้องถิน่ (World Tourism Organization, 1995, P. 23) 
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การให้คํานิยามที่เน้นการเรียนรูที้่ผู้ท่องเที่ยวจะได้รบั อาทิเช่น การท่องเทีย่วเชิงวัฒนธรรม

เป็นการเดินทางเพื่อศึกษาและเรียนรู้ถึงวิถีทางการดําเนินชีวิต ประวตัิศาสตร์ ศิลปะ และ

เทศกาลงานประเพณีต่าง ๆ ทั้งทีม่ีมานานแล้วและที่จดัข้ึนเปน็การเฉพาะ (Swarbrooke, 

2002, pp. 306-308)  สอดคล้องกับ Lickorish and Jenkins ได้ให้คํานิยามคล้ายกันว่าเปน็

การเข้าไปสัมผัสกับประเพณี และแบบแผนการดําเนินชีวิตทีม่ีอัตลักษณ์เฉพาะของสังคม

นั้น (Lickorish and Jenkins, 1997, pp. 76-79) 

 การท่องเทีย่วเชิงวัฒนธรรมมีพัฒนาการให้ความสําคัญมากขึ้นตามลําดับ   

จากสองทศวรรษย้อนหลังจนถึงปจัจุบนัและแนวโน้มในอนาคต โดยเฉพาะในกระแส            

การท่องเทีย่วของโลกในศตวรรษที ่21 ทีก่ระแสการอนุรกัษ์ธรรมชาติ ส่ิงแวดล้อมและ

วัฒนธรรมเปน็ปัจจัยสําคัญที่นกัท่องเทีย่วใช้เป็นมาตรการตัดสินใจเลือกแหล่งท่องเทีย่ว          

ที่รกัษาสิ่งแวดล้อมหรือ Green Tourism (รําไพพรรณ  แก้วสุริยะ, 2544, หน้า ก-ข) 

ส่วนหลักการท่องเทีย่วเชิงวัฒนธรรม ได้แก่ 1) เป็นการศึกษารวบรวมข้อมูลเกีย่วกับ

ความสําคัญ คุณค่า ประวัติศาสตร์ความเปน็มาของทรัพยากรวัฒนธรรมในแหล่งท่องเที่ยว

นั้น 2) เปน็การปลูกฝังสร้างจิตสํานึกคนในชุมชนท้องถิ่นให้เกิดความรักหวงแหน รักษา              

3) เป็นการให้ความรู้แก่นกัท่องเทีย่ว และ 4) เป็นการเคารพวัฒนธรรมเพื่อนบ้านหรือ

ชุมชนอ่ืน (บญุเลิศ จิตต้ังวัฒนา และเพ็ญศิริ ศรีคําภา, 2557, หน้า 211- 222) 

 2. องค์ประกอบของแหล่งท่องเทีย่วเชิงวัฒนธรรมที่ยัง่ยืน 

 การบริหารและจัดการแหล่งท่องเที่ยวทีย่ั่งยืน จากงานศึกษาของราํไพพรรณ 

ได้กําหนดไว้ว่า แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่ยั่งยืน มีคุณลักษณะ ประกอบด้วย                  

1) มีเอกลักษณ์และอัตลักษณ์ด้ังเดิมเฉพาะถิ่น ร่มรืน่ สะอาด 2) มีความพร้อมด้านการจัด

ส่ิงบริการอํานวยความสะดวก 3) มีศนูย์ข้อมูลอํานวยความสะดวกเบื้องต้น 4) มีการจัดทํา

เส้นทางศึกษาวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ ทั้งนี้คํานึงถึงนกัท่องเที่ยวสูงอายุและพิการ

ด้วย 5) มีป้ายสื่อความหมายเส้นทางศึกษาสถานที่เปน็ระยะ ๆ 6) มีแผนที่และคู่มือนํา

เที่ยวประกอบป้ายส่ือความหมาย 7) มีการกําหนดขีดความสามารถในการรองรับของพื้นที่

8) มีมัคคุเทศก์ท้องถิน่ 9) มีการบริหารจัดการพื้นทีร่่วมประชาคมในท้องถิ่น 10) มีนโยบาย

และแผนการจัดการท่องเทีย่วทั้งระบบ 11) มีแผนพัฒนาบุคลากรและบริการสู่

มาตรฐานสากล 12) หากมีที่พักแรมต้องรักษาสิ่งแวดล้อมและวัฒนธรรมท้องถิน่ และ      

13) มีการตรวจสอบผลกระทบ ประเมินศักยภาพแหล่งท่องเทีย่ว (รําไพพรรณ แก้วสุริยะ, 

2543, หน้า 12-15) 
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              องค์ประกอบสําคัญของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ได้แก่แหล่งท่องเที่ยวทาง

วัฒนธรรม อาทิ ศิลปะ หตัถกรรม ดนตรี ภาษา วิถีชีวิต ประเพณี และประวัติศาสตร์   

(ปานแพร เชาวน์ประยรู, 2555, หน้า 43-44) สอดคล้องกับบุญเลิศ ให้ไว้ว่า การท่องเทีย่ว

เชิงศิลปวัฒนธรรม ประกอบด้วย 1) ประวัติศาสตร์และร่องรอยทางประวัติศาสตร์                    

2) โบราณคดีและพิพิธภัณฑ์ 3) งานสถาปัตยกรรมเก่าแก่ด้ังเดิม 4) ศิลปะ หัตถกรรม    

ประติมากรรม ภาพวาด รปูปัน้และแกะสลัก 5) ศาสนารวมถึงพิธีกรรมต่าง ๆ ทางศาสนา  

6) ดนตรี การแสดงละคร ภาพยนตร์ 7) ภาษาและวรรณกรรม 8) วิถีชีวิต เส้ือผ้าเครื่อง

แต่งกาย อาหาร 9) ประเพณี วัฒนธรรมพ้ืนบ้าน เทศกาลต่าง ๆ และ 10) ลักษณะงานและ

เทคโนโลยี ภมูิปัญญาท้องถิ่น (บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา, 2548, หน้า 61-62) 

 3. ประเภทของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

 กระทรวงวัฒนธรรม ได้จัดประเภทของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมไว้ คือ            

1) มรดกโลก เป็นส่ิงทีบ่่งบอกถึงคุณค่าของสิ่งที่มนุษยชาติหรือธรรมชาติสร้างขึ้นมา           

ควรแก่การอนุรกัษ์ปกป้องให้ตกทอดไปยังชนรุ่นหลังและเปน็ส่ิงทีทุ่กคนในโลกปัจจบุันน้ี

เป็นเจ้าของร่วมกัน แบ่งออกเปน็ (1) มรดกแห่งความทรงจําของโลก (2) มรดกโลกทาง

วัฒนธรรมและ (3) มรดกโลกทางธรรมชาติ 2) อุทยานประวัติศาสตร์ 3) พิพิธภัณฑ์                  

เป็นหน่วยงานที่ไม่หวังผลกาํไร เปน็สถาบันที่ถาวรในการรวบรวม สงวนรกัษา ศึกษาวิจัย 

ส่ือสาร และจดัแสดงนิทรรศการให้บริการแก่สังคมเพ่ือการพัฒนา โดยมีความมุ่งหมาย

เพื่อการค้นคว้าการศึกษา และความเพลิดเพลิน โดยแสดงหลักฐานต่าง ๆ ที่เกีย่วกับมนษุย์

และสภาพแวดล้อม 4) แหล่งท่องเที่ยวทีม่นษุย์สร้างข้ึน 5) แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาต ิ

เกิดจากสภาพแวดล้อมตามธรรมชาติและงานศึกษาของฉัตรเฉลิม ให้ไว้ว่า ประเภทการ

ท่องเทีย่วเชิงวัฒนธรรม ประกอบด้วย 1) การท่องเทีย่วเชิงประวัติศาสตร์ (Historical 

Tourism) 2) การท่องเทีย่วชมวัฒนธรรมและประเพณี (Cultural and Traditional Tourism) 

3) การท่องเทีย่วชมวิถีชีวิตในชนบท (Rural Tourism/Village Tourism) 4) การท่องเที่ยว              

เพื่อศึกษากลุ่มชาติพันธุ์ (Ethnic Tourism) และ 5) การท่องเทีย่วเชิงทัศนศึกษาและศาสนา

(Edu-Meditation Tourism) (ฉัตรเฉลิม  องอาจธานศาล, 2550, หน้า 43-48) และบุญเลิศ 

และคณะ ให้ไว้ว่า 1) การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ 2) การท่องเทีย่วงานวัฒนธรรมและ

ประเพณี 3) การท่องเทีย่วเชิงวิถีชีวิตชนบท 4) การท่องเที่ยวเชิงกีฬา และสุดท้าย                  

การท่องเทีย่วเชิงสุขภาพทางวัฒนธรรม (บุญเลิศ  จิตต้ังวัฒนา และเพ็ญศิริ  ศรีคําภา, 

2557, หน้า 222- 223)  
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 4. นกัท่องเทีย่วเชิงวัฒนธรรม 

 นักท่องเทีย่วมีคุณสมบตัิทีสํ่าคัญ คือ 1) เป็นเดินทางไปท่องเที่ยวยังท้องถิน่ใด

แล้วก็มีความประสงค์ที่จะสร้างสัมพันธภาพร่วมกันและแลกเปลี่ยนความคิดเหน็ซ่ึงกนัและ

กันกบัชุมชนท้องถิ่นนั้น ๆ 2) เป็นผู้ที่ใฝ่รู้ใฝ่เรียน เพื่อเพิ่มคุณค่าในการท่องเทีย่ว เพิ่มพูน

คุณภาพชีวิตเรียนรู้วิถีชีวิตวัฒนธรรมของผู้คน และระบบนิเวศของท้องถิน่นัน้ ๆ 3) เป็นผู้มี

ความประทบัใจ ตื่นเต้นซาบซึ้งและแปลกใจในวัฒนธรรมท้องถิน่ทีไ่ด้ไปชม 4) เป็นผู้มีอาชีพ

มั่นคงมีความต้องการความปลอดภัยต่อการเดินทางต้องการที่พักสะอาด ต้องการอาหาร 

ที่มีคุณค่าทางโภชนาการ และ 5) เปน็ผู้มีจิตสํานึกต่อการรักษาคุณค่าคุณภาพส่ิงแวดล้อม

และวัฒนธรรมท้องถิน่ อีกทั้งยังมีความห่วงใยต่อการเกิดผลกระทบต่อทรัพยากร                    

การท่องเทีย่วและสภาพแวดล้อม (บุญเลิศ  จิตตั้งวัฒนา และเพ็ญศิริ ศรีคําภา, 2557, 

หน้า 222)  

 5. ทุนทางวัฒนธรรม 

 ทุนทางวัฒนธรรมเกิดจากพัฒนาแนวคิดของคาร์ลมาร์กซซึ่งกาญจนา แก้วเทพ 

และสมสุข หินวิมาน, (2551, หน้า 69-71) เห็นว่า ทนุทางเศรษฐกิจ (Economic Capital) 

เป็นเรื่องกําไร มลูค่าส่วนเกินคํานึงถึงกระบวนการผลิต ในประเทศไทยการพัฒนาทุน

วัฒนธรรมตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที ่11 (2555-2559) ได้ให้

ความสําคัญต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยเช่ือมโยงระหว่างทุน 6 ทุน คือ                 

ทุนธรรมชาติทุนกายภาพทนุสังคมทุนมนษุย์ทนุการเงินและทุนวัฒนธรรม (สํานกังาน

คณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติและศนูย์สร้างสรรค์งานออกแบบ, 

2552, หน้า 21-23) คําว่า “ทุนทางวัฒนธรรม” (Cultural Capital)  นักวิชาการหลายคน           

ให้นิยาม อาทิ Richardson (1986, pp. 241-258) ให้ไว้ว่า เปน็ทนุที่สะสมอยู่ในตัวตนของ             

แต่ละบุคคล วัตถุส่ิงของ และที่อยู่รปูแบบของสถาบนัซ่ึงแต่ละบคุคลได้รับการหล่อหลอม

และผลิตซํ้าเพื่อสืบทอดผ่านระบบการศึกษา ผลผลิตทีไ่ด้จากการสะสมทุนทางวัฒนธรรม

คือ รสนิยม (Taste) และทนุวัฒนธรรมเป็นรูปแบบของทุนอีกรปูแบบหนึง่ทนุวัฒนธรรม            

เป็นส่ิงที่เกี่ยวข้องกับคุณค่าความรู้ภมูิปญัญาและงานสร้างสรรค์ที่เกิดจากการค้นพบ             

โดยผู้ทรงความรู้ในท้องถิน่ (ดิเรก  ปทัมสิริวัฒน์และคณะ, 2547, หน้า 51-53)                     

ขณะที ่Throsby (2001, P. 46) ได้นิยามทุนวัฒนธรรมเป็นสินทรัพย์ที่มีการฝังตัว 

(Embodies) สะสม (Stores) และให้ (Provides) คุณค่าทางวัฒนธรรมนอกเหนือจากมูลค่า

ทางเศรษฐกิจของสินทรัพย์นั้นทุนวัฒนธรรมเปน็ 2 ประเภทคือทุนวัฒนธรรมทีสั่มผัสได้ 
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(Tangible Culture) เช่น โบราณสถานโบราณวัตถุวัดผลงานทางศิลปะภาพเขียนรปูปัน้            

ทุนวัฒนธรรมที่สัมผัสได้นี้ไม่ได้ถูกจํากัดในรปูแบบเฉพาะมรดกทางวัฒนธรรมเท่านั้น              

แต่ยังขยายขอบเขตไปถึงทนุกายภาพหรือสิ่งที่มนุษย์สร้างข้ึนเช่นอาคารส่ิงประดิษฐ์และ 

ทุนวัฒนธรรมที่สัมผัสไม่ได้ (Intangible Culture) เป็นทนุที่อยู่ในรูปของทรัพย์สินทางปัญญา

หรืออาจเรียกว่าวัฒนธรรมที่ไม่ใช่วัตถ ุ(Nonmaterial Culture) ได้แก่ความคิดการปฏิบัติ

ความเชื่อและค่านิยมที่แบ่งปันระหว่างสมาชิกในชุมชนทั้งสองรปูแบบนี้สามารถปรากฏได้

ในทุกช่วงของเวลาในฐานะทุนคงคลัง (Capital Stock) ซ่ึงมีมูลค่าทางเศรษฐศาสตร์และ

คุณค่าทางวัฒนธรรมชัยอนันต์  สมุทวณิช (2540) ได้เรียกทนุคงคลังนี้ว่าวัฒนธรรมคงคลัง 

(Cultural Stock) สอดคล้องกับ Bourdieu (1986, pp. 64-75) ให้ไว้ว่าทุนวัฒนธรรมปรากฏ

ได้ในรปูแบบใดรูปแบบหนึง่ใน 3 รูปแบบ คือ 1) เปน็ส่ิงที่ฝังในตัวคนหรือจิตใจ (Embodied 

as state of mind/body) เช่นความเช่ือ 2) เป็นส่ิงที่เป็นตวัตนจับต้องได้ (Objectified) อยู่ใน

รูปแบบสินค้าวัฒนธรรมเช่นส่ิงประดิษฐ์สถาปัตยกรรม เป็นต้น และ 3) ความเปน็สถาบนั

(Institutionalized) เป็นกติกาความเชื่อการยอมรับที่หลายคนเหน็ร่วมกันอาทิสถาบันศาสนา

สถาบันการศึกษารปูแบบทีฝั่งในตัวคนหรือจิตใจสําคัญที่สุด 

 Richardson ได้ให้เพ่ิมเติมว่าทุนทางวัฒนธรรม เปน็ทรพัยากรที่สะสมอยู่ใน

ระบบความคิด ความเชื่อ ค่านิยม วัตถส่ิุงของรวมไปถึงการดําเนินชีวิตในกลุ่มทีแ่ต่ละคน

เข้าไปมีส่วนร่วม การดําเนินการผลิตซ้ําเพื่อดํารงทนุทางวัฒนธรรมให้คงอยู ่ทนุทาง

วัฒนธรรม คือ 1) ทุนที่มีตวับุคคล (Embodied Form) 2) ทนุในเชิงสถาบัน (Institutionalized 

State) และ 3) ทุนในรูปของวัตถ ุ(Objectified Form) (Richardson, 1988, หน้า 241) 

 ดังนั้นชุมชนบ้านภูจัดการตนเองด้วยการบริหารจัดการองค์กรการท่องเทีย่ว

เป็นไปอย่างบรรลุเป้าหมายที่กําหนดไว้ล่วงหน้าตามนโยบายแผน แผนงาน และโครงการ

สะท้อนให้เหน็ว่าชุมชนมีทนุทางวัฒนธรรม คือ ทนุทีม่ีในตัวบุคคล ด้านการคิดริเริ่ม

สร้างสรรค์ แรงบนัดาลใจที่สร้างชุมชนของตนให้พึ่งพาตนเองได้และมีจิตใจที่พร้อมบริหาร

ทุนในเชิงสถาบัน คือทุนที่เป็นองค์ความรู้ของชุมชน ได้แก่ ภมูิปัญญาท้องถิน่ วฒันธรรม

ทางภาษา เปน็ต้นที่สืบทอดกันมาร่วมกนัดํารงอยู่ในกลุ่มบุคคล และทุนทางด้านวัตถุ คือ

ผลผลิตทางวัฒนธรรม ส่ิงก่อสร้าง สถาปัตยกรรม และของที่ระลึก เป็นต้น การบริหาร

การพัฒนาเปน็การพัฒนาการบริหารและการบริหารเพื่อการพัฒนา องค์ประกอบ                  

ที่มีความสําคัญในการบริหารการพัฒนาอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์กลายเปน็สินค้าทาง

วัฒนธรรมเพ่ือการท่องเที่ยวคือ “ทุนทางวัฒนธรรม” หรือมรดกทางวัฒนธรรม 
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 การศึกษาทุนทางวัฒนธรรม เป็นการทําความเข้าใจว่า ผู้ที่เป็นเจ้าของทุน            

ทางวัฒนธรรมมีวิธีการสะสมทุนทางวัฒนธรรม เลือกลงทุนหรือเปล่ียนรปูแบบทนุทาง

วัฒนธรรมไปสู่ทุนอีกชนิดหนึ่งเพ่ือดํารงรกัษาหรือขับเคล่ือนตําแหน่งของตนในกลุ่มสังคม

อย่างไรคือ การย้ําให้เราตระหนกัถึงความจริงข้อที่ว่า มนษุย์สร้างวัฒนธรรมและ

วัฒนธรรมต้องรับใช้มนษุย์ ซ่ึงสอดคล้องกับ กาญจนา แก้วเทพ และสมสุข หินวิมาน 

(2551, หน้า 673-678) ได้สรุปว่า กระบวนการทางวฒันธรรม ประกอบด้วย ด้านการผลิต 

ด้านการเผยแพร่ ด้านการบริโภค ด้านการผลิตซํ้า 

 6. แนวคิด “นิเวศวัฒนธรรม” ซ่ึง สันติภาพ  ศิริวัฒนไพบูลย์ (2553, หน้า 7-8) 

เป็นการสร้างความเข้าใจกบัสถานที่ (Location) ระบบนิเวศ (Ecosystem) การจัดการทาง

สังคม (Social Management) รวมถึงจิตวิญญาณท้องถิ่น (Local Spiritual) เป็นส่ิงสําคัญ           

ในการตั้งข้อสังเกต การทําความเข้าใจ และเรียนรู้ให้เห็นถึงเหตุและผลที่เช่ือมโยงกัน           

อยู่ในระบบนิเวศวัฒนธรรมทั้งหมด แนวคิดนิเวศวัฒนธรรมนี้ เปน็การสร้างสมดุลของ

กระบวนการเรียนรู้และไม่ได้มุ่งไปสู่การเปล่ียนแปลงเชิงโครงสร้างอํานาจ แต่เปน็การสร้าง

การเปล่ียนแปลงในระดับฐานรากของคน ชุมชนให้กลับมาสู่ร่องรอย ครรลอง วิถีของความ

เป็นชุมชนท้องถิ่น นําพาชุมชนไปสู่จุดหมาย หรือสังคมอุดมคติทีทุ่กคนต้องการให้ถึง              

ซ่ึงอาจจะต้องอาศัยองค์ประกอบ 6 อย่าง คือ การสร้างสังคมที่เปน็ธรรมในระดับชุมชน

ท้องถิน่ การสร้างความมั่นคงของชีวิต การสร้างความสมดุลและยั่งยืนของระบบนิเวศ 

ส่ิงแวดล้อม ทรัพยากรธรรมชาติ และความหลากหลายทางชีวภาพ การค้นหาพลัง

วัฒนธรรมในการขับเคล่ือน รวมถึงการพัฒนาประชาธิปไตยระดับฐานราก และ

กระบวนการพัฒนาศกัยภาพของคนทั้งในระบบและนอกระบบโรงเรียน นิเวศวัฒนธรรม 

จึงเปน็กระบวนการที่สร้างสํานึกจากภายใน ผ่านกระบวนการเข้าใจตนเอง เข้าใจท้องถิน่ 

ในทุกมิต ิและเกิดการเปล่ียนแปลงในระดับใหญ่ที่ขยายต่อไป 

 สรุป แนวคิดการท่องเทีย่วเชิงวัฒนธรรมจากการศึกษา เหน็ว่า เปน็การอนรุักษ์

ระบบนิเวศเพือ่ความหลากหลายทางชีวภาพและความหลากหลายทางวัฒนธรรม               

อีกทั้งยงัต้องการให้นักท่องเที่ยวได้รบัความรู้ความเข้าใจเรื่องการท่องเทีย่วมากกว่า          

ความสนุกเพลิดเพลินอย่างเดียว เพื่อสร้างความพึงพอใจให้แก่นักท่องเทีย่วในรปูแบบใหม่ 

และชุมชนท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเทีย่วเป็นไปในทิศทางทีถู่กต้อง               

ชุมชนท้องถิน่ยอมรบัในผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจทีจ่ะได้รับ เกิดการกระจายรายได้                 

ที่เหมาะสม ผู้วิจัยนําไปใช้ในการศึกษา สํานึกทางชาติพันธุ์ กระบวนการอัตลักษณ์                   
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ทางชาติพันธุผู้์ไทของหมู่บ้านภู ค้นหาปญัหาอุปสรรค แนวทางการแก้ไขปัญหา และ

สร้างอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ในบริบทการท่องเที่ยวที่ยัง่ยืนการทําวัฒนธรรมให้เป็นสินค้า 

และการประดิษฐ์สร้างวัฒนธรรม ทําวัฒนธรรมเปน็ส่วนหนึง่ของการท่องเทีย่ว 

“วัฒนธรรมเพื่อการท่องเที่ยว” 

 

5. งานวิจัยที่เก่ียวข้อง 

 

 งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์และการท่องเทีย่วเชิงวัฒนธรรม 

ในช่วงทศวรรษที่ผ่านมาผู้วิจัยได้ทบทวนองค์ความรู้เกีย่วกับอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์และ

การท่องเทีย่วเชิงวัฒนธรรมทั้งงานวิจัยในประเทศไทยและต่างประเทศเพื่อต่อเติมช่องว่าง

องค์ความรู้และใช้เป็นแนวในการสร้างกรอบแนวคิดการวิจัยงานวิจยันี้มีผลงานวิจัยที่

เกี่ยวข้องจํานวนมาก ผู้วิจัยได้ทบทวน รายละเอียดดังนี้ 

 5.1 งานวิจัยในประเทศไทย 

 งานวิจัยในทีป่ระเทศไทยทีเ่กี่ยวข้องกบัเรื่องที่ผู้วิจัยทาํ เกี่ยวข้อง 2 ประเด็น คือ 

งานวิจัยอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์และการท่องเทีย่วเชิงวัฒนธรรม  

  5.1.1 งานวิจัยประเด็นอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ ์

  งานวิจัยประเด็นอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ปรากฏอย่างน้อย 6 หลัก ได้แก่               

1) ประเด็นวัฒนธรรม ประเพณี วิถีชีวิต งานของ ราชันย์ นิลวรรณาภา (2553) วิจัยเรื่อง 

อัตลักษณ์กลุ่มชาติพันธุ์ผู้ไทยแดง 2) อัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์กบัการท่องเที่ยว เช่น                   

อัตลักษณ์ของชาติพันธุ์ในบริบทการท่องเที่ยว : ศึกษากรณี หมู่บ้าน รวมมิตรอําเภอเมือง 

จังหวัดเชียงราย ของ วรเมธ ยอดบุน่ (2548) นอกจากนี้ยงัมีการวิจัยเกีย่วกบัอัตลักษณ์              

ที่เปน็แหล่งดึงดูดการท่องเที่ยวชัดเจนทีสุ่ดคือการแต่งกาย การละเล่นอาหารพื้นเมือง 

  งานศึกษาเรื่องปาย : การสร้างอัตลักษณ์และการให้ความหมายเชิงสัญญะ

ทางวัฒนธรรมเพื่อการท่องเที่ยวของ ปานแพร เชาวน์ประยรู (2555) อัตลักษณ์ทางชาติ

พันธุ์ไม่เพียงเป็นมรดกทางวัฒนธรรมแต่ถูกสร้าง ผลิตและคงรกัษาเพ่ือเป็นทุนดึงดูด             

การท่องเทีย่ว เปน็ต้น 3) อัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์เปน็ทุนในการแสวงหารายได้หรือ

เศรษฐกิจงานศึกษาของ เพชรศร ีนนท์ศิร ิ(2555) เรื่อง รูปแบบการดําเนินงานของกลุ่ม

ท่องเทีย่ว โดยชุมชน 4) อัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์กบัมิติด้านสังคมสมัยใหม่งานของ               

วิสุทธิ์ บิลล่าเต๊ะ (2553) กระบวนการดํารงอัตลักษณ์มุสลิมกบัการสร้างชุมชนเข้มแข็งและ
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มิ่งขวัญ  ชนไพโรจน์ (2551) วิจัยเรื่อง แนวทางการอนุรกัษ์ฟื้นฟูและพัฒนาเอกลักษณ์

ขนบธรรมเนียมประเพณีของกลุ่มชาติพันธุ์กุลาในภาคอีสานและงานศึกษาของ                     

อิสรา ญาณตาล (2544, หน้า 457-466) กล่าวถึง การสร้างจินตนาของอัตลักษณ์ทางชาติ

พันธุ์ลื้อขึ้นใหม่ โดยอาศัยตวัหนังสือเป็นการสร้างอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ ์5) อัตลักษณ์ 

ทางชาติพันธุก์ับกระบวนการเรียนรู้ งานศึกษา ประคอง จุลสอน (2557) งานวิจัยเรื่อง 

รูปแบบกระบวนการเรียนรู้อัตลักษณ์ชุมชนผ่านเครือข่ายญ้อ ตําบลคลองขาม                    

อําเภอยางตลาด จังหวัดกาฬสินธุ์ ผลการศึกษา อัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์อยู่ในช่วงการ

เปล่ียนแปลงอันมาจากกระแสโลกภายนอกอัตลักษณ์ชุมชนญ้อ บ้านสา มีความโดดเด่น

เป็นของตัวเองทั้งด้านภาษา อาหาร และที่อยู่อาศัย เป็นต้น และ 6) อัตลักษณ์ทางชาติ

พันธุก์ับการปฏิสังสรรค์กบัวัฒนธรรมที่แตกต่างออกไป เช่น สมเกียรติ  สัจจารักษ์ (2554) 

งานวิจัยเรื่อง แนวทางการส่งเสริมการเรียนรู้เพ่ือรักษา อัตลักษณ์ชาวเลมอแกน อัตลักษณ์

ทางชาติพันธุ์ของชาวเลมอแกนปฏิสังสรรค์กบัโลกภายนอกความสํานึกทางอัตลักษณ์เริม่

น้อยลงเรื่อย ๆ และทวิช  จตุวรพฤษ์ (2551) ศึกษาปรากฏการณ์การท่องเที่ยวในอําเภอ

ปางมะผ้า จังหวัดแม่ฮ่องสอน พบว่า พรมแดนชาติพันธุ์และอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ส่งผล

ต่อการท่องเทีย่วเติบโตขึ้น ผ่านกระบวนการหยิบยืมและช่วงชิงอัตลักษณ์ผลิตเปน็สินค้า

และบริการนกัท่องเที่ยวส่วนงานวิจัยของ สุรชัย  ชินบตุร (2553) เรื่องการสืบทอดอํานาจ

ศักด์ิสิทธิ์ของหมอเหยาและอัตลักษณ์ของผู้ไทในพิธีเหยาเล้ียงผี : กรณีศึกษาตําบล           

โนนยาง อําเภอหนองสูง จังหวัดมุกดาหาร  พิธีเหยาเล้ียงผีเป็นพิธีกรรมหนึ่งที่สืบทอด           

อัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์ผู้ไทความเช่ือทางศาสนากับการรักษาโรคแบบพื้นบ้านของ 

ชาวผู้ไท นอกจากนี้ยงัมีงานวิจัยของ อ้อยฤดี  สันทร (2553) เรื่อง ไทญ้อในอนุภมูิภาคลุ่ม

น้ําโขง : การปรบัเปล่ียนและการดํารงอัตลักษณ์ของไทญ้อในประเทศไทยและสาธารณ          

รัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว ศึกษาการสืบทอดและการดํารงอยู่ของอัตลักษณ์ไทญ้อ 

อย่างไรก็ตามยังมีผลงานการวิจัยของ นิธิ  เอ่ียวศรีวงศ์ (2536) เรื่อง ท่องเที่ยวบญุบั้งไฟ

ในอีสาน : บุญบั้งไฟต้องรบัใช้ชาวยโสธรไม่ใช่ชาวยโสธรรับใช้บุญบั้งไฟแท้ที่จริงนิธิกล่าวว่า 

คุณค่าของงานบุญบั้งไฟไม่ได้อยู่ที่การท่องเที่ยว แต่เป็นการปรับประเพณีท้องถิน่ในชนบท

ให้กลายเปน็ประเพณีของชุมชนระดับเมือง ความต้องการของคนในท้องถิ่นเองที่ปรับปรน

ประเพณีท้องถิ่นของตนให้เข้ากับบริบทและยุคสมัยทีเ่ปลี่ยนไปองค์ความรู้ด้านอัตลักษณ์

ทางชาติพันธุ์ในมิติต่าง ๆ นัน้ มิติด้านการท่องเที่ยวมีความเชื่อมโยงกับอัตลักษณ์ทางชาติ

พันธุ์ทางวัฒนธรรม ประวัติศาสตร ์การให้คํานิยามตนเองของชุมชนที่เกี่ยวข้องกบัโลก
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สมัยใหม่ โดยการปรบัอัตลักษณ์มาสู่ทนุในรูปแบบของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและ        

เชิงนิเวศ ถือว่าเป็นการสร้าง ดํารงและรกัษาอัตลักษณ์อย่างกลมกลืนกบักระแส              

การท่องเทีย่วซ่ึงจะก่อให้เกิดความย่ังยืนโดยการจัดการของชุมชน 

  5.1.2 งานวิจยัประเด็นการท่องเทีย่วเชิงวัฒนธรรม 

  การท่องเทีย่วเชิงวัฒนธรรมแบบมีส่วนร่วมโดยชุมชนนําอัตลักษณ์

วัฒนธรรมชุมชนมาใช้เพื่อพัฒนาระบบโครงสร้างพ้ืนฐาน สะท้อนให้เห็นตัวตนและ           

อัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์มีงานวิจัยจํานวนมากอธิบายปรากฏการณ ์อาทิเช่น จิรวัฒน์              

พิระสันต์ (2556) วิจัยเรื่อง การพัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแบบมีส่วนร่วม

โดยชุมชนในเขตเทศบาลนครพิษณุโลก พบว่า การจัดการท่องเทีย่วแบบใหม่ที่วางอยู่บน

พ้ืนฐานของการมีส่วนร่วม และสะท้อนให้เหน็ตัวตนและอัตลักษณ์เฉพาะถิ่นและงานวิจัย

ของ ทรงคูณ  จันทจร (2552) ช้ีให้เหน็ว่า ศิลปะหตักรรมท้องถิ่นแต่ละภูมิภาคมีการสืบ

สานองค์ความรู้ ความสามารถความชํานาญต่าง ๆ ถ่ายทอดมายังกลุ่มชนรุ่นหลังและ

ประยกุต์ใช้ในชีวิตแม้กระแสโลกาภิวัตน์ความก้าวหน้าด้านวิทยาสาสตร์เทคโนโลยีจะเข้ามา

มีบทบาทต่อชุมชนและท้องถิ่น แต่ก็ยังมีงานวิจัยของ ไกรฤกษ์  ปิ่นแก้ว และคณะ (2557) 

เห็นแตกต่างพบว่า การพัฒนานโยบายการท่องเทีย่วเชิงวัฒนธรรมโดยหลักการโซ่อุปทาน

การท่องเทีย่วโดยชุมชนและองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นและหน่วยงานภาครัฐทีเ่กี่ยวข้อง

เป็นกลุ่มที่มีความสําคัญอย่างมากในการพัฒนาแหล่งท่องเทีย่ว 

 อย่างไรก็ตามยังมีอุปสรรคมิได้ประสิทธิภาพขาดความต่อเนื่องของนโยบาย        

การท่องเทีย่วในระดับจงัหวัด การเมืองท้องถิ่นและผลประโยชน์ทบัซ้อนและขาดการมี 

ส่วนร่วมของชุมชนในการพัฒนาแหล่งท่องเทีย่วหลังจากทีแ่หล่งท่องเที่ยวพัฒนาข้ึนสําหรบั 

การท่องเทีย่วแล้ว ไม่มีเวทีที่จะแสดงความคิดเหน็หรือมีส่วนร่วมการพัฒนาการท่องเทีย่ว 

สอดคล้องกับงานวิจยัของ รสิกา อังกูร (2547) วิจัยเรือ่ง การพัฒนาศักยภาพ                     

การท่องเทีย่วเชิงศิลปวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิน่ พบว่า เกิดปัญหาความเสื่อมโทรม

ทรัพยากรธรรมชาติและสิง่แวดล้อม ปญัหาโครงสร้างพื้นฐาน ความปลอดภัยนกัท่องเที่ยว 

เป็นตน้  

 แต่อย่างไรก็ตามยังมีงานวิจยัของชาติพันธุ์ผู้ไทที่ดําเนินงานประสบความสําเร็จ

ที่เกิดจากการมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง อาทิ พรรณปพร  ภิรมย์วงษ์, (2552) 

ศึกษาอัตลักษณ์และการท่องเที่ยว : ศึกษากรณีผู้ไทบ้านภูตําบลบ้านเป้า อําเภอหนองสูง 

จังหวัดมกุดาหาร ได้การศึกษา อัตลักษณ์ในชีวิตประจําวันของผู้ไทบ้านภู  เป็นอัตลักษณ์ 
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ที่ไม่หยุดนิ่งแต่เล่ือนไหลไปตามบริบทและสถานการณ์โดยขึ้นอยู่กบัการปฏิสัมพันธ์             

ทางสังคมส่วน ปริวรรต  สมนึก (2553) วิจัยเรื่อง การจัดการท่องเทีย่วโดยชุมชนบ้านภู 

กับ การอนุรกัษ์วัฒนธรรม พบว่า 1) ภูมิปัญญาของชาวบ้านภตูามวิถีชีวิตของชาวผู้ไท                    

2) กระบวนการจัดการท่องเที่ยวของชุมชนบ้านภูและงานศึกษาของ สุรศกัด์ิ พิมพ์แสน 

และคณะ (2545) วิจัยเรื่อง ศักยภาพด้านการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมผู้ไทบ้านโพน 

ช้ีให้เหน็ว่า ผู้ไทบ้านโพนยังมีขนบธรรมเนียมประเพณีเหนียวแน่น ส่วนในเรื่องศักยภาพ 

ด้านการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม พบว่า ด้านวัฒนธรรมการผลิตผ้าไหมแพรวา                     

ความงดงามของผ้าไหมแพรวาทําให้เกิดการท่องเทีย่วในชุมชน ยังมีงานวิจยัของ                   

เยาวดี ด้วงกลู (2555) เรื่อง การท่องเทีย่วเชิงวัฒนธรรม : การพัฒนาศักยภาพ                   

การท่องเทีย่วโดยการมีส่วนร่วมของชุมชน ภาคใต้ตอนบน พบว่า แหล่งท่องเที่ยว                    

เชิงวัฒนธรรม สามารถเพิม่มูลค่าด้านการท่องเที่ยวได้ ขณะเดียวกนัยุทธศาสตร์ทางการ

พัฒนาการท่องเที่ยว อาทิ การบริหารจัดการ การเพ่ิมมูลค่า และการเช่ือมโยงเครือข่าย 

รวมถึงศกัยภาพการท่องเทีย่วเชิงวัฒนธรรม ด้านศิลปกรรม สถาปตัยกรรม วิถีชีวิต 

ประเพณี พิธีกรรม การมีส่วนร่วมของชุมชนนอกจากนี้งานวิจัยของ อรวรรณ บญุพัฒน์ 

(2557) เรื่อง การพัฒนารูปแบบการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของจงัหวัดเชียงราย                 

ช้ีให้เหน็ว่า รปูแบบการจัดการท่องเทีย่วที่ให้โอกาสนกัท่องเที่ยวได้มีโอกาสศึกษาและ

สัมผัสประสบการณ์จริงเกีย่วกับวัฒนธรรมท้องถิน่โดยผู้เปน็เจ้าของวัฒนธรรม เช่น ชุมชน 

สมาชิกในชุมชนหรือชาวบ้านมีส่วนร่วมในการจัดการ เป็นรปูแบบการท่องเที่ยว                     

เชิงวัฒนธรรมที่เหมาะสม  

  5.2 งานวิจัยในต่างประเทศ 

  งานวิจัยต่างประเทศทีม่ีเนื้อหาสาระเกีย่วข้อง ได้แก่ งานวิจัยเกี่ยวกบั              

การท่องเทีย่วเชิงอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์และงานวิจัยการท่องเทีย่วเชิงวัฒนธรรม ดังน้ี 

   5.2.1 งานวิจยัประเด็นการท่องเทีย่วเชิงอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ ์

วิทยานิพนธ์ดุษฎีบัณฑิตเกีย่วกับอัตลักษณ์ของ Li Yang เรื่อง “Planning for Ethnic Tourism 

: Case Studies from Xishuangbanna, Yunnan, China” (2007) ผู้วิจัยกล่าวถึงผลกระทบ

ทั้งเชิงลบและเชิงบวกของการจัดการท่องเที่ยวเชิงอัตลักษณ์เชิงลบ ได้แก่ ผลกระทบ

ทางด้านวิถีชีวิตของคนในชุมชนที่จะต้องได้รบัการปกป้องเพ่ือให้เกิดความภาคภมูิใจใน              

อัตลักษณ์ ผลเชิงบวก ได้แก่ ก่อให้เกิดประโยชน์ทางด้านเศรษฐกิจ งานชิ้นนี้จึงชี้ให้เหน็ 

การสํารวจความเห็นทั้งหน่วยงานภาครัฐ บริษทัเอกชนที่จัดการการท่องเทีย่ว นักท่องเทีย่ว 
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และคนในชุมชนเพื่อทําความเข้าใจวัฒนธรรม ประเมินผลกระทบและวางยุทธศาสตร์          

ดึงดูดนักท่องเที่ยวอย่างเปน็ระบบ เพื่อขับเคลื่อนให้มีความสมดุลระหว่างประโยชน์

ทางด้านเศรษฐกิจและการอนุรักษ์อัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์คล้ายกับงานวิจัยที่ช้ีให้เห็น           

การท่องเทีย่วเชิงชาติพันธุ์ในยุคโลกาภิวัตน์เปน็สินค้าอีกประการหนึ่งทางด้านเศรษฐกิจ 

ได้แก่ งานวิจยัของ SenesathithSimonekeo และ Pham Hong Long ศึกษาเรื่อง The New 

Emergence of Tourism in Lao PDR for the Two Decades 1990-2010 (2010) ขอบข่าย

ของงานศึกษา อัตลักษณ์และวัฒนธรรมด้วย ประโยชน์ของหมู่บ้านในประเทศลาวได้รบั

เป็นประโยชน์ด้านเศรษฐกิจ กระตุ้นให้คนในชุมชนเกิดการพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางอัตลักษณ์

วัฒนธรรม การเหน็คุณค่าอัตลักษณ์วัฒนธรรมของตน มีการจ้างงาน ส่วนผลกระทบ         

เชิงลบ คือ  การพึ่งพารายได้ต่างชาติคล้ายกับเปน็อาณานิคมทางด้านเศรษฐกิจนั่นเอง

สอดคล้องกับ Cohen, Erik (2001) วิจัยเรือ่ง “Ethnic Tourism in Southeast Asia”            

การท่องเทีย่วทางชาติพันธุ์ในเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ พบว่า กลุ่มชาติพันธุ์เป็นทรัพยากร

ท่องเทีย่วทางวัฒนธรรมนั้นมีข้อต่อรองทางอํานาจกบัรัฐชาติของตนเองในการกาํหนด

เอกลักษณ์และสร้างภาพตวัแทนเพื่อตอบสนองการท่องเที่ยว อาทิ ความแปลกใหม่          

ความด้ังเดิม ความสบายและสร้างความเป็นตัวตนของคนในพ้ืนที ่

  งานวิจัยศึกษาการท่องเทีย่วที่แตกต่างออกไปจากงานศึกษาสองชิ้นข้างต้น 

เป็นงานศึกษาใช้มุมมองโพสต์มอเดิร์นเป็นกรอบในการวิเคราะห์ ซ่ึงจะปรากฏในงานศึกษา

ปัจจบุันจํานวนมาก เช่น งานวิจัยของ Tetsuya Ohno เรือ่ง “Backpacking as Means of 

“Seeking the Self”: A Case Study of Japanese Backpackers in Asia” (2010) งานส่วน

ใหญ่มกัจะศึกษาชุมชน แต่งานชิ้นนี้เป็นการศึกษานกัท่องเที่ยวด้วยกรอบแนวคิดทาง

จิตวิทยา สังคมวิทยาและปรัชญา การท่องเที่ยวแบบประหยัดของคนญี่ปุ่นเป็นการแสวงหา

ความหมายตนเอง การแสวงหาตนเองได้มาจากการสร้างความแตกต่างตนเองกับกลุ่ม

บุคคลอื่นทีแ่ตกต่างหลากหลายในชุมชนทีต่นไปท่องเที่ยว เปน็การทดสอบและการผจญภัย

ต่อสภาพแวดล้อมที่ท้าทายและแตกต่างออกไปจากสภาพแวดล้อมการดําเนินชีวิตปกต ิ

ก่อให้เกิดการค้นหาและความเข้าใจตนเองได้  

  นอกจากนี้ งานทีใ่ช้แนวคิดโพสต์มอเดิร์นนี้ ได้แก่ งานของ Deutschlander, 

Siegrid และ Miller, Leslie J. เรื่อง Politicizing aboriginal cultural tourism : the discourse 

of primitivism in the tourist encounter (2003) ส่ิงที่เปน็แรงดึงดูดให้นักท่องเทีย่วมาเที่ยว

คือ ความเปน็ชาวอะบอริจินซึ่งเปน็ชนเผ่าพื้นเมืองที่มีความแตกต่างทางอัตลักษณ์ทาง

บัณ
ฑิต
วทิ
ยาล
ัย ม
หา
วทิ
ยาล
ัยร
าช
ภัฏ
สก
ลน
คร



 

43 
 

วัฒนธรรม แสดง “ความเป็นอ่ืน” ที่แตกต่างจากผู้มาเที่ยว การให้ความหมายของชาว  

“อะบอริจิน” มาจากบุคคลนอกทีม่องคนพ้ืนเมืองแบบ “คนป่าผู้ดี” กล่าวคือมีวิถีชีวิตแบบ

ด้ังเดิม ขณะเดียวกันก็มีวัฒนธรรมการดําเนินชีวิตทีม่ีเหตุผล พร้อมกันนั้นก็เกิดจากการให้

คํานิยามตนเองของชาวพื้นเมืองเอง วาทกรรมเช่นนี้ยังทํางานเป็นกลไกส่งอิทธิพลต่อ           

การดึงดูดการท่องเที่ยวนัน่เอง งานคล้ายกันน้ี คือ การใช้แนวคิดหลังทันสมัยเปน็กรอบ            

ในการศึกษา คือ ผลงานของ Hollinshead, Keith เรื่อง 'White' gaze, 'red' people - 

shadow visions : the disidentification of 'Indians' in cultural tourism (1992) งานชิ้นนี้

แสดงให้เหน็ทศันะอันมาจากรากฐานทางวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวซ่ึงมักจะเปน็

ชาวตะวันตกกับวัฒนธรรมของชาวพื้นเมือง ตะวนัตกเป็นการมองโลกแบบเป็นเส้นตรง 

แยกย่อย ประเมินและแยกแยะ เปน็เราเปน็เขา คน “ขาว” คน “ดํา” การท่องเทีย่ว คือ  

การเสพความแตกต่างที่ตนสร้างขึ้นและกดทับอีกฝ่าย ขณะที่คนพื้นเมืองมีทัศนะมองโลก

แบบผสมผสาน โลกมนุษย์และสิ่งมีชีวิตอ่ืนหรือโลกธรรมชาติไม่ได้แยกออกจากนั เป็นต้น 

งานอีกช้ินหนึ่งที่มองด้วยกรอบทางเศรษฐศาสตร์ คือ งานของ Johnston, Alison M. เรื่อง  

Is the Sacred for Sale? : Tourism and Indigenous Peoples (2006) งานชิ้นนี้ช้ีว่าในยุค

บริโภคนิยม เส้นแบ่งทนุนิยมกับส่ิงศักด์ิสิทธิ์ลดน้อยลง ส่ิงศักด์ิสิทธิถ์ูกแปรเปน็ทนุทาง

สินค้าและการท่องเที่ยวได้ ความหลากหลายในสังคมยุคใหม่ทําให้การมองปรากฏการณ์

เดียวกันแตกต่างกนัออกไปตามพื้นฐานทางวัฒนธรรม ทศันะของคนในชุมชนไม่ถือเปน็การ

ทําให้สินค้าแต่วัฒนธรรมทีแ่ตกต่างกันจะมองเชิงวตัถวิุสัยคือการนําวัฒนธรรมเฉพาะที่

รักษาไว้มาแปรสภาพเปน็สินค้าในสังคมยุคบริโภคนิยม ความศักด์ิสิทธิ์แสดงอัตลักษณ์ทีใ่ช้

เป็นฐานการท่องเที่ยวเช่นเดียวกันอีกชุมชนหนึ่งนําวัฒนธรรมอย่างอื่นมาแสดงซึ่งมาจาก

อิทธิพลของกระแสบริโภคนั่นเอง  

  งานของ Mason Kaley เรื่อง Sound and meaning in Aboriginal tourism 

(2004) เป็นงานอีกชิ้นหนึง่ที่วิเคราะห์ในเชิงสังคมวิทยาและแนวคิดยุคหลังสมัยใหม่                

ที่ว่าการท่องเที่ยวเป็นการปฏิสังสรรค์ระหว่างคนพื้นเมืองกับนกัท่องเที่ยว เป็นการช่วงชิง

อํานาจในการนิยามคนอื่นและตนเอง ทัง้ผู้ถูกเที่ยวและผู้เทีย่ว ผู้ถูกเที่ยวกม็ีอํานาจในการ

เสนอสิ่งทีต่นต้องการจะใช้นักท่องเทีย่วได้เห็นอะไร ขณะเดียวกนันกัท่องเที่ยวก็เลือก                

ที่จะเหน็และให้ตีความหมายในแง่มุมของตนเองเช่นกัน   
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  5.2.2 งานวิจัยประเด็นการท่องเทีย่วทางวัฒนธรรม 

  งานท่องเทีย่วทางวัฒนธรรมมีเนื้อหาไม่ได้แตกต่างจากการท่องเที่ยว                 

เชิงอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ ์เพราะวัฒนธรรมเปน็ส่ิงขยายอัตลักษณ์และอัตลักษณ์เปน็ส่วน

หนึ่งของวัฒนธรรม อย่างไรก็ดีการแยกวิเคราะห์เปน็สองหัวข้อเพื่อช้ีให้เหน็จุดเน้น               

และแนวคิดทีใ่ช้ในการศึกษาของงานวิจัยมีความแตกต่างกัน งานวิจยัการท่องเที่ยว                 

เชิงวัฒนธรรมมักอธิบายโดยใช้ฐานชุมชนเปน็ตัวตั้งภายใต้กรอบแนวคิดโครงสร้างหน้าที่

นิยม งานศึกษาดังกล่าว ได้แก่ งานของ Pham Hong Long เรื่อง “Resident’s Perception of 

Tourism Impacts and Their Support for Tourism Development : The Case of Cucphuong 

National Park, NinhBinh, Vietnam” งานชิ้นนี้เน้นเชิงปริมาณ ผลการศึกษาโดยภาพรวม 

คือ ทัศนะของคนพื้นเมืองต่อบรรยากาศ ต่อนักท่องเที่ยว ต่อสภาพแวดล้อมและ

วัฒนธรรมของตนในเชิงบวก ซ่ึงมีผลต่อการพัฒนาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวต่อไป  

Xie (2001, pp. 16-20) ที่ได้วิจัยเรื่อง การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่ไหหลําประเทศจีน 

พบว่า เกาะไหหลําเปน็แหล่งท่องเที่ยวอันอุดมสมบูรณ์ด้วยทรัพยากรและสิ่งแวดล้อมทาง

ธรรมชาติ และวัฒนธรรมทีเ่ก่าแก ่เหมาะที่เปน็แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมากที่สุดงาน

ศึกษาน่าสนใจอีกช้ินหนึ่ง คือ งานของ Medina, Laurie เรื่อง Commoditizing culture 

tourism and Maya identity (2003) งานชิ้นนี้ชี้ให้เห็นการนําวัฒนธรรมทางชาติพันธุที์่สูญ

หายไปแล้ว นาํมาแสดงเป็นสินค้าการท่องเที่ยว เพราะโดยแท้จริงแล้ววัฒนธรรมของ   

ชาวมายาได้ล่มสลายไปแล้ว แต่ลูกหลานชาวมายาใช้วัฒนธรรมเปน็ส่ิงดึงดูดนกัท่องเทีย่ว             

โดยสร้างอัตลักษณ์จําลองขึ้นมา ซ่ึงมิได้เป็นส่วนหนึ่งทีแ่นบแน่นการดําเนินเช่นเดียวกับ

บรรพบรุุษ อัตลักษณ์คนรุ่นใหม่มิได้ผ่านการเรียนรู้จากการดําเนินชีวิตแต่ผ่านการศึกษา 

ในแบบแผน อย่างไรก็ดี การจําลองอัตลักษณ์ชาติพนัธุ์ยงัคงทําหน้าทีต่อบสนอง

นักท่องเทีย่วได้อย่างดี งานของ Meyer, Carter Jones ; Royer, Diana เรื่อง Selling the 

Indian: Commercializing & Appropriating American Indian Cultures (2001) เนื้อหาของ

งานกล่าวถึงนกัท่องเทีย่วมักจะมองวัฒนธรรมชาวอินเดียแบบโรแมนติก และเหน็ว่า

ประโยชน์ที่เกิดข้ึนผู้ท่องเทีย่วจะได้รับมากกว่าชาวพื้นเมือง การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม             

ในศตวรรษที ่20 เป็นการสร้างจากชาวตะวันตกและมกัมีผลกระทบเชิงลบต่อชาวอินเดีย

มากว่าเชิงบวกเพราะภาพลักษณ์ของชาวอินเดียนกัท่องเที่ยวเปน็ผู้สร้าง คนอินเดีย

สนองตอบด้วยการสร้างอัตลักษณ์บางอย่างเช่น สินค้าทางวัฒนธรรมเพื่อขายเป็นสินค้า

และบริการ 
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 นอกจากนี้ยงัมีงานวิจัยที่ศึกษาชุมชนเมือง โดยส่วนใหญ่งานวิจัยการท่องเที่ยว 

ทางวัฒนธรรมมักศึกษาชุมชนขนาดเล็ก ห่างไกลความเจริญ เปน็ต้น งานศึกษาสามชิ้น

ต่อไปนี้เป็นงานศึกษาเมือง ได้แก่ Antonio P. Russoaและ Jan van der Borg เรื่อง Planning  

considerations for cultural tourism : a case study of four European cities (2002)                 

ศึกษา 4 เมืองใหญ่ในยุโรป สาระหลักของงานวิจัยศึกษาองค์ประกอบที่เมืองทัง้สี่ประสบ

ความสําเร็จ (Best Practice) คือ ปัจจยัเอื้อต่อการท่องเที่ยว โครงสร้างพื้นฐาน เทคโนโลยี

การส่ือสาร การเข้าถึงข้อมลู ความสะดวกสบาย สินค้าที่มีคุณภาพ เป็นต้น  

งานศึกษาของ Jin Huh เรื่อง Tourist Satisfaction with Cultural/Heritage Sites : The 

Virginia Historic Triangle (2002) ศึกษาสามเมืองในรฐัเวอร์จิเนีย ได้แก่ เมือง วิลเลียม

เบอร์ก เมืองเจมส์ทาวและเมืองยอร์กทาว ประวตัิศาสตร์สามเมืองในรัฐเวอร์จิเนียถือว่า

เป็นพิพิธภัณฑ์มีชีวิตที่ใหญ่ที่สุดในโลก มากกว่านัน้ สถานที่ดังกล่าวเป็นแหล่งพักผ่อน             

ที่ได้รับความนิยมแห่งหนึง่ในอเมริกา ดึงดูดนักท่องทีม่ากกว่าส่ีล้านคนแต่ละปี การศึกษา

เชิงปริมาณ ผลการศึกษานกัท่องเที่ยวทีม่ีประสบการณ์ในทางประวัติศาสตร์มีอิทธิพล           

ต่อการตัดสินใจเลือกเที่ยวในสถานที่ดังกล่าวและงานของ Javier de Esteban Curiel               

เรื่อง Tourism Consumers and Contemporary Culture in SpainA Case Study of Madrid 

(2002) งานชิ้นนี้คล้ายกับงานสองช้ินข้างต้นในแง่ ศึกษาในเมืองใหญ่ที่มีการพัฒนา

ทางด้านเศรษฐกิจแล้ว ศึกษาวัฒนธรรม คือ พิพิธภัณฑ์ร่วมสมัย การท่องเที่ยวจึงเปน็การ

ที่นกัท่องเที่ยวศึกษาประวัติศาสตร์และศิลป์เดิมและศิลป์ร่วมสมัย นักท่องเที่ยวมักจะมี

ฐานะและการศึกษาค่อนข้างดี ปัจจัยที่เอ้ือต่อการท่องเที่ยวนอกจากตวัพิพิธภณัฑ์แล้ว            

ส่ิงอํานวยความสะดวกเปน็แรงดึงดูดอย่างมีนัยสําคัญอีกด้วย 

 สรุป งานศึกษาการท่องเทีย่วอัตลักษณ์ทางชาติพันธุท์ั้งงานวิจัยในประเทศไทย

และงานวิจยัในต่างประเทศมีลักษณะร่วมและแตกต่างกันหลายประการ ได้แก่ 

ลักษณะร่วม 1) งานศึกษาอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ ส่วนใหญ่ศึกษาอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์

ของคนกลุ่มน้อยที่แตกต่างจากอัตลักษณ์ของการท่องเที่ยวโดยที่ชุมชนยงัคงสืบทอด              

อัตลักษณ์ของคนไว้อย่างแน่นแฟ้นหรืออย่างน้อยพยายามสืบทอดอัตลักษณ์ของบรรพบรุุษ

ของตน 2) งานศึกษาใช้ชุมชนเปน็ฐานการศึกษามกัอธิบายด้วยแนวคิดโครงสร้างหน้าที่

นิยม วัฒนธรรมมีหน้าทีบ่างประการในการรกัษาดุลยภาพทางสังคมกล่าวคือศึกษาเห็น

ภาพดุลยภาพชุมชนความเข้มแข็งของชุมชน เป็นต้น 3) งานศึกษาส่วนใหญ่โดยเฉพาะงาน

ศึกษาในประเทศไทยเห็นว่าชุมชนมีการสร้างและปรบัตัวเองในกระแสทุนนิยมและกระแส
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โลกาภิวัตน์ได้อย่างเหมาะสม นอกจากนี้ ความสําเร็จของการจัดการท่องเทีย่วของชุมชน

จะมีจากคนในชุมชนจัดการตนเองและการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเป็นการท่องเที่ยว          

ที่มีการปฏิสัมพันธ์ระหว่างนักท่องเทีย่วและคนในชุมชน ท่าทีเชิงบวกของคนในชุมชน            

ต่อนักท่องเทีย่วเปน็ปจัจัยหลักของการประสบความสําเร็จของการจัดการท่องเที่ยว 

 ส่วนในลักษณะความแตกต่าง 1) งานศึกษาโดยเฉพาะในต่างประเทศมีกรอบ

และแนวคิดในการศึกษาทีห่ลากหลาย ปัจจบุันแนวคิดใหม ่ๆ เช่น แนวคิดปฏิสัมพันธ์ 

แนวคิดหลังทนัสมัยมักใช้เป็นกรอบแนวคิด เช่น การศึกษาชาวอะบอริจิน ชาวอินเดียแดง 

เป็นตน้ การศึกษาในระยะหลังจะมีลักษณะการวิพากษ์และผลการศึกษาจะไม่ซ้ํางานก่อน

หน้า 2) มิติการศึกษาไม่เน้นชุมชนที่เปน็ภาพจะเน้นกระบวนการการจัดการของชุมชน   

การปฏิสัมพันธ์กับโลกยุคโลกาภิวัตน์ 3) การวิเคราะห์ตามข้อเท็จจริงของโลกยุคใหม ่เช่น 

การให้ส่ิงศกัด์ิสิทธิ์เป็นสินค้าทางวัฒนธรรม 4) การเคล่ือนไหวและความเปล่ียนแปลง              

ของชุมชนทีศ่ึกษาไม่ได้เป็นภาพนิ่งคือมีความเปล่ียนแปลง เพราะเผชิญกับกระแสทุนนิยม  

โลกาภิวัตน์ ชุมชนอยู่ในโลกของชุมชนตนเองและโลกยุคใหม่ ติดต่อสื่อสารกับโลกภายนอก

ตลอดเวลา วัฒนธรรมที่สืบทอดมีการปรับตกแต่ง เปลี่ยนแปลงอย่างสม่ําเสมอ เห็นได้ว่า

งานศึกษาที่ผ่านมาค่อนข้างครอบคลุมในแง่ชุมชนเมือง ชุมชนชนบท การใช้แนวคิด

โครงสร้างหน้าที่นิยม แนวคิดสังคมวิทยาวัฒนธรรม ตลอดแนวคิดเศรษฐศาสตร์  

 

วิธีดําเนินการวิจัย 

 

 การวิจัยครั้งนี้ เปน็การวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research)                           

เน้นกระบวนการวิเคราะห์ข้อมูลจากสนาม (Fieldwork) เปน็สําคัญดังคํากล่าวของ                   

C. Wright Mills (1970) ว่าทฤษฎีที่ปราศจากข้อมูลคือความว่างเปล่าหากแต่ข้อมูล                     

ที่ปราศจากทฤษฎีคือความมืดบอดทางวิชาการซึ่งงานข้อมูลสนามจึงมีความสําคัญอย่าง

มากในการสร้างความรู้ใหม่ทางด้านสังคมและวัฒนธรรม (Eriksen, 2001, P. 24 อ้างใน              

สพสันต์ เพชรคํา, 2551, หน้า 19-20) ผู้วิจัยเข้มงวดและให้ความสําคัญกับการเกบ็ข้อมูล

ภาคสนามดําเนินการดังนี้ 
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 1. พื้นที่การวิจัย 

 พ้ืนที่สนามการศึกษาครั้งนี้ ผู้วิจัยเกบ็ข้อมูลภาคสนามในบ้านภู (หมูที่่ 1 และ 

หมู่ที ่2) ตําบลบ้านเป้า อําเภอหนองสูง จังหวัดมกุดาหาร ชาวบ้านจัดรูปแบบการท่องเที่ยว

เชิงวัฒนธรรมโดยชุมชนในหมู่บ้านของตนในลักษณะการท่องเที่ยวทางมรดก                       

ทางวัฒนธรรมและหมู่บ้านโฮมสเตย ์ชาวบ้านได้จัดการแต่งตั้งคณะกรรมการขึ้นในหมู่บ้าน

เพื่อดําเนินการโดยเฉพาะผู้วิจัยได้รู้จักบ้านภูจากแผ่นชีดีสารคดีประชาสัมพันธ์การพัฒนา

หมู่บ้านเศรษฐกิจพอเพียงต้นแบบทีก่รมการพัฒนาชุมชน กระทรวงมหาดไทย ใช้บ้านภู 

เป็นพื้นที่นําร่อง (หมู่บ้านต้นแบบ) การพัฒนาหมู่บ้านตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจ

พอเพียง ผู้วิจยัเลือกพื้นที่วิจัยด้วยเหน็ว่า บ้านภูหมู่บ้านผู้ไททีม่ีประวัติความเป็นมาชัดเจน 

และเปน็หมู่บ้านแรกทีม่าตั้งเปน็ชุมชนในบริเวณนี้ ชาวบ้านยังคงรักษาขนบธรรมเนียม

ประเพณีและพิธีกรรมของกลุ่มไว้อย่างเคร่งครัด ชาวผู้ไทที่บ้านภูมีกิจกรรมต่าง ๆ บริการ

ให้แก่นกัท่องเที่ยว อีกทั้งพ้ืนทีม่ีการนําเสนออัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ มรดกทางวัฒนธรรม

และภูมิปัญญาท้องถิน่ ชาวบ้านภูได้นําเอาความงดงามทางศิลปวัฒนธรรมประเพณีและ 

วิถีชีวิตของชมุชนกําหนดเป็นอัตลักษณ์ทางชาติพันธุที์่โดดเด่น ใช้เป็นส่ิงดึงดูดนกัท่องเที่ยว

มีชื่อเสียงเป็นที่รู้จกัในวงกว้างในฐานะหมู่บ้าน“การท่องเที่ยว”ในหมู่บ้านมีการเปิดบ้านของ

ชาวบ้านให้นักท่องเที่ยวเข้าพักในรปูแบบโฮมสเตย์ ทีน่ักท่องเทีย่วสามารถพักในหมู่บ้านได้ 

แต่อย่างไรก็ตามผู้วิจัยไม่ได้เน้นศึกษาทีก่ิจกรรมการท่องเที่ยวเท่านั้นเพราะว่านักท่องเทีย่ว

มายังบ้านภูด้วยวัตถปุระสงค์ใดกต็าม ชาวบ้านมีการนําเสนออัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์                

ในความเปน็ผู้ไทแก่นกัท่องเที่ยว เพราะความเปน็ผู้ไทนั้นถือเป็นจุดขาย ดึงดูดนกัท่องเทีย่ว

ให้เดินทางมายังบ้านภู นอกจากนี้ยังเปน็หมู่บ้านที่มีการบริหารจัดการองค์กรชุมชนรูปแบบ

การท่องเทีย่ว“การท่องเทีย่ว” เปน็เครื่องมือในการพัฒนาหมู่บ้าน มีข้อมูลครบตามประเด็น

ในกรอบแนวคิดการวิจัย เช่น กลไกการบริหารการพัฒนา กระบวนงาน โครงการ แผนงาน

ที่นําสู่การปฏิบัติในรูปแบบการบริหารจัดการองค์กรการท่องเทีย่วเพื่อต้อนรับนกัท่องเที่ยว 

ด้วยกิจกรรมจากกระบวนการของอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ซ่ึงบ้านภูมีต้นทนุทางสังคมสูง            

มีทนุชุมชนทั้งภายในและภายนอกหนนุเสริมทั้งภาครัฐและเอกชนหลายหน่วยมักคัดเลือก

บ้านภเูปน็พ้ืนที่ดําเนินงาน เพราะชาวบ้านให้ความร่วมมือ และมีผลงานเกิดผลสัมฤทธิ์

มากกว่าที่อ่ืน ประกอบกับการบริหารการพัฒนาชุมชนนี้มีความโดดเด่นมาก จนต้องศึกษา

และสร้างกระบวนการเรียนรู้เพ่ือนําไปขยายผลและต่อยอดสู่ชุมชนอ่ืน ๆ ซ่ึงผู้วิจัยจักได้นํา
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ความรู้และประสบการณ์จากการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ในการศึกษาในครั้งนี้ไปปรับใช้ในการ

ปฏิบัติงานในหน้าทีใ่นพื้นทีห่มู่บ้านและชุมชนต่อไป 

 2. ขั้นตอนการวิจัย 

 งานวิจัยนี้เปน็การวิจยัเชิงคุณภาพ เก็บรวบรวมข้อมูลจากเอกสารและ 

การวิจัยภาคสนามเป็นหลัก เน้นการวิเคราะห์การตีความเป็นหลัก ผู้วิจัยได้นําผลที่ได้จาก

การศึกษาเอกสารแนวคิดของนักวิชาการด้านการวิจัยเชิงคุณภาพ เช่น ชาย โพธิสิตา 

(2554), Denzin & Lincoln (2000) เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยเปน็ผู้ดําเนินการ

สังเกตการณ์ทั้งแบบมีส่วนร่วมและไม่มีส่วนร่วม การสัมภาษณ์เชิงลึกกับผู้ให้ข้อมูลหลัก 

และการประชุมเชิงปฏิบัติการโดยใช้ประเด็นการวิจัยเปน็แนวทางในการเข้าถึงความรู้ความ

จริงของ ชาย  โพธิสิตา (2554) ซ่ึงประเด็นในการเกบ็ข้อมูลการวิจยัได้ผ่านการพิจารณา

จากอาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ นอกจากนี้ผู้วิจัยเองยังเป็นเครื่องมือที่สําคัญการวิจยั           

ในครั้งนี้ด้วย การดําเนินการวิจัยครั้งนี้แบ่งเป็น 2 ระยะ ดังนี้ 

  2.1 ระยะที่ 1 กําหนดกรอบแนวคิดการวิจัย ประกอบด้วย 1) สังเคราะห์

เอกสารและงานวิจัยที่เกีย่วข้อง 2) สัมภาษณ์ผู้รู้ ปราชญ์ชาวบ้าน ผู้นําชุมชน                   

จํานวน 10 คน  การวิจัยระยะนี้ผู้วิจัยลงพื้นทีแ่ละเกบ็รวบรวมข้อมูลโดยการสัมภาษณ์

ประชากรผู้ให้ข้อมูลหลัก เครื่องมือทีใ่ช้ คือ ประเด็นในการเก็บข้อมลู คือ ปรากฏการณ์         

ที่เกิดข้ึนในอดีต ปจัจบุันและในอนาคตของชุมชนชาวผู้ไทหมู่บ้านภู เปน็แนวทางการ

สัมภาษณ์แล้วนําข้อมูลทีร่วบรวมมาวิเคราะห์เชิงเนื้อหา กําหนดเปน็กรอบแนวคิดการวิจัย

การสํารวจและศึกษาข้อมูลทางเอกสาร (Document Data) ข้อมูลเอกสาร ศึกษาค้นคว้า

ข้อมูลจากตํารา เอกสารงานวิจัยที่เกีย่วข้องกับอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ การท่องเทีย่ว              

ที่นําเอามรดกทางวัฒนธรรมมานําเสนอด้วยวิธีการจัดการองค์กรในหมู่บ้านโดยเฉพาะวิธี

คิด ภูมิปัญญาของคนในชุมชน งานศึกษาที่เกิดผลกระทบในหมู่บ้านท่องเทีย่ว รวมทั้ง

สํารวจงานศึกษาเกี่ยวกบัอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ผู้ไท และการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม

แหล่งข้อมูลการศึกษาครั้งนี้มีทั้งแหล่งข้อมูลมาจากส่วนกลางและในท้องถิ่นอาท ิห้องสมุด

ศูนย์มานษุยวิทยาสิรินธร  เพ่ือต้องการใช้ความรู้แบบ “สหวิทยาการ” (Interdisciplinary) 

ทําให้จําเปน็ต้องศึกษางานเอกสารวิชาการเกี่ยวกับแนวคิดและทฤษฎีทางรัฐประศาสน

ศาสตร์ สังคมวิทยาและทางมานษุยวิทยาเป็นอย่างมาก รวมทั้งสํานกัวิทยบริการ

มหาวิทยาลัยราชภัฏสกลนคร มหาวิทยาลัยมหาสารคาม มหาวิทยาลัยขอนแก่น 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ สถาบันพัฒนบริหารศาสตร์ และสถาบันภาษาศิลปะและ
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วัฒนธรรม และแหล่งข้อมลูจากท้องถิ่น อาทิเช่น เอกสารที่ชาวบ้านเรียบเรียงเกีย่วกับ 

บ้านภ ูรวมทั้งสมุดเยี่ยมทีน่กัท่องเที่ยวได้เขียนบันทึกไว้เมื่อมาเที่ยวยงับ้านภูทั้งที่อยู่ในศูนย์

และตามบ้านพักโฮมสเตย์ ซ่ึงสามารถใช้เป็นข้อมูลประกอบการศึกษาได้ 

  2.2 ระยะที่ 2 ดําเนินการศึกษาเพื่อตอบความมุ่งหมายของการวิจัย               

โดยใช้แบบสัมภาษณ์แบบไม่มีโครงสร้างเป็นแบบ ‘ประเด็นในการเก็บข้อมูล’                      

ผู้วิจัยดําเนินการสังเกตการณ์ทั้งแบบมีส่วนร่วมและไม่มีส่วนร่วม การสัมภาษณ์เชิงลึกกับ

ผู้ให้ข้อมูลหลักและการประชุมเชิงปฏิบตัิการด้วยเทคนิควิจัยเชิงปฏิบตัิการแบบมีส่วนร่วม 

การเก็บรวบรวมข้อมูลโดยใช้ประเด็นการวิจัย ผู้วิจยัได้ตรวจสอบสร้างแนวคิดสร้างทฤษฎี

ที่ใช้อธิบายข้ึนมาจากข้อมูลระดับฐานราก (ชาย โพธิสิตา, 2554, หน้า 239-285) เพื่อเป็น

การง่ายในการวิเคราะห์ข้อมูล และส่วนข้อมูลที่ไม่เกีย่วข้องก็คัดออกไปเก็บข้อมูลในพ้ืนที่

ศึกษา (Fieldwork Data)  

 ผู้วิจัยเข้าไปพักอาศัยอยู่กบัชาวบ้าน ปฏิบัติตัวเหมือนกับเป็นชาวบ้านคนหนึ่ง            

ที่เข้าไปอยู่บ้านภูทั้งในฐานะคนกลุ่มชาติพนัธุ์เดียวกนัและนักศึกษาทีเ่ข้าไปทําการศึกษา

และจัดเกบ็ข้อมูลในชุมชน และกินอาหารที่เจ้าบ้านทําให้ บางครั้งกเ็ข้าร่วมกิจกรรมของ

ชาวบ้าน แต่บางครั้งก็จะไม่เข้าร่วม โดยการเข้าพ้ืนที่เพือ่จัดเก็บข้อมลูแต่ละครั้งนั้นผู้วิจัย 

ได้เปล่ียนบ้านพักโดยไม่ซํ้าบ้านที่เคยพักมาก่อน ใช้คุ้มบ้านและผู้ให้ข้อมูลหลักเปน็เกณฑ์ 

ในการเข้าบ้านพักโฮมสเตย์ในแต่ละครั้ง ระหว่างการเก็บข้อมูลชาวบ้านภรูู้ได้ว่าผู้วิจัย               

อยู่และเดินทางมายังบ้านภูเพื่อเก็บข้อมูลในการศึกษาวิจัย “ทําดุษฎีนิพนธ์” ซ่ึงชาวบ้าน 

มักร้องถามว่า ดอกเตอร์ใกล้จบหรือยัง เพราะผู้วิจยัอยู่ในพื้นทีน่านเกือบสองปแีล้ว 

การวิจัยในครั้งนี้ผู้วิจยักําหนดเปน็ 3 ข้ันตอน รายละเอียดตามดังน้ี 

  ข้ันตอนที่ 1 การศึกษาบริบทและอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์วัฒนธรรมผู้ไท          

และปัญหาการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในบ้านภูหมู่บ้านผู้ไทในภาพรวม โดยการ

สัมภาษณ์ กลุ่มผู้รู้ (Key Informant) กลุ่มผู้ปฏิบติั (Casual Informant) และกลุ่มผู้เกี่ยวข้อง

ทั่วไป (General Informant) ในชุมชนบ้านภู ตามกลุ่มเป้าหมายที่ผู้วิจยักําหนดและ

ผู้เกี่ยวข้องกบัการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมโดยการมีส่วนร่วมของชุมชนบ้านภู 

จํานวน 10 คน โดยใช้เครื่องมือ คือ ประเด็นในการเกบ็ข้อมูล ด้วยวิธีการวิจัย ได้แก่                

การสังเกตการณ์ทั้งแบบมีส่วนร่วมและไม่มีส่วนร่วม การสัมภาษณ์เชิงลึกกับผู้ให้ข้อมูล

หลัก คือ สภาพทั่วไปของหมู่บ้าน ประวัติความเปน็มาและการตั้งถิน่ฐานของชุมชนผู้ไท 

วัฒนธรรมชุมชน สํานึกและอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ ประวัติการท่องเที่ยวทีเ่ข้ามาในชุมชน 
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รูปแบบการท่องเที่ยวของชุมชน นโยบายของรัฐต่อการจัดการท่องเทีย่วของชุมชน 

ผู้เกี่ยวข้องกบังานนําเสนออัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ผู้ไทของบ้านภู ส่วนการวิเคราะห์ข้อมูล 

นําข้อมูลที่ได้มาตรวจสอบความครบถ้วนและน่าเช่ือถือข้อมูลที่ได้จากการสังเกตการณ์             

ทั้งแบบมีส่วนร่วมและไม่มีส่วนร่วม การสัมภาษณ์เชิงลึกกับผู้ให้ข้อมูลหลัก จนข้อมูลอิ่มตัว

แล้วนํามาจัดหมวดหมู่ตามประเด็นการวิจัยทีต่ั้งไว้ วิเคราะห์ข้อมูลเพื่อตอบวัตถปุระสงค์

การวิจัยข้อ 1 โดยการวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis)ตรวจสอบผลการวิเคราะห์            

ด้วยวิธีการแบบสามเส้าและนําเสนอผลการวิจัยในรูปแบบพรรณนาวิเคราะห์ (Descriptive 

Analysis) (ปารณทัตต์  แสนวิเศษ, 2555, หน้า 205-208) 

  ข้ันตอนที่ 2 ศึกษาการบริหารจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมโดยชุมชน  

โดยการจัดตั้งองค์กรการบริหารการพัฒนาและกระบวนการอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์             

ด้วยวิธีการวิจยั ได้แก่ การสังเกตการณ์ทั้งแบบมีส่วนร่วมและไม่มีส่วนร่วม การสัมภาษณ์

เชิงลึกกบัผู้ให้ข้อมูลหลัก โดยใช้เครื่องมือคือ ประเด็นในการเก็บข้อมูล ประชากรผู้ให้ข้อมูล

หลัก จํานวน 40 คน ได้แก่ 1) กลุ่มผู้รู้ กลุ่มผู้ปฏิบัติ และกลุ่มผู้เกี่ยวข้องทั่วไป                     

โดยใช้เครื่องมือ คือ ประเด็นในการเกบ็ข้อมูล ด้วยวิธีการวิจยั ได้แก่ การสังเกตการณ์            

ทั้งแบบมีส่วนร่วมและไม่มีส่วนร่วม การสัมภาษณ์เชิงลึกกับผู้ให้ข้อมูลหลัก คือ สํานึกทาง

ชาติพันธุ์และอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ กระบวนการเกิดข้ึนของพิพิธภัณฑ์เฉลิมพระเกียรติ

พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยูห่ัว ศนูย์เรียนรู้ชุมชน ฐานเรียนรู้วิถีชีวิตตามหลักปรัชญาของ

เศรษฐกิจพอเพียง ลานวัฒนธรรมผู้ไทบ้านภู ความสัมพันธ์ภายในกลุ่มของกลุ่มคนทํางาน

ที่พิพิธภัณฑ ์กลุ่มคนทํางานทีก่ลุ่มคนทํางานทีศู่นย์เรียนรู้ชุมชน กลุ่มคนทํางานทีฐ่าน

เรียนรู้วิถีชีวิตตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง และกลุ่มคนทาํงานที่ลานวัฒนธรรม

ผู้ไทบ้านภ ูความสัมพันธ์ของกลุ่มต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกบักิจกรรมการท่องเที่ยวในชุมชน 

ผลกระทบการท่องเที่ยวที่เข้ามาในชมุชน และความสัมพันธ์กับกลุ่มชาติพันธุ์อ่ืนที ่                  

อยู่ในชุมชนและรอบ ๆ ชุมชน  2) กลุ่มผู้ปฎิบัติ ‘ผู้แสดงทางวัฒนธรรม’ จํานวน 17 คน               

โดยประเด็นในการเกบ็ข้อมูล คือ สํานึกทางชาติพันธุ ์และอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์                 

การรวมกลุ่มเพื่อทํากิจกรรมการท่องเที่ยว กระบวนการนําเสนออัตลักษณ์ผ่านการแสดง

ทางวัฒนธรรม รปูแบบการแสดง ความสัมพันธ์ภายในกลุ่ม ความสัมพันธ์กับกลุ่มต่าง ๆ  

ที่เกี่ยวข้องกบักิจกรรมการท่องเที่ยวในชุมชน  3) กลุ่มผู้ปฎิบติั ‘โฮมสเตย์’ (Home Stay) 

จํานวน 23 คน โดยประเด็นในการเกบ็ข้อมูล คือ สํานึกทางชาติพันธุ์ และอัตลักษณ์             

ทางชาติพันธุ ์การรวมกลุ่มเพื่อทํากิจกรรมการท่องเที่ยว รูปแบบของบ้านพักและวิถีชีวิต         
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ที่นําเสนอ ความสัมพันธ์ภายในกลุ่ม ความสัมพันธ์กับกลุ่มต่าง ๆ ทีเ่กี่ยวข้องกบักิจกรรม

การท่องเทีย่วส่วนการวิเคราะห์ข้อมูล นําข้อมูลที่ได้มาตรวจสอบความครบถ้วน               

และน่าเช่ือถือข้อมูลที่ได้จากการสังเกตการณ์ทั้งแบบมีส่วนร่วมและไม่มีส่วนร่วม                       

การสัมภาษณ์เชิงลึกกับผู้ให้ข้อมูลหลัก จนข้อมูลอิ่มตัวแล้วนํามาจัดหมวดหมู่ตามประเด็น

การวิจัยทีต่ั้งไว้ วิเคราะห์ข้อมูลเพื่อตอบวัตถปุระสงค์การวิจยัข้อ 2 โดยการวิเคราะห์

เนื้อหา (Content Analysis) ตรวจสอบผลการวิเคราะห์ด้วยวิธีการแบบสามเส้าและนําเสนอ

ผลการวิจัยในรูปแบบพรรณนาวิเคราะห์ (Descriptive Analysis) ปารณทัตต์  แสนวิเศษ

,2555, หน้า 205-208) 

  ข้ันตอนที ่3 สร้างรปูแบบอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ผู้ไทกับการบริหาร                

การพัฒนาในบริบทการท่องเที่ยวที่ยัง่ยืน กลุ่มประชากรผู้ให้ข้อมูลหลัก ได้แก่ กลุ่มผู้รู้ 

กลุ่มผู้ปฏิบตัิและกลุ่มผู้เกีย่วข้องทั่วไป ‘กลุ่มผู้มีส่วนร่วมในการบริหารจัดการการ

ท่องเทีย่ว’ จํานวน 50 คน โดยแบ่งเปน็ประชากรกลุ่มเป้าหมาย 1) กลุ่มคณะกรรมการ

หมู่บ้าน จํานวน 12 คน 2) กลุ่มผู้ปฏิบติั ทั้งผู้แสดงวัฒนธรรมและโฮมสเตย ์รวม 21 คน              

3) ประธานกลุ่มองค์กรชุมชนท้ังหมด 18 กลุ่ม 4) กลุ่มเครือข่ายทางสังคมอ่ืน ๆ จาํนวน            

9 คน ได้แก่ ผู้อํานวยการโรงเรียน ผู้นําองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น พัฒนาการจังหวัด 

การท่องเทีย่วและกีฬาจังหวัด วัฒนธรรมจังหวัด พัฒนาการอําเภอ เกษตรอําเภอ 

สาธารณสุขอําเภอ โดยประเด็นในการเก็บข้อมูล คือ สภาพจัดการท่องเทีย่ว ค้นหาปัญหา

และสาเหตุของปัญหาการบริหารจัดการการท่องเทีย่ว เสนอแนวทางการแก้ไขปญัหา และ

สุดท้ายกลุ่มผู้มีส่วนร่วมในการบริหารจัดการการท่องเที่ยวร่วมกนัสร้างอัตลักษณ์ทางชาติ

พันธุ์ผู้ไทในบริบทการท่องเที่ยวทีย่ั่งยืนส่วนการวิเคราะห์ข้อมูลนําข้อมูลที่ได้มาตรวจสอบ

ความครบถ้วนและน่าเชื่อถือข้อมูลที่ได้ในข้ันตอนนี้ผู้วิจัยได้นําหลักการวิจยัเชิงปฏิบตัิการ

แบบมีส่วนร่วม เพื่อสร้างรปูแบบการบริหารการพัฒนาอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ผู้ไท                 

ในบริบทการท่องเทีย่วเชิงวัฒนธรรมที่ยัง่ยืน จํานวน 6 ข้ันตอน จนได้ข้อมูลอิ่มตวัแล้ว

นํามาจัดหมวดหมู่ตามประเด็นการวิจัยทีต่ั้งไว้ วิเคราะห์ข้อมูลตอบวัตถปุระสงค์การวิจัย 

ข้อ 3 โดยการวิเคราะห์เนื้อหา ตรวจสอบผลการวิเคราะห์ด้วยวิธีการแบบสามเส้าและ

นําเสนอผลการวิจัยในรูปแบบพรรณนาวิเคราะห์องค์ประกอบทีม่ีความสัมพันธ์กันรวมทัง้

ค้นหาความสัมพันธ์ของส่วนประกอบย่อยต่าง ๆ เพื่อสร้างรปูแบบ (ชาย โพธิสิตา, 2555, 

หน้า 335-368) 
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 ทั้งนี้ผู้วิจัยได้นําแนวคิดเรื่อง อัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ แนวคิดคิดเรื่องพ้ืนที่               

มาเปน็แนวคิดในการศึกษาวิเคราะห์ คือ ผลผลิตจากการให้ความหมายของผู้คนในสังคม 

ซ่ึงความหมายหรืออัตลักษณ์ทีถู่กสร้างให้กับพื้นที่หนึง่ ๆ นั้นเกิดจากปฏิสัมพันธ์ของพื้นที่

ทั้งสามกับกระบวนการสร้าง รื้อสร้างและการผลิตซํ้าอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์และแนวคิด

การบริหารการพัฒนา เปน็แนวคิดหลักในการศึกษาวิเคราะห์ผลผลิตจากการบริหาร

จัดการองค์กรชุมชน โดยใช้กระบวนงานและโครงการ แผนงาน กิจกรรมเพื่อให้บรรลุ          

ตามเป้าหมายที่กําหนด 

 3. หน่วยในการวิเคราะห์ 

 หน่วยในการวิเคราะห์ (Unit of analysis) ที่สําคัญเปน็หน่วยระดับพื้นที่ (Spatial 

Unit) คือ ประชากรหมู่บ้านภู ตําบลบ้านเป้า อําเภอหนองสูง จังหวัดมุกดาหาร                     

หน่วยศึกษา คือ หมู่บ้าน (Village) นอกจากนี้ ผู้วิจัยกาํหนดระดับการวิเคราะห์ทีม่ีส่วน

เกี่ยวข้องกบัปฏิสัมพันธ์ทางสังคมในพื้นที่การวิจัยโดยแบ่งหน่วยวิเคราะห์ออกเป็น 2 ส่วน 

คือระดับครัวเรือนและระดับชุมชน 

 4. ระยะเวลาในการวิจัย 

 ผู้วิจัยเริม่ดําเนินการตั้งแต่เดือน พฤษภาคม พ.ศ. 2557 ถึง สิงหาคม 2559 

โดยการศึกษาค้นคว้าเอกสารและงานวิจยัที่เกี่ยวข้องและนําเสนอต่อที่ประชุม การจัด

สัมมนาในช้ันเรียน ในส่วนการลงพื้นที่ศึกษาวิจัยในช่วงการเรียนการสอนรายวิชาการวิจัย

ทางการบริหารการพัฒนาขั้นสูง วิชาการวิจัยเชิงคุณภาพ เดือน กมุภาพันธ์ พ.ศ. 2557 

เป็นต้นมา ผู้วิจัยพักอาศัยอยู่บ้านภูทั้ง 3 ฤดู เพื่อจะได้เห็นวิถีชีวิตของชาวบ้านแบบสังคม

ชาวนา ทําการเกษตรเป็นหลัก และการดําเนินวิถีชีวิตเปล่ียนแปลงไปตามฤดูกาลต่าง ๆ  

 5. เครื่องมือดําเนินการวิจัย 

 ผู้วิจัยได้ดําเนินการ คือ 1) ผู้วิจัยเข้าดําเนินการสังเกตการณ์ท้ังแบบมีส่วนร่วม 

และไม่มีส่วนร่วม การสัมภาษณ์เชิงลึกกับผู้ให้ข้อมูลหลักและจัดประชุมเชิงปฏิบตัิการ                

2) แนวทางในการสังเกต (Observational Guide) การวิจัยครั้งนี้เปน็งานวิจัยเชิงคุณภาพ

ประกอบกบัการศึกษาทางด้านมานษุยวิทยา ผู้วิจยัใช้เครื่องมือวิจัยในการศึกษาแนวทาง 

ในการสังเกตโดยยึดหลักการที่เป็นการพัฒนาหมู่บ้านท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของกลุ่มชาติ

พันธุ์ผู้ไท 3) การมีส่วนร่วมในกิจกรรมของชุมชน (Participation) การเป็นส่วนหนึ่งของ

ชุมชนจะทําให้เข้าใจทัศนคติ ซ่ึงประกอบด้วย ความคิด (Thinking) ความเชื่อ (Belief)               

ความเข้าใจ (Cognitive) ส่งผลต่อพฤติกรรม (Behavior) ต่อบุคคลหรือต่อสภาพแวดล้อม 
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4) การพุดคุย (Dialogue) การพูดคุยเนื่องในโอกาสต่าง ๆ ที่ไม่เปน็ทางการ                      

5) การสัมภาษณ์แบบไม่มีโครงสร้าง (Unstructured Interview) โดยใช้ฐานข้อมูลทีไ่ด้จาก

การสังเกตและการพูดคุยมาเป็นชุดถามจากเครื่องมือสังเกต (Observation) การพูดคุย 

(Dialogue) ใช้ศึกษากรณียังไม่ได้ข้อมูลทีชั่ดเจนหรือยังมีประเด็นที่ยังขาดเนื้อหายังไม่

สมบูรณ์บกพร่องการออกแบบวิธีการวิจัยเพื่อตอบความมุ่งหมายของการวิจัย                    

ผู้วิจัยออกแบบการวิจัย 1) บริบทชุมชนและอัตลักษณ์ทางชาติพันธุผู้์ไท ประกอบด้วย 

การศึกษาเอกสาร (Documentary  Study) เป็นการศึกษาข้อมูลทุติยภูมิในระยะแรก              

เพื่อทําความเข้าใจข้อมูลพื้นฐานของชมุชนและภาพรวมของกรณีศึกษาการสัมภาษณ์       

เชิงลึก (In-depth Interview) เป็นการเก็บรวบรวมข้อมลูปฐมภมูิโดยที่ผู้วิจัยจะได้สัมภาษณ์

เชิงลึกกบัผู้ให้ข้อมูลสําคัญ (Key Informants) การสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม (Non-

Participant Observation) และสังเกตแบบมีส่วนร่วม พูดคุย สนทนา (Dialogue, Un-

Structure Interview) เจ้าอาวาส ผู้ใหญ่บ้าน สมาชิก อบต. ปราชญ์ชาวบ้าน ผู้อาวุโส             

ในชุมชน (ตั้งอายุ 65 ปีข้ึนไป) ใช้ประเด็นในการจัดเกบ็ข้อมูล สัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง 

ชุดที่หนึง่แบบสังเกต และกลุ่มผู้รู้ ประกอบด้วย กรรมการบริหารกลุ่มโฮมสเตย์สมาชิก

ครัวเรือนกลุ่มโฮมสเตย์ กลุ่มนักท่องเทีย่ว กลุ่มผู้มาศึกษาดูงานจดัประชุมเชิงปฏิบตัิการ

แกนนําชุมชนการวิเคราะห์ปรากฏการณ์กลุ่มชาติพันธุผู้์ไทบ้านภ ูแนวโน้มการบริหาร          

การพัฒนาอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ผู้ไทในบริบทการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่ยั่งยืน                      

2) การบริหารการพัฒนาอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ผู้ไทโดยผู้วิจัยทําการศึกษาการบริหาร

จัดการองค์กรการท่องเที่ยวของบ้านภู ประกอบด้วย การสังเกตทั้งแบบมีส่วนร่วมและไม่มี

ส่วนร่วม การสัมภาษณ์เชิงลึกพัฒนาการจังหวัด การท่องเทีย่วและกีฬาจังหวัด วฒันธรรม

จังหวัด อําเภอ พัฒนาการอําเภอ เกษตรอําเภอ สาธารณสุขอําเภอ โดยใชป้ระเด็นในการ

เก็บข้อมูลประกอบด้วย กรรมการบริหารกลุ่มโฮมสเตย์สมาชิกกลุ่มครัวเรือนโฮมสเตย์ 

กลุ่มครัวเรือนไม่เปน็สมาชิกโฮมสเตย์ กลุ่มนักท่องเทีย่ว กลุ่มผู้มาศึกษาดูงานกลุ่มผู้นํา

องค์กรชุมชนการสัมภาษณ์สมาชิกฐานเรียนรู ้จํานวน 6 ฐาน อีกทั้งยังการจัดประชุม             

เชิงปฏิบตัิการ ประกอบด้วย สมาชิกโฮมสเตย์ กรรมการหมู่บ้าน ผู้แทนครัวเรือนที่ไม่ได้

เป็นสมาชิกโฮมสเตย์กรรมการบริหารงานกลุ่มโฮมสเตย์ และผู้อํานวยการโรงเรียน               

ผู้นําองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น พัฒนาการจงัหวัด การท่องเที่ยวและกีฬาจงัหวัด 

วัฒนธรรมจังหวัด พัฒนาการอําเภอ เกษตรอําเภอ สาธารณสุขอําเภอองค์กรปกครอง 

ส่วนท้องถิ่นและสมาชิกสภาเทศบาลตําบลบ้านเป้า เป็นต้น 3) สร้างรูปแบบอัตลักษณ์         

บัณ
ฑิต
วทิ
ยาล
ัย ม
หา
วทิ
ยาล
ัยร
าช
ภัฏ
สก
ลน
คร



 

54 
 

ทางชาติพันธุผู้์ไทกบัการบริหารการพัฒนาในบริบทการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่ยั่งยืน 

โดยการจัดประชุมเชิงปฏิบตัิการ (Workshop) โดยใช้เทคนิค SWOT Analysis และหลักการ

วิจัยเชิงปฏิบตัิการแบบมีส่วนร่วม 6 ข้ันตอน อุปกรณ์ที่ใช้ในเก็บข้อมูลการวิจัย

ประกอบด้วยอุปกรณ์  จัดกิจกรรมกลุ่ม และอุปกรณ์นําเสนอข้อมลูคืนให้กับชุมชน            

กล้องถ่ายภาพนิ่ง เครื่องอัดเทประบบดิจิตอล 

 6. การเก็บรวบรวมข้อมูล 

 ผู้วิจัยดําเนินการเก็บข้อมลูในพื้นที่บ้านภู ตําบลบ้านเป้า อําเภอหนองสูง 

จังหวัดมกุดาหาร โดยวิธีการในการเก็บรวบรวมข้อมลูในการวิจยัครั้งนี้มีดังน้ี 

 6.1 การศึกษาเอกสาร 

 ในการวิจัยครั้งนี้ได้ทําการเก็บรวบรวมข้อมูลจากเอกสาร เป็นวิธีการแรก           

ที่จะได้มาซ่ึงข้อมูล ข้อมูลทีไ่ด้ประกอบไปด้วยเอกสารงานวิจัยที่เกีย่วกับกลุ่มอัตลักษณ์ทาง

ชาติพันธุ์ งานวิจัยเกีย่วกบัการท่องเทีย่วเชิงวัฒนธรรม แนวคิดทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง ข้อมูลทีไ่ด้

เหล่านี้ได้ทบทวนความรู้ความเข้าใจเบื้องต้น และเป็นการศึกษานําร่องก่อนลงพื้นที่จริง 

 6.2 การเกบ็รวบรวมข้อมูลภาคสนาม 

 ในข้ันการเกบ็ข้อมูลภาคสนามนัน้ ผู้วิจยัได้ใช้วิธีการดังน้ี 

  6.2.1 การสังเกตการณ์ มีทั้งการสังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วม (Participant 

Observation) และการสังเกตการณ์แบบไม่มีส่วนร่วม (Non-Participant Observation)            

ซ่ึงได้นําไปใช้ร่วมกบัการสัมภาษณ์และการจดบันทึก วิธีการสังเกตและจดบันทึก 

(Observation and Field-Note) ประเด็นในการเกบ็ข้อมูลคือ การจดักิจกรรมเตรียมการ

ต้อนรับ กิจกรรมต้อนรับ กิจกรรมการนําเสนอภาพสัญลักษณ์แสดงออกถึงความเป็นผู้ไท

บ้านภใูนความเปน็อัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ผู้ไท ทั้งทีป่รากฏในศูนย์เรียนรู้ชุมชนบ้านภู 

พิพิธภัณฑ์เฉลิมพระเกียรติพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว ฐานการเรียนรู้วิถีชีวิตตามหลัก

ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง ลานวัฒนธรรมผู้ไทบ้านภู และตามบ้านพักโฮมสเตย์            

ของชุมชนจัดรับรองนกัท่องเที่ยวทีต่้องการพักแรมเพ่ือสัมผัสกับวิถีชีวิตชนเผ่าผู้ไทของ 

บ้านภ ูทําให้ทราบถึงการบริหารจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมโดยชุมชนของหมู่บ้านภู            

ได้มีการนําเสนออัตลักษณ์ทางชาติพันธุผู้์ไทและการบริหารจัดการองค์กรการบริหารการ

พัฒนาของหมู่บ้านภู 

  6.2.2 การสัมภาษณ์ ในการวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยใช้การสัมภาษณ์เชิงลึก                  

(In-Depth Interview) กับผู้ให้ข้อมูลสําคัญ โดยทําควบคู่ไปกบัการสังเกต โดยการกําหนด
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ประเด็นในการสัมภาษณ์อันได้แก่ สภาพทั่วไปของหมู่บ้าน ประวัติความเปน็มาและการตัง้

ถิ่นฐานของชุมชนผู้ไท วฒันธรรมชุมชน สํานึกและอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ ประวตัิการ

ท่องเทีย่วทีเ่ข้ามาในชุมชน รูปแบบการท่องเที่ยวของชุมชน นโยบายของรัฐต่อการจัดการ

ท่องเทีย่วของชุมชน ทําให้ทราบถึงบริบทและอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ผู้ไทของหมู่บ้านภู           

และสํานึกทางชาติพันธุ์ และอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ กระบวนการเกิดขึ้นของพิพิธภัณฑ์

เฉลิมพระเกียรติพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว ศนูย์เรียนรู้ชุมชน ฐานเรียนรู้วิถีชีวิต              

ตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง ลานวัฒนธรรมผู้ไทบ้านภู ความสัมพันธ์ภายใน

กลุ่มของกลุ่มคนทํางานที่พิพิธภัณฑ์ กลุ่มคนทํางานทีก่ลุ่มคนทํางานที่ศนูย์เรียนรู้ชุมชน 

กลุ่มคนทํางานที่ฐานเรียนรู้วิถีชีวิตตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง และกลุ่ม

คนทํางานที่ลานวัฒนธรรมผู้ไทบ้านภ ูความสัมพันธ์ของกลุ่มต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกบักิจกรรม

การท่องเทีย่วในชุมชน ผลกระทบการท่องเที่ยวที่เข้ามาในชุมชน และความสัมพันธ์กับกลุ่ม

ชาติพันธุ์อ่ืนทีอ่ยู่ในชุมชนและรอบ ๆ ชุมชน  การสัมภาษณ์แบบมีจุดเน้นโดยเฉพาะ 

(Focused Interview) เปน็การสัมภาษณ์ที่ผู้วิจัยมีจุดเน้นหรือประเด็นทีน่่าสนใจเรื่องใดเรื่อง

หนึ่งโดยเฉพาะที่ต้องการได้คําตอบจากผู้ถูกสัมภาษณ์ ข้อมูลเชิงพฤติกรรม ข้อมลูเชิงสถิติ

หรือสํามะโน และข้อมูลที่เป็นปัญหาเพือ่ได้มาซึ่งรายละเอียดที่ลึกซึ้งมากกว่าการได้ข้อมูล

แนวกว้างจากผู้ให้ข้อมูลหลัก 

  6.2.3 การประชุมเชิงปฏิบตัิการ (Worksohp) ประเด็นในการเก็บข้อมูล คือ 

ค้นหาปัญหาและสาเหตุของปัญหาการบริหารจัดการการท่องเทีย่ว เสนอแนวทาง               

การแก้ไขปัญหา และสุดท้ายสร้างรูปแบบการบริหารการพัฒนาอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์         

ในบริบทการท่องเทีย่วเชิงวัฒนธรรมที่ยัง่ยืน 

  6.2.4 เทคนิควิธีการอ่ืน ๆ ที่นอกเหนือจากที่กล่าวมาแล้ว คือ  

การบนัทึกเสียงและการถ่ายภาพ โดยการบนัทึกเสียงนั้นจะใช้เมื่อต้องการสัมภาษณ์บุคคล

ที่เปน็ผู้ให้ข้อมูลหลัก ส่วนถ่ายภาพเป็นการบนัทึกภาพสภาพแวดล้อมทางกายภาพของ

ชุมชน ตลอดจนวิถีชีวิตของชาวบ้านที่แสดงออกให้เหน็อย่างเป็นรูปธรรม เช่ือมโยงกับ 

การท่องเทีย่ว 

 7. การจัดการข้อมูล 

 การจัดการและการวิเคราะห์ข้อมูล ภายหลังจากการจัดเกบ็ข้อมลูภาคสนาม

แล้วทุกครั้ง จะนําข้อมูลที่ได้ท้ังหมดมาจดัหมวดหมู ่โดยแยกข้อมูลเป็นประเภทต่าง ๆ  

ตามวัตถปุระสงค์การวิจัย อันประกอบไปด้วย สภาพทั่วไปของชุมชนผู้ไททั้งในด้าน

บัณ
ฑิต
วทิ
ยาล
ัย ม
หา
วทิ
ยาล
ัยร
าช
ภัฏ
สก
ลน
คร



 

56 
 

ภูมิศาสตร์ เศรษฐกิจ การเมือง สังคม มรดกทางวัฒนธรรม ภูมิปัญญาท้องถิน่  อัตลักษณ์

ทางชาติพันธุผู้์ไท ศึกษาสํานึกทางชาติพันธุ์ของชาวผู้ไทบ้านภู กระบวนการนําเสนอ          

อัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ของชาวผู้ไทในบริบทของการท่องเทีย่วผ่านศูนย์เรียนรู้ชุมชน            

ฐานเรียนรู้ตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง ลานวัฒนธรรมผู้ไทบ้านภู และโฮมสเตย์

และศึกษาค้นหารูปแบบการบริหารการพัฒนาอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ผู้ไทในบริบท             

การท่องเทีย่วเชิงวัฒนธรรมที่ยัง่ยืนเปน็การค้นหาข้อความทั่ว ๆ ไปทีบ่อกความสัมพันธ์ของ            

ส่ิงต่าง ๆ เปน็การสร้างแนวคิดสร้างทฤษฎีที่ใช้อธิบายข้ึนมาจากข้อมูลระดับฐานราก               

(ชาย  โพธิสิตา, 2554, หน้า 335-368) เพื่อเป็นการง่ายในการวิเคราะห์ข้อมูล และ

ส่วนข้อมูลที่ไม่เกี่ยวข้องก็คัดออกไป 

 8. การวิเคราะห์ 

 ในระหว่างที่เก็บข้อมูลภาคสนาม ผู้วิจัยได้ทําการวิเคราะห์ข้อมูลภาคสนาม     

ที่ได้ควบคู่กนัไปกบัการเก็บข้อมูล ในการวิเคราะห์ข้อมลูจะใช้หลักการวิเคราะห์ข้อมูล         

ด้วยมุมมองของคนในวัฒนธรรมนั้น และจากการเกบ็รวบรวมข้อมูลภาคสนามแล้วก็ต้อง

วิเคราะห์ข้อมลูอีกครั้ง โดยในการวิเคราะห์จะต้องวิเคราะห์เชื่อมโยงกับส่ิงต่าง ๆ ที่ได้

เรียนรู้จากภาคสนามกับแนวคิดทฤษฎีทีเ่กี่ยวข้อง ที่ผู้วิจัยได้ทบทวนมาแล้ว เพื่อตอบ

คําถามการวิจัยทีไ่ด้กําหนดไว้ และเพ่ือนําไปสร้างข้อสรุปและแนวคิดต่อไปอย่างไรก็ตาม

ผู้วิจัยวิเคราะห์ข้อมูลหลังจากการตรวจสอบความครบถ้วนและน่าเชื่อถือข้อมูลที่ได้          

จากการสัมภาษณ์ การสังเกต การสนทนากลุ่ม และการประชุมเชิงปฏิบัติการแล้ว              

ผู้วิจัยทําการตรวจสอบการบนัทึกข้อมูล การจัดหมวดหมู่ตามประเด็นการวิจัยทีต่ั้งไว้            

และวิเคราะห์ข้อมูลตามความมุ่งหมายการวิจัยโดยการวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) 

ตรวจสอบผลการวิเคราะห์โดยใช้เทคนิคแบบสามเส้า (Triangulation Technique) เพื่อให้

ข้อมูลมีความเป็นจริงและน่าเชื่อถือโดยการใช้วิธีการเก็บข้อมูลในวิธีที่แตกต่างกนัเพ่ือเกบ็

รวบรวมข้อมลูในเรื่องเดียวกัน เช่น การใช้การสัมภาษณ์ควบคู่ไปกบัการสังเกตหรือ       

การสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลสําคัญหลายคนในเรื่องเดียวกัน 
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หัวข้อเนือ้หาวิทยานิพนธ์โดยสังเขป 

 

 บทที่ 1 ภูมิหลัง คําถามการวิจัย ความมุ่งหมายของการวิจัย ความสําคัญของ

การวิจัย กรอบแนวคิดของการวิจัย และนิยามศัพท์เฉพาะ เอกสารและงานวิจยัที่เกี่ยวข้อง

วิธีดําเนินการวิจัย เนื้อหาวิทยานิพนธ์ และข้อตกลงเบื้องต้น 

 บทที่ 2 บ้านภ ู: อัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ชาวผู้ไท 

 บทที่ 3 การจดัการท่องเทีย่วเชิงวัฒนธรรมโดยชุมชนหมู่บ้านภู 

 บทที่ 4 รูปแบบอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ผู้ไทกับการบริหารการพัฒนาในบริบท

การท่องเทีย่วเชิงวัฒนธรรมที่ยัง่ยืน 

 บทที่ 5 สรุปอภิปรายผลการวิจัยและข้อเสนอแนะ 

 

ข้อตกลงเบ้ืองต้น 

 

 ผู้วิจัยนําเสนอผลการวิจัยในลักษณะการพรรณนาเชิงวิเคราะห์ (Description 

Analysis) ด้วยการสังเคราะห์ข้อมูลภาคสนาม แต่คงรกัษาความเทีย่งตรงของข้อมูลจาก 

การสัมภาษณ์และการศึกษาเฉพาะรายกรณี (Case Studies) ด้วยการเขียนข้อความบาง

ประโยคให้คงรูปกับภาษาท้องถิ่นเพ่ือให้ถกูถ่ายทอดจากทัศนะของผู้ถูกวิจัย (Native’s 

Category) มากที่สุด 
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